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UHIVE DERGIiMiZ HAKKINDA GENEL BiLGILER

Dergimiz hakemli ve uluslararasi indeksli bir dergidir. Her yaym en az iki alan uzman
hakem tarafindan degerlendirilmektedir. iki alan hakemi tarafindan olumlu “yayinlanabilir”
yoniinde rapor almayan yayinlar dergimizde yayinlanmaz. Bu durum karsisinda higbir
yazar(lar) dergimiz iizerinde bir hak iddiasinda bulunamaz. Dergimizde yayinlanmaya
hak kazanan “Etik Kurul Raporu” bulunan yayinlara dair etik kurul bilgileri yazili olarak
editorliige gonderilmesi ve sisteme yayin yiiklenirken sisteme yiiklenmesi zorunludur.
Etik kurul raporu olan ve sisteme bilgisi girilmeyen ya da yazili olarak editorliige bilgileri
ulagtirilmayan ¢alismalardan dogan her tiirlii sorumluluk yazar(lar)’a aittir. Dergimizin
hi¢bir kurulu ve yetkilisi bu konuda maddi ve manevi sorumluluk kabul etmez. Dergi
kurul ve lyeleri “yetkilileri” Hukuki ylkiimliiliik altina alinamaz. Her yazar ve yazarlar bu
durumu pesinen kabul etmistir.

Dergi hakem ve kurullarinda yer alan akademisyen ile diger yetkililer hakkinda yazar(lar)
dergi sistem isleyisi siirecine dair bir talepte bulunamaz. Bulunsalar bile herhangi bir bilgi
kendilerine verilmez, sistem siireci degistirilmez. Dergimiz ile ilgili her tiirlii bilgi derginin
web sayfasinda www. uhedergisi.com adresinden edinilebilir.

Dergimiz yilda DORT say1 seklinde ¢ikmakta her yilin “Mart — Haziran — Eyliil ve Aralik”
aylarinin son giinli derginin sayisinda bulunan tiim makaleler tek cilt halinde dergi web
sistemine yliklenir. Dergi web sisteminden makaleler tiim okuyucular tarafindan indirilir
ve ilgili eser “makale” ve dergimize atif yapilmak kosulu ile kullanilabilir. Dergimizin tim
sayilaria okuyucular iicretsiz olarak ulagsmaktadir.

Dergimizde yayinlanan tiim makaleler (ISO 9001-2008 Belge No: 12879 & ISO 14001-
2004 Belge No: 12880) kalite belgeleriyle ve (2015/04315-2015-GE-18972) Marka patent
ile glivence altina alinmistir. Yaymlanmis olan makaleler kalite, marka patent ve doi bilgileri
ile ilgili calismanin yazarlarina eserleri hakkinda her tiirlii hukuki hak ve uluslararasi
giivence saglamaktadir.
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Dergimiz basili ve e dergi olarak yayinlanmaktadir. Print: 2148-3930 / Online: 2148-3965
numarast ile T.C. Kiiltlir Bakanligindan dergimiz hakkinda her tiirlii bilgiye ulasilabilir.

Metin i¢inde (Yilmaz, 2015: 1) veya (Yilmaz ve dig., 2015:1) seklinde kaynak gdsterimi,
kaynakc¢ada ise YILMAZ, M., (2015). Rusya’da TV Yayincilig1 ve Ulusal TV Kanallarinin
Internet Sitelerinin Icerik Analizi, UHIVE, Sayi: 6, Cilt: 3, ss.1-2 seklinde gosterilir.
Tiim yazarlar dergimizin son giincel sayilarmi takip ederek ilgili sayilarda yayimlanan
makalelerdeki yazim formatin1 kendi ¢aligmalarinda uygulayabilir. Internet kaynaklarinda
mutlaka erisim tarihi ve son ulasilabilen internet linkinin tamaminin basta kaynakca ve
metinin kullanildig1 sayfa altinda numaralandirilarak gdsterilmesi bir zorunluluktur.

Kaynakca Tiirk¢e alfabe siralamasina gore diizenlenir. Tiim yazarlar i¢in derginin son
sayisindaki yazim formati dikkate alinmak zorundadir.

Dergimiz uluslararast indeksli bir dergi olup dergimizde yayinlanan tiim calisma ve
makaleler derginin yayinlandig tarih itibariyle ilgili indekslere mail yolu ile ulastirilir.

Dergimizde 6zgiin arastirma, inceleme, derleme, olgu sunumu, proje ve kitap tanitimi
“makale formatinda olmak zorundadir” tiiriinde yayinlara yer verilmektedir.

Dergimize gonderilen tiim ¢alismalar sisteme yliklendigi sekil ve an itibariyle baska bir
dergide yayimnlanmamis, degerlendirmeye alinmamis ve red edilmemis olmasi gerekir.
Tim sisteme yiiklenen makaleler yazar(lar) tarafindan bu kurallara uyuldugunu kabul
etmis sayilir. Aksi durumda ilgili yazar(lar) hakkinda dergimiz hukuki haklarini sakl: tutar.
Olusabilecek olumsuzluk karsisinda maddi ve manevi tiim sorumluluk ilgili yazar(lar)’a
aittir. Dergimiz T.C. Kanunlarina gére hareket eder.
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GENERAL INFORMATION ABOUT UHIiVE JOURNAL

Our journal is a refereed and internationally indexed journal. Each paper is evaluated by two
referees who are field experts. The articles not reported as “issuable” positively by two field
referees aren’t published in our journal. None of the author(s) can lay a claim on our journal
in this case. Data, concerning the ethics committe of the studies, approved to be published
in our journal, having the Ethics Committee Report, should be submitted to the editors in
written and uploaded to the system with the article. Author(s) should take the responsibility
of their articles, having the Ethics Committee Report, which were not submitted to the
editors in written and were not uploaded to the system. None of the committes and the
authorities in our journal are responsible for pecuniary and non-pecuniary damages. The
committes and the authorities in our journal do not have any legal obligations. Author(s)
have accepted this situation beforehand.

Author(s) cannot make a demand for the journal’s procedure concerning the academicians
in journal’s referee board and other boards and other authorities. Even if so, they aren’t
given any information, system process cannot be changed. Necessary information about
our journal can be obtained from the website of the journal www.uhedergisi.com

Our journal publishes four times a year, all articles in the relevant volume of journal are
uploaded to the web system of the journal in one volume on the last day of the months
“March, June, September and December” All readers can download the articles from the
journal’s web system and the relevant paper “article” can be used on condition that our
journal is cited. Readers can download all volumes of our journal for free.

All articles published in our journal are assured with certificate of quality (ISO 9001-2008
Doc. No: 12879 & ISO 14001-2004 Doc. No: 12880) and trademark patent (2015/04315-
2015-GE-18972). Articles published provide their authors with all kinds of legal rights
and international assurance regarding their articles with quality, trademark, patent and doi
information.

Our journal has both printed and online versions. Necessary information about our journal
can be obtained from the T.R. Ministry of Culture with the number Print: 2148-3930 /
Online: 2148-3965
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Reference within the text should be (Yilmaz, 2015: 1) or (Yilmaz et al. 2015:1), in the
reference part YILMAZ, M., (2015). TV Broadcasting In Russia And Website Content
Analysis Of The National TV Channels , UHIVE International Peer-Reviewed Journal Of
Communication And Humanities Research, Issue:6, Volume:3, pp.1-2. All authors must
follow the latest volumes of our journal and apply the print format of the published articles
in their own papers. It is an obligation to indicate the access date of the internet sources and
the last accessed full internet link in the references and below the page by giving numbers.

References are arranged by the Turkish alphabet. The printing format in the last volume of
the journal should be taken into account by all authors.

Our journal is an internationally indexed journal, and all articles and papers published in
our journal are sent to relevant indices via e-mail by the publication date of the journal.

Original research, analysis, compilation, case study, project and book introduction “have to
be in an article format” and these publications are also included.

All papers sent to the journal and uploaded to the system shouldn’t be previously published,
not evaluated and not rejected. All articles uploaded to the system are acknowledged that
author(s) conform to these rules. Otherwise, our journal keeps its legal rights reserved. All
material and moral responsibility regarding a negative situation belong to author(s). Our
journal acts in line with the T.R. Law.
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Ali Murat KIRIK
Bas Editor

Kiymetli okurlarimiz,

2013 yilindan beri faaliyet gosteren dergimiz, sizlerin de destekleriyle her gecen giin biiyiimeye ve
farkli indekslere girmeye devam etmektedir. Degerli yazarlarimiza, hakemlerimize, takipgilerimize ve
emegi gecen herkese dncelikle tesekkiirii borg biliriz. Bu sayimizda ise birbirinden farkli 8 ¢aligmayla
sizlerin karsisindayiz. Bu sayida yayimlanan yazilarin degerlendirilmesinin izlenmesi, yazarlarla ileti-
sim, karar siireclerimizi kolaylastirma rolleriyle biiyiik katki saglayan herkese de yiirekten tesekkiirleri-
mizi sunariz. 12. sayimizin da iletisim ve edebiyat alaninda yapilacak ¢alismalara yol gosterecegine ve
katki saglayacagia inanmaktayiz. Iletisim ve edebiyat alaniyla ilgili yazilariniz1 ve dergimize katkila-
riniz1 beklemekteyiz.

Aralik 2016 ayinda ¢ikacak olan 13.sayimizda goriisebilmek dilegiyle esen kaliniz.

mine yayin yiiklerken gerekli etik kurul rapor bilgilerini girmekle yiikiimliidiir. Hicbir kosul ve sartlarda
olusan ya da olusacak bir sorunda — problemde dergimiz, yayin kurulu, imtiyaz sahibi, yazi isleri, hakem
Ali Murat KIRIK Bas Edttor XIII ve bilim kurullarl sorumluluk kabul etmez. Yaz,ar(Zarz bu bilgiyi dergiye

er verilmez. Olasi bir olumsuzluk durumunda yazar(lar) dogabilecek her tiirlii maddi ve manevi zarari

pesinen kabul etmis ve yiiklenmistir. Bu nedenle ikinci iiciincii ve diger sahis ile kurumlar konusunda
dergimig yonetimi ve kurullari hicbir sorumlulugu kabul etmez. Bu yonde dergimiz ve kurullari iizerinde
bir hukuki yaptirim uygulanmasi soz konusu olamaz. Eserlerin icerigi ve mevcut durumu yazar(lar) ait olup
dergimiz bu yayinlarin sadece yayinlanmasi ve literatiire kazandirilmasi asamasinda gorey iistlenmistir.
Tiim okuyucu, kamuoyu ve takipcilerine ilanen duyurulur.

XII



Dear Readers,

Our journal being published since 2013 is growing bigger and included in new indices each day
thanks to your support. First of all, we would like to thank our distinguished authors, referees, followers
and all who contributed. You can find a total of 8 papers in this volume. We also thank wholeheartedly
those who contributed in monitoring the evaluation process of papers published, communication with
the authors and facilitating our decision-making process. We believe that the 12th volume will lead and
contribute to future studies to be conducted in the field of communication and literature. We are waiting
for your papers and contributions related to the field of communication and literature.

Hope to meet you in our 13th volume to be published in December 2016. Best regards.

In any kind of study requiring ethical board report in our journal, author(s) is/are obliged to enter the
data of necessary ethical board report while uploading their publication in editorship and journal system.
Qur journal, publication board, grant holder, editorial office, referee, Chief Editor XIII Ali Murat KIRIK
and science boards do not undertake any responsibility for a problem to occur under any circumstances

and _conditions. Author(s) is/are obliged to give this information to journal in written. All liability in this

issue belongs to author(s). As per the “5187” of Press Law, material and emotional damage arising from
the actions via published works, the content and legal responsibility of the publications published in our

journal within the scope of m-13-14 unilaterally belong to author(s). Our journal, executive board, referees,
editor, science board and publisher don’t accept these obligations. The scientifically valuable papers with
scientific content which contribute to literature are accepted and published in our journal. Apart from
this, the papers with political, legal and commercial content which are against the intellectual property
rights are not accepted. In case of a possible negative situation, author(s) is/are regarded as accepting and
undertaking all kinds of possible material and emotional damage beforehand. Therefore, our journal’s
management and other boards don’t accept any responsibility regarding the second, third and other per-
sons and institutions under any condition. In this sense, a legal sanction on our journal and its boards is
out of question. The content and the current status of the papers belong to author(s) and our journal only
takes part in the publication of these papers and contribution to literature. Respectfully announced to all
readers, public and followers by publication.
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ULUSLARARASI HAKEMLI iLETiSiM VE EDEBIYAT ARASTIRMALARI DERGiSi
INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF COMMUNICATION AND HUMANITIES RESEARCH

UHIVE

15 TEMMUZ 2016 DARBE GIiRiSIMI ONCESINDE UNiVERSITE
OGRENCILERININ TELEVIZYON KANALLARINDA YAYINLANAN
HABER BULTENLERINE BAKISINA YONELIK BiR ARASTIRMA'

A RESEARCH ON UNIVERSITY STUDENTS’ PERCEPTION TOWARDS
NEWS REPORTS BROADCASTED IN TV CHANNELS BEFORE COUP
ATTEMP ON JULY 15, 2016

Mihalis KUYUCU
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Istanbul/Tiirkiye

Oz: Bu calisma, iiniversite 6grencilerinin televizyon ha-
berlerinin giivenilirligine iliskin goriislerini nitel arastirma
yontemlerinden goriisme teknigi ile elde edilen veriler
ozelinde degerlendirmek amaciyla gergeklestirilmistir.
Calisma elestirel kuram baglaminda televizyon haberlerinin
giivenilirligine odaklanmustir. Bu kapsamda 6ncelikle kisaca
Frankfurt Okulu’na deginilmis ve Elestirel Kuram hakkinda
bilgi verilmistir. Calismanin birinci boliimiinde televizyon
haberlerinin giivenirligine yonelik literatiir taramasina
yer verilmistir. Haber ve haber degeri kavramlari kisaca
ele alinms, ardindan televizyon haberciligi ve televizyon
haberciligine yonelik elestirilere yer verilmistir. Nitel ola-
rak kurgulanan arastirmada Tiirkiye’de Istanbul il stirlart
icinde egitim géren 16 tiniversite 6grencisi derinlemesine
miilakatlar yapilmistir. Arastirmanin sonucunda tiniversite
ogrencilerinin ana akim medyada yaymlanan haberleri
giivenli bulmadiklart ve bu haber biiltenlerini yaynlayan
televizyon kanallarinin ait oldugu kaynaklara hizmet ettigini
diistindiiklerini ortaya ¢ikmustir. Arastirma 15 Temmuz
2016 darbe girisiminin hemen oncesinde uygulanmustir.
Bu nedenle 15 Temmuz darbe girigimi sirasinda televizyon
kanallarmin uyguladigr habercilik anlayisi ile bu aragtir-
mada elde edilen bulgular kiyaslanmistir. Bu kiyaslama
sonucunda televizyon kanallarmin ulusal ve demokrasi ile
ilgili vak’alarda hassas habercilik yaptig1 ve duyarli bir
yaymcilik politikasi izlediginin alt1 gizilmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Haber, Televizyon Ha-
berciligi, Televizyon Yaymciligt

Abstract: This research was carried out with the aim of
assessing the perceptions of university students’ regarding
the reliability of television news specific to data obtained
through interview technique which is one of the qualitative
research methods. The study focused on the credibility of
television news in the context of critical theory. In this
context, first Frankfurt School was briefly mentioned and
information was given on Critical Theory. As regards the
credibility of television news literature survey was included
in the study. The concepts of news and newsworthiness
were discussed briefly, and then criticism towards television
journalism was included. Depth interviews were carried out
with 16 students studying within the boundaries of Istanbul,
Turkey in the research designed under qualitative terms.
The research results revealed that the students did not view
the news broadcasted in mainstream media as reliable and
they believed these television stations broadcasting the news
served for the purpose of sources to which they belonged.
The research was implemented immediately before the
coup attempt on July 15, 2016. Therefore, the journalism
perception applied by the television stations during coup
attempt on July, 15 was compared to the findings obtained in
this study. As a result of this comparison, it was underlined
that television stations performed a sensitive journalism and
followed a sensible broadcasting policy for the incidents
regarding nation and democracy.

Key Words: Television, News, Television Journalism,
Television Broadcasting

Doi: 10.17361/UHIVE.20161222012

(1) Sorumlu Yazar: Mihalis KUYUCU, Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Istanbul/Tiirkiye, mi-
chaelkuyucu@gmail.com, Gelis Tarihi / Received: 09.07.2016 Kabul Tarihi/ Accepted: 14.08.2016 Makalenin
Tiirii: Type of article (Arastirma — Uygulama / Research -Application) Cikar Catismast / Conflict of Interest: Yok
/ None“Etik Kurul Raporu Yok — None of Ethics Committee”




MANAG,

OO\
o

SR
S

&

@,

()
Y pi
1S0 14001

EN VI,
ENVIRG,
HaLsks >

UHIVE
www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Sayi: 12 Y11:2016 Jel Kodu: M0-10
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: M0-103
1D:297 K:74
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

GIRIS

Medyanin en 6nemli ve en popliler mecrasi
olan televizyon 6zellikle haber verme islevini
gerceklestirirken 6zglin ve 6zgiir haber ver-
meye calisarak kamuoyunun c¢ikarlarina yo-
nelik yayinlar yapmak zorundadir. Ancak ne
yazik ki son yillarda Tiirkiye’de yasanan ve
dis giiclerin de destekledigi siyasi kutuplas-
ma televizyonun haber verme islevini olum-
suz yonde etkilemistir. Televizyon kanallar
kendi sermaye ve siyasi g¢evrelerine yakin
olan kesimlerin etkisinde onlara hizmet ede-
cek bicimde yayilar yapmiglardir. Bu durum
toplumun medya ve onun en gii¢lii mecrasi
olan televizyon kanallarina olan inancin kay-

betmesine neden olmustur.

Son yillarda yapilan tiim kamuoyu arastirma-
larinda kitlelerin medyaya olan giivenlerini
kaybettigini gdstermis ve ozellikle televizyon
haberciliginin gilivenilirliginin masaya yati-
rilmasma neden olmustur. Ozellikle sosyal
medyanin ortaya ¢ikmasi ile beraber gelisen
yurttas haberciligi geleneksel medyanin, tele-
vizyonun haberciliginin sorgulanmasina ne-
den olmustur. Bunun sonucunda televizyon
kanallar1 Whatsapp ihbar hatt1 ve benzeri et-
kinliklerle sosyal medyadan yararlanma yolu-

na gitmistir.

Televizyon haberciliginin sorgulanmasi 6zel-
likle sosyal medyanin popiilerliginin artmasi
ve kanallarin yasanan kutuplagsmada kendi-

lerine kendi menfaatlerine uyan bir pozisyon
segmesi ile artis gostermistir. Bu ¢alismada
“televizyon haberlerine olan giivenilirlik aza-
liyor” sorunsal1 izerine kurgulanmis bir aras-
tirma yapilmistir. Universite dgrencilerinin
televizyonda yayinlanan haberler ile ilgili go-
rislerini ve bu haber iceriklerine olan giiven-
lerini sorgulayan sorularin yer aldigi miila-
katlar yapilmistir. Calisma Tiirkiye tarihinde
bir kara leke olarak gecen 15 Temmuz 2016
tarthinde yasanan darbe girisiminden bir ay
once yapilmis oldugu i¢in , darbe girisimin-
den bir ay dnceki son glincel tabloyu sunmus-
tur. Tiirkiye medyas1 15 Temmuzda yasanan
darbe girisiminde demokrasisine sahip ¢ikmis
ve darbenin dnlenmesinde 6nemli bir rol oy-
namistir. 24 saat araliksiz haber yayimi yapan
televizyon kanallari ait olduklar1 kutuplar1 bir
kenara atarak darbenin O6nlenmesine katkida
bulunmus ve kamuoyunu bilinglendirmistir.
Boylesine biiyiik bir sinavdan basari ile gegen
Tiirk televizyon haberciliginin bu sinav once-
sinde iiniversite 6grencilerinin goziindeki al-
gisiin betimlenmeye calisildig1 arastirmada

cevabi aranan sorular sunlardir:

-Universite dgrencilerinin televizyonda ya-
yinlanan haber biiltenlerine olan giiveni ne-
dir?

-Televizyonda yayinlanan haber biiltenlerinin

tarafsiz olduguna inantyor mu?
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-Universite dgrencileri yandan medya — pa-
ralel medya kavramlar1 hakkinda ne diisiinii-

yor?

-Universite dgrencilerinin televizyon haber
biiltenlerinin iginde yer alan saglik ve maga-

zin haberlerine yonelik diigiinceleri nedir?

- Universite dgrencileri sosyal medya haber-
ciligi ile televizyon haberciligini kiyaslarken

FRANKFURT OKULU ve ELESTIREL
KURAM

Frankfurt Okulu, bireyciligi savunan ve 6z-
nelligi 6n plana koyar. Temel olarak sosyal
kontrol mekanizmalarinin hiikmedilenleri
baskilamak i¢in ihtiya¢ duyulan mekanizma
olarak goriilmesi nedeniyle hiikmedilen si-
nifin toplumun cogunlugunu olusturmasina
ragmen nasil olup da kontrol altinda tutula-
bildigi ¢oziimlenmeye calisilmistir. Ayrica bu
arayista medyanin rolii de aragtirma konusu
edilmistir (Dellaloglu, 2014: 28).

Frankfurt Okulu

Marksist kurami gelistirme konusundaki gi-

iletisim alanindaki ilk

risimleri nedeni ile 6nemlidir. Ancak medya
konusunda ileriye yonelik gergek bir yol su-
namamalar1 ile elestirilmislerdir. Frankfurt
Okulu’nun en dikkate deger kuramcilar: The-
odor Adorno, Max Horkheimer ve Herbert
Marcuse’diir. Hepsi Marksist olarak anilir ve
bu kuramcilarin hepsi 1923’te Frankfurt’ta
kurulan fakat 1933’te New York’a tasinan

Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii ile iliski-
lidir. Okulun kuramecilar kitle toplumu kav-
ramina sol bir bakis acis1i kazandirmalarina
ragmen hakim olan tutucu kitle toplumu nos-
yonundan etkilenmislerdir (Yaylagiil, 2010:
105).

Toplum ve kiiltiir kuramlaria elestirel bir
bakis acisiyla yaklasan okulun temel ku-
ram1 “toplumsal diisiince lislubu - elestirel
kuram”dir. Frankfurt Okulu’nun temel olarak
iki amaci toplumsal doniisiim ve insanin 6z-
giirlesmesini saglamak olan Elestirel Kuram
kapsaminda ugrastigi temel konular otorite
yapisi ve gelismesi ile kitle kiiltiiriin{in ortaya
cikmasidir (Kiigiikcan, 2002: 257).

Frankfurt Okulu’nun tarihini dort ayr1 donem
igerisinde gormek miimkiindiir. Enstitii’niin
ilk yoneticisi Carl Griinberg’in “toplumsal
bir bilim olarak Marksizm” diisiincesini or-
taya koydugu ilk donem 1923- 1933 yillar
arasina denk gelir. Bu donemki ¢aligmalar te-
kil bir Marksist diisiince kavrami tarafindan
yonlendirilmeyen calismalardir (Kiiciikcan,
2002: 258).

Frankfurt Okulu’nun “1937 Manifestosu”
olarak gecen ve Enstitli’niin yayin organi olan
Zeitschrift’te Horkheimer tarafindan yazilan
‘Felsefe ve Elestirel Kuram’ baslikli makale-
de, Horkheimer, ‘elestirel” sdzcligiiniin ‘tam
olarak, saf aklin idealist elestirisi anlaminda
degil, ekonomi-politigin diyalektik elestirisi
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anlamiyla’ kullandigini agiklar. Yazinin deva-
minda Horkbeimer, ‘Elestirel Toplum Kura-
m1’, insanlar1 kendi kiiltiirel biitiinliiklerinin
ve boylece kendi diisiinsel yaratilarinin tireti-
cileri olarak ele almaktadir (Kiigiikcan, 2002:
258-259).

Frankfurt Okulu’na gore kitleler kapitalizm
ve kapitalistlerin kontrol ettigi kiiltiir endiist-
rileri tarafindan kolayca aptallastirilabilirler.
Metot olarak esyay1 temsil eden kavramlara
bakarak kdétiimser ve sinik bir sekilde onlari
gergekle karsilastirirlar. Onlara gore kapita-
list toplumlarda gercekler burjuva tarafindan
iiretilir ve kiiltiir endiistrilerinde islenir. Ideo-
loji gergekligi ¢arpitir. Bunu yaparken amact
esit olmayan giic ve iktidar miicadelelerini
gizlemek ve mevcut sistemi mesrulastirmak-
tir (Yaylagiil, 2010: 95).

Elestirel Kuramin kdkenine bakildiginda, ka-
pali felsefi sistemlere kars1 duyulan giliven-
sizlik ve karsitlik yer almaktadir. Elestirel
kuram kendisini geleneklerin elestirilmesi
yolu ile ifade etmeyi tercih eder. Bu neden-
le, elestirel kuramin gelismesi, kdkeni ya da
olusumu da toplumsal olgulara uygulandigi
yontem gibi ‘diyalektik’ nitelikte olmustur.

ELESTIREL KURAM BAGLAMINDA
TELEVIZYON HABERCILIiGi

Haber verme ve alma ihtiyaci insanlik tari-
hi kadar eskidir. Ilkel insanlarin magara du-
varlarina yaptiklar1 resimler ilk haberlesme

yontemi iken, toplumlar gelistikge, 6zellikle
teknolojinin de gelisimi ile yeni yontemler de
gelistirmistir. Ozellikle radyo ve televizyonun
icadi ile haberlesmede yeni bir ¢ag baslamstir.
Oncelikle radyo ile en uzak koselere en 1ss1z
yerlere aninda ses yolu ile haberin ulagtirilma-
sinin ardindan televizyonun icadi ile sese ek
olarak goriintli 6gesi de eklenmis ve bu yolla
haber hakkinda halki dogrudan bilgilendirmek
miimkiin olmustur (Aziz, 2014: 90).

Tokg6z, haberi tanimlamanin zorluguna dik-
kat cekmistir. Geleneksel olarak haber ile ilgi-

29 ¢¢

li olarak “olan her sey”, “insanlarin iizerinde

9 13

konustuklar1 sey”, “okuyucularin 6grenmek
istedikleri”, “herhangi bir zamanda gecen
olay, fikir ya da sorunun 6zeti” seklinde ta-
nimlamalar yapilmistir. Ancak Tokgoz’e gore
haberi haber yapan yalnizca bu ozellikleri
degil, ayn1 zamanda haberin i¢inde yer alan
etkenlerdir. Bu nedenle haberi bir¢ok boyutta
ele almak sarttir. Bu 6zelligi ile haberi tanim-

lamak zordur (Tokg6z, 2008: 203-204).

Kars, haberi “bir olayin raporu” olarak ta-
nimlamistir. Herhangi bir yerde ve zamanda
bir durumun meydana gelmesi olay iken, bu
durumun baskalarina aktarilmasi ise haberdir.
Dolayisiyla haberi ger¢ekten olmus bir olayin
0zeti olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu ne-
denle haber, olmus bir olay hakkinda verilen
bilgidir. Haber, insanlarin ilgisini uyandira-
rak olay ilizerinde konusmalarini saglamakta-
dir (Kars, 2010: 6).
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Yiiksel ve Giircan, haberi “insanlar ilgilen-
diren ve zamana dayali olan fikrin, olayin ya
da sorunun Ozeti olup, iletisim ya da yayin
organlar1 araciligi ile verilen bilgi” olarak ta-
nimlamistir. Haber, kimilerine gore bir olay,
kimilerine gore ise bir olgunun 6zeti olsa da
cok daha kapsamli bir sekilde ele alinmasi
sarttir (Yiksel ve Giircan, 2005: 55).

Tokgdz (2008) ise haberin bir 6zet niteligi
tasimasi ve mekana uygun olmasi gerektigin-
den bahsetmis ve genellikle bir olaya, fikre
ya da soruna dayandirilmasinin sart oldugunu
belirtmistir.

Haber kendi i¢inde bir bilgi icermektedir ve
bu bilgi her gecen giin daha karmasik bir bo-
yuta dogru tirmanmaktadir. Dolayisiyla ha-
bercilik de ayn1 oranda artik daha fazla bilgi
sahibi olmay1, daha fazla iliski yonetimini,
iletisim becerisini, uluslararasi iliskileri, cog-
rafyay1, kiltlirli, tarihi, ekonomiyi bilmeyi
gerektirmektedir (Vural,2013:5).

Diinya iizerinde her giin dogal ya da insan
kaynakli olarak bir¢ok olay meydana gel-
mektedir. Ancak yasanan olaylarin tamami
haber niteligi tasimamaktadir. Kimi olaylar
haber niteligi tasirken, kimisi bu nitelige haiz
degildir. Hangi olaym neye goére haber nite-
ligi tasidig1 konusunda farkli goriisler ortaya
atilmaktadir. Haber degeri, somut olarak ta-
nimlamasa da kitle iletisim araglarini elinde
tutanlarin olaylar1 kendi arzularina gore ha-

berlestirip sunmalaridir. Her ne kadar haber
degeri, soyut bir kavram gibi goziikse de ide-
al olarak haber degerinin kriterlerini, gercek-
lik, tarafsizlik, glincellik, ilginglik, 6nemlilik
ve devamlilik olarak sunmak miimkiindiir
(Girgin, 2013: 274):

Gergeklik: Haberin olmazsa olmaz nitelikteki
temel ilkesidir. Haber, kisisel algilardan sonra
aktarilmaktadir. Bu nedenle aktaranin kisisel
degerlerinden etkilenmektedir. Bu noktada
aktaranin ve haber kaynagimin giivenilirligi,
haberin ger¢ekligi tizerinde etkili olmaktadir.

Tarafsizhik: Tarafsizlik, olaym oldugu gibi
yansitilmasidir. Haberin agiklayiciliginin ya-
ninda haberi sunanin kisisel yorumlamalarin-
dan uzak olmasidir.

Giincellik: Zaman agisindan yakinlik olarak
sunulabilecek giincellik iki sekilde ortaya
ctkmaktadir. Ya olayin kendisi yeni ger¢ek-
lesmistir ya da haberin igerigi yeni olmasa
dahi yeni ortaya ¢ikmustir.

Ilginglik: Haberin ilgingligi, siradanliktan
uzak, olagan dis1 sdylemlerdir. Kisilerin ola-
yin kendisine duydugu ilgi, ilgin¢lik 6zelli-
gini ortaya koymaktadir. Ozellikle mekéansal
yakinlik hedef kitlenin ilgisini olay iizerine
toplamaktadir.

Onemlilik: Olayin 6nemliligi, olaym olgiisii
ve sonucundan ibarettir. Bir operasyonda go-
zaltina alinanlarin sayist olayin 6l¢iisii iken,




MANZ
oy Ge,
Y LING
@\
-0 )i
=g E
1S0 14001
M

ENVIRD,,

UHIVE
www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Sayi: 12 Y11:2016 Jel Kodu: M0-10
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: M0-103
1D:297 K:74
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

olayin toplum tizerindeki etkisi ise sonug kis-
tasini ortaya koymaktadir.

3.6 Devamlilik: Verilen bir habere iliskin sii-
recin takip edilmesi, devamlilik 6zelligini or-
taya koymaktadir.

TELEVIZYON HABERCILIGi VE
TARIHSEL GELIiSiMi

Diinyanin birbirinden habersiz toplumlar
olmaktan ¢ikip kiiresellesmesi, gelisen tek-
noloji ile birlikte bunun hizlanmasi ve her-
kesin birbirinden haberdar olur boyuta gel-
mesi, enformasyona sahip olanlarin sayisini
arttirmakla birlikte bu enformasyona ihtiyag
duyanlarin da sayisint arttirmistir  (Vural,
2013:3). Geligen iletisim teknolojileri ile
birlikte haberin de kiiresellesme evresi hiz-
lanmis ve haber her gecen giin daha hizli bir
bigcimde yayillmaya baglamistir. Gazete ile
mobillesen haber, radyo ile daha hizli bir bi-
cimde yayilmaya baslamis televizyon ile hem
gorsel hem de isitsel anlamda yayilarak boyut
degistirmistir.

Televizyon haberciligi, televizyonun en
onemli islevlerinden biri olan haber verme
ve aydinlatma iglevinin bir pargasidir. Tele-
vizyonlarin haber verme islevlerini yerine
getirirken tarafsizlik ilkesi ile hareket etmesi
sarttir. Yayinlarda haberlere verilen agirhigin
artmasi ile televizyonun haber verme islevi
onem kazanmistir. Sonraki siirecte tematik

kanallarin kurulmaya baslamasi ile birlikte

24 saat yalnizca haber veren tematik tele-
vizyon kanallar1 ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye’de
CNNTiirk, NTV, Haberturk, TRT Haber gibi
kanallar 24 saat haber igerigi ile yayin yap-
maktadir (Aziz, 2014: 91).

Televizyon haberciliginde en 6nemli unsur
televizyon habercileridir. Televizyon haber-
cileri, kisa metin yaziminda basarili ve bu
metinleri haber konusu ile ilintili gérsel un-
surlarla destekleyerek seyirciye aktarilmasini
saglayabilen niteliklere sahip olmasi sarttir.
Televizyonun seyirciyi eglendirmek i¢in var
oldugu diisiintildiiglinde, haber aktariminda
oOl¢iiyli tutturabilmenin de dnemi yadsinamaz
bir gergektir. Televizyon haberlerinde az keli-
me ile ¢ok sey anlatilmasi gerektiginden go-
rlintii ile desteklenmesi ve miimkiin oldugun-
ca izleyiciyi sikmayacak sekilde 6zet olarak
verilmesi sarttir. Bir televizyon haberinin en
cok 3 dakika ve 100 kelimeden olusmasi, iz-
leyicinin sikilmasinin 6niine gegecektir. Ayni
haberin farkli mecralarda ¢ok daha fazla ke-
lime ile ve daha fazla siirede aktarildig1 goz
Oniine alindiginda, televizyon haberciliginin,
diger mecra haberciliklerine gore son derece
teknik bir stireci kapsadigr aciktir (Isiklar,
2011: 45).

Televizyon haberciligi, temel ilkeler bag-
laminda diger mecralardan farkli unsurlari
barindirmamaktadir. Ilkeler 6zelinde diisii-
niildiigiinde televizyon haberciliginin diger
mecra haberlerinden farki olmasa da teknik
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acidan farkli bir alan olarak tanimlanabil-
mektedir. Bir televizyon haberinin olustu-
rulmasi ve yaymlanmasi icin birbirinden ba-
gimsiz bir¢ok teknik ayrintinin diistiniilmesi
gerekir. Haberin televizyonda yayinlanmasi,
bigim, igerik ve teknik ayrintilarin belirlene-
rek bir kurgu dahilinde bir araya getirilmesi
ile miimkiindiir. Yayin siirecine taginacak bir
haberin bi¢imi, siiresi, konusu, haber degeri,
etik icerigi, tiirii, tipi, yeri, haber ve goriintii
kaynagi, goriintli ve ses niteligi, kurgu-mon-
taj teknikleri bu ayrintilar1 kapsar (Isiklar,
2011: 46).

Televizyon haberciliginin tarihgesi incelen-
diginde, televizyonda ilk aksam haberleri 15
Agustos 1948 tarihinde CBS kanalinda ya-
yinlanmigtir. 1951 yilina gelindiginde NBC
ve BBC de televizyon haberciligine gecis
yapmistir. Donemin radyo yildizlarindan,
televizyon haberlerinin ilgi ¢ekebilmesi i¢in
faydalanilmistir. Amerika’da 1960 Baskanlik
Secimleri’nde televizyonu etkin bir sekilde
kullanan Kennedy’nin baskanlig1 kazanmasi
ve ardindan 1963 yilinda suikastinin goriin-
tillerinin televizyonlarda yaymlanmasi ile
televizyon haberciliginin énemi daha da art-
mistir. 1970’lere gelindiginde diinya tarihin-
de televizyonlarda yayinlanan ilk savas olan
Vietnam Savasi ile habercilikte yeni bir siire¢
baslamistir. Vietnam Savasi, bu 6zelligi ile
“oturma odas1 savas1” olarak da adlandiril-
mistir.

TELEViZYON HABERCILIGINE
YONELIK ELESTIRILER

ideolojik Yaklasim

Televizyonlar, en yaygin kullanilan ve en ge-
nis kitleye hitap eden kitle iletisim araclaridir.
Bu nedenle haber degeri tasiyan olaylarin su-
nus bi¢imi, toplumun olaya iliskin tepkilerini
de etkilemektedir. Televizyonda haber degeri
tagiyan bir olayi1 ifade etmek amaciyla kulla-
nilan dil, topluma egemen olan grubun ege-
men goriislerini yansitmaktadir. Bu noktada
televizyon, hem egemen gruplarin sdylem-
lerini iletmekte, hem de kendi sdylediklerini
egemen grubun soylemi gibi yansitabilmek-
tedir (Devran, 2010: 118).

Elestirel Kuram’in temel problemleri arasin-
da yer alan ideoloji konusunda medyanin ide-
olojik agidan en 6nemli giiclerden biri oldugu
varsayimi, genel kabul gérmiis bir varsayim
olarak ele alinmaktadir. Bu diisiince, medya-
nin toplumda birlestirici ve biitlinlestirici bir
giic olarak ela alinan ideolojiyi yaymak ko-
nusunda en 6nemli araglardan biri olduguna
dayanmaktadir. Bu agidan bakildiginda, ide-
olojik ag¢idan medyanin toplumdaki hakim
¢ikar gruplarinin bir uzantis1 gérevini gordii-
giini sdylemek miimkiindiir. Egemen ideolo-
jinin yeniden iiretiminde ve denetim sistemi-
nin siirdiiriilebilmesinde medya etkin bir rol
oynamaktadir (Toruk ve Sine, 2012: 354).




MAN,
oy Ge,
o SO\

@\
-f(® )i

g K
1S0 14001
il

ENVIRG,

UHIVE
www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Sayi: 12 Y11:2016 Jel Kodu: M0-10
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: M0-103
1D:297 K:74
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

Televizyonda bir haber sunuldugunda, o ko-
nuda daha once kullanilan soézciik ve terim-
ler kullanilmaktadir. Bu sdzciik ve terimler,
tekrar glindeme getirilerek var olan anlamlar
yeniden iiretilmektedir. Diger bir deyisle, ha-
berde kullanilan dil, kendi kendine olusma-
makta, onceki haber ve metinlerle olan iligki-
sinden gelmektedir. Haberde verilen sdylem
ile hem televizyon kurulusunun kendisini
hem de adina s6ylemde bulunduklar1 kurum,
grup ya da kisileri olay karsisinda konumlan-
dirmaktadir. Dolayisiyla haberde kullanilan
sOylemler incelenerek televizyon kurulusu-
nun destekledigi ideolojiyi, iktidar ile olan
iliskisini anlayabilmek miimkiindiir (Devran,
2010: 118).

Televizyonda verilen haberler ve bu haber-
lerin sunulus sekli, televizyon kurulusunun
topluma dayatmaya ¢alistig1 ideolojiyi yan-
sitmaktadir. Bu nedenle iktidar ve diger giic
odaklari ile olan iligkileri, haberleri kamuo-
yuna sunarken meseleyi farkli boyutlardan ele
almalarina, kimi boyutlarini 6n plana tasirken
kimi boyutlarinin ise gérmezden gelmelerine
neden olmaktadir. Bu nedenle haberi tek bir
televizyon kaynagindan degil, birden ¢ok ka-
naldan ve hatta diger mecralardan da alarak
elestirel bir bakis agisi ile karsilastirmali ola-
rak ele almak onem tasimaktadir (Toruk ve
Sine, 2012: 354).

Tekellesme

Giliniimiiz medyasiin neredeyse tamami
sermaye sahibi dev holdingler tarafindan yo-
netildigi goriilmektedir. Bu durum, giinden
giine daha fazla hissedilir hale gelmektedir.
Basinin holdingler tarafindan yonetilmesi,
giinden giline daha belirgin hale gelmekte-
dir. Bu durum, sektdre yeni girmek isteyen
ya da biiylimek isteyen diger basin kurulus-
lariin ve televizyonlarin 6niinde bliyiik bir
engel olarak durmaktadir. Biiyiik holdingler
tarafindan yonetilen basin kuruluslarinin ar-
kasinda ozellikle finans sektoriinde de yati-
rimlar1 bulunan holdinglerin olmasi, rekabeti
engelleyen bir unsur olmaktadir (Bulunmaz,
2011: 237).

Medyanin biiylik holdinglerin tekelinde ol-
mast ve sanayilesmesi, akla medya patronlu-
gunun ne kadar karl bir yatirim oldugu soru-
sunu da getirebilmektedir. Kapitalist diizenin
temel mantiginin daha ¢ok kar elde etmek
ve karli alanlara yatirim yapmak oldugu goz
Oniine alindiginda, medya kuruluglarinin da
¢ok karli olmasi beklenmektedir. Ancak bu
durum medya ve televizyon agisindan tam
olarak boyle degildir. Medya patronu olma-
nin temel motivasyonu, kar elde etmek degil,
iktidar1 ve giicli avuclariin i¢ine alma arzu-
sudur (Goneng, 2004: 445).

Tiirkiye’deki mevcut medya diizeni igerisin-

de, sektorde soz sahibi olan ve birden ¢ok
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alanda faaliyet gdsteren bes biiylik holding
bulunmaktadir. Bu holdingleri, Dogan Yayin
Holding, Calik Holding biinyesindeki Turku-
vaz Medya Grubu, Cukurova Medya Grubu
(TurkMedya), Ciner Yayin Holding ve Dogus
Yayin Grubu olarak siralamak miimkiindiir.
Bu bes holdingin medya alanindaki yatirim-
larinin yani sira; bankacilik ve finans, enerji,
ingaat, gayrimenkul, turizm, otomotiv, sana-
yi, ticaret, tekstil, telekomiinikasyon, endiist-
r1, iletisim ve bilgi teknolojileri, tagimacilik
ve madencilik gibi alanlarda da yatirimlar
mevcuttur.

Tiirkiye’de 1980 sonrasinda goreve gelen
siyasi iktidarlarin ve siyasi konjonktiiriin de
etkisi ile daha once kisith bir sekilde gdzlem-
lenen ancak giiniimiizde yogun bir sekilde or-
taya ¢ikan siyasi iktidarin yaninda ya da kar-
sisinda olma durumu medyanin bir anlamda
boliinmesine neden olmustur. “Yandas Med-
ya— Havuz Medyas1” ve “Karsit Medya” gibi
tanimlamalar giindelik hayat icerisinde dahi
kendisine yer bulmustur. Ayrica toplumsal
kutuplagma, liberal, demokrat, muhafazakar,
laik, cumhuriyet¢i gibi kavramlar temelinde
ortaya ¢ikmistir. Bu kavramlar medya igeri-
sinde de kullanilmaya baslanmis ve kutuplas-
manin sonucu olarak “fisleme” girisimlerine
doniigmiistiir. Bu durumdan medya kurulus-
lar1 da etkilenmis ve her kurulus bir taraf
segmeye zorlanmistir. Bu zorlama, kosullarin
gerektirdigi dogal bir siire¢ olabilecegi gibi,

“siyaset-ticaret-medya” sacayaginin bir par-
cast olmak admna goniillii olarak da gergek-
lesebilmektedir (Bulunmaz, 2011: 238-239).

Televizyonlarin tekellesmesinde holding pat-
ronlar1 devreye girmektedir. Bagl bulunduk-
lar1 holdinglerin biinyesinde faaliyet gosteren
televizyonlar da holdingin ve dolayisiyla ka-
nalin sahibinin ¢ikarlar1 dogrultusunda yayin
politikasin1 sekillendirmektedir. Holdingler,
devletten biiyiik ¢apta ihale alan, basta insaat
ve finans sektorli olmak iizere bir¢ok sektor-
de faaliyet gosteren yapilar oldugundan siyasi
iktidar ya da gii¢ sahipleri ile “iyi ge¢inmek”
zorunda kalmaktadir (Ozer, 2006: 103).

Televizyonlardaki tekellesme, sendikalagsma
konusunda da sikinti dogurmaktadir. Televiz-
yon calisanlarinin haklarinin torpiilenmesi,
calisma kosullarin daraltilmasi tekellesmenin
sonucudur. Ayrica tekellesme ile diislinceye
kars1 bir olusum s6z konusu olmaktadir. Cok-
seslilik ve getirdigi avantajlar ortadan kay-
bolmaktadir (Topuz, 2003: 47).

Magazinlesme

Magazinlesme, bilgi ve haber vermeye yo-
nelik programlara eglence faktoriiniin eklen-
mesidir. Bu kavram, insanlarin giindelik ya-
samlarinda karsilastiklar1 sorunlardan bir sii-
religine de olsa uzaklagmasini saglayabilmek
adina bilgilendirirken eglendirmeyi ve iyi va-
kit gegirmeyi saglamay1 6n plana almaktadir
(Biiytikbaykal ve Biiylikbaykal, 2007: 52).
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Ergiil, haberlerin magazinlesmesini iki farkl
acidan ele almis ve popiiler ve magazin 6Ze-
lerinin 6ne ¢ikarilmasi ve haber biiltenlerinde
haber degeri tagiyan haberlere daha az yer ve-
rilmesi olarak agiklamistir (Ergiil, 2000: 11).

Televizyonlarin haber biiltenlerinin daha ¢ok
izlenebilir olmasini saglamak adina magazin-
lesme olgusu kullanilmaktadir. Televizyon
haberleri, haberdeki olay1 kisisellestirerek,
tarihsel baglamindan kopartmaktadir. Maga-
zinlesme, popiiler kisilerin bagindan gegen
olaylarin ekrana taginmasi ile de ortaya ¢ik-
maktadir. Bu kisilerin basindan gecen olaylar
ve stirekliligi olan konular ele alinmaktadir.
Bir noktadan sonra olaym kendisinden ¢ok,
haberde gegen popiiler kisi daha fazla gos-
terilmektedir. Bu olaylar, goriintii 6gesiyle
desteklenerek televizyonun dili ile biitiinles-
mektedir (Bayraktaroglu ve Ugur, 2011: 23).

Haberde magazinlesme, bir {inliintin kimle ve
nereye gittigine odaklanmakta ve gittigi yer-
de basindan gecen olaylar ve “¢ikardig reza-
let” gibi konular ekseninde sunulan haberler
ile gerceklesmektedir. Bu tip haberler, 6zel-
likle tabloid haberlerin odak noktasini olus-
turmaktadir. Bu tip haberlerde, izleyenlerden
beklenen, haber, haberin konusu, etigi, degeri
vs. degil, haberin akisina kendisini birakmast
ve bundan keyif almasidir. Boylece gergeklik
ile medyatik gerceklik arasindaki fark orta-
dan kalkmaktadir (Sentiirk, 2010: 189).

Siddet Gosterimi

Medyanin en ¢ok tartisilan ve en ¢ok iizerin-
de arastirma yapilan konulardan biri de siddet
konusudur. Siddet; genis bir tanimlamayla
“gerek fiziksel gerekse ruhsal olarak insanin
bir biitiin olarak kisiligine yonelik fiziksel ve
ruhsal tiim saldirilar ile benimsedigi degerle-
rine ve inang¢larina yapilan baskilar:” ifade
etmektedir (Yiiksel, 2005: 39-40).

Televizyonlarda siddet, siklikla gdsterilen bir
olgu haline gelmistir. Hatta siddetin popiiler
hale gelmesi ile siddet 6rnekleri ¢ogaltilmak-
ta ve siddeti bir rol model olarak ortaya konan
programlara siklikla yer verilmektedir. Tele-
vizyonlardaki bu siddet, farkl yaslardaki ¢o-
cuk ve genclerin de yer aldig1 genis bir kesi-
me ulagmaktadir. Haberlerde verilen patlama,
bombalama, sehit haberleri, dogal felaketler,
cinayet gibi siddet igerikli gdriintiilerin ¢ocuk
ve genglerde yikici etkiler yaratmasi kaginil-
mazdir. Ancak asil géz ardi edilmemesi ge-
reken konu, televizyonlarda gosterilen siddet
haberleri nedeniyle bireylerin gercek hayat-
ta siddete kars1 duyarsizlagsmasi, aligmasi ve
siddetin normal bir durum olduguna inanma-
sidir (Sozen, 2008: 80).

Medyada yer alan siddet; siddet igerikli med-
yay1 yogun olarak takip eden gerek cocuk-
larda gerekse yetiskinlerde dort ana olumsuz
etkiye neden olmaktadir (Zorlu, 2016: 17):

10
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o Saldirganlik ve siddete egilimde artisa ve
huysuzluga yol agmaktadr.

Medyadaki siddet izleyicileri ¢evrelerini
ve diinyayir daha korkulacak bir ortam ola-
rak algilamaya ve kendilerini silah veya
kesici-delici alet tasiyarak korumaya yo-
nelik tedbirler almaya yonlendirmektedir.
Bu durumda da medyadaki siddet gercek

hayata tasinmis olmaktadur.

Medyadaki siddet insanlarda ¢evrelerin-
deki siddet olaylarina veya siddet magdur-
larina karst duyarsizlagma ve vurdumduy-

mazlik meydana getirmektedir.

Daha ¢ok siddet icerikli materyale ulasma
ve izleme istegini arttirmaktadw. Bu tiir
sonuglara ulagan ve medya-siddet iliskisi
tizerinde duran pek ¢ok bilimsel ¢aligma
genel olarak; medyada yer alan siddet ie-
rikli unsurlarin olumsuz etkilere yol agtigt

konusunda hemfikirdirler.
Ozdenetim Eksikligi

Basin ve kamuoyu, toplumsal yasamin de-
mokratik yapilanmasini, gelisimini ve diize-
yini 6nemli 6l¢ilide belirlemektedir. Toplumu
yonetenler ile toplumun kendisi arasindaki
uyumun saglanmasinda, toplumda saglikli
bir duygu ve diisiince yapisinin olusturulma-
sinda genel olarak basin ve 6zelde televizyon
onemli bir iletisim kurumu gorevi gérmek-

tedir. Demokratik agidan kalkinmanin ger-

ceklesebilmesi icin toplumsal alginin yiiksek
olmas1 gereklidir. Bu agidan bakildiginda ba-
sin, bu kalkinmay1 ve toplumsal algiy1 sagla-
yabilmek icin 6zgiirliige sahip olmali ve bu
Ozgiirliigii yine kendisi tarafindan sosyal so-
rumluluk bilinci dahilinde korumalidir (Ar-
vas, 2011: 86).

Ozgiirliiklerin korunabilmesi igin bir oto-
kontrol mekanizmasinin olusturulmasi, mes-
legin saygmligini korumak, meslegin kotiiye
kullanimim1 6nlemek, hiikiimetlerin miidaha-
le nedenini ortadan kaldirmak ve mesleki etik
ve sagduyu kurallarina uyulup uyulmadigi-
m denetlemek agisindan gereklidir (Ozgen,
2006: 80).

Televizyon haberciligindeki en temel sorum-
luluk, haber ve bilginin gercege en yakin ve
en yalin haliyle kamuoyuna aktarilmasidir.
Ancak giiniimiiz medyasindaki agir rekabetci
kosullar nedeniyle diger kuruluslardan 6nce
haberi aktarabilmek ve ilgiyi ¢ekebilmek i¢in
haberin aktariminda gerceklikten uzaklagma-
ya ya da dogrulanmamis haberlerin sunumu-
na yonelebilmektedirler. Bu gibi olumsuzluk-
lardan kaginabilmek i¢in 6zdenetim uygula-
malar1 sarttir (Avsar ve Demir, 2005: 32).

YONTEM

Bu arastirma, iiniversite 6grencilerinin te-
levizyon haberlerinin giivenilirligine iligkin
algisin1  betimlemek amaciyla gercgeklesti-

rilmistir. Bu amagla nitel arastirma teknik-

11
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lerinden derinlemesine miilakat yontemi
kullanilmistir. Derinlemesine miilakat, nitel
arastirmalarda siklikla kullanilan bir veri
toplama aracidir. Miilakat tekniginde amag,
bireyin i¢ diinyasina girerek bakis agisini an-
lamaktir. Miilakat, genellikle iki kisi arasinda
olan, birinin digerinden bilgi almak amaciy-
la yonlendirdigi sorular1 cevaplamaya dayali
karsilikli sohbettir. Bu teknikte insanin neyi,
neden diisiindiigiine iliskin goriisleri toplana-
rak ortaya konulmaya calisilmaktadir (Cakir
ve Irez, 2014: 339).

Sosyal bilimlere konu olan arastirmalarda
evren, hakkinda fikir yiriitiilen kisilerin tii-
miinii nitelendirmek i¢in kullanilan bir kav-
ramdir. Ornegin siyasi tercihlere yonelik
yapilan bir kamuoyu arastirmasinda evren,
Tirkiye’de yasayan segme yasini doldurmus
tim kisilerdir. Orneklem ise evreni temsil
ettigi varsayilan kisilerin toplamina verilen
isimdir. Orneklemi, hedef kitlenin bir prototi-
pi olarak varsayabiliriz. Bu prototipte deney-
sel aragtirmalar yapmak, evrenin tiimiine gore
daha kolay olacaktir. Orneklem se¢gmenin pek
cok yolu vardir. Olasilikli, kota, harita, bulu-
nan amacl ve goniillii 6rneklem gibi pek ¢ok
yontemden hangisinin kullanilacagi arastir-
macinin amaglarina ve ¢evrenin olanaklarina
gore degisebilmektedir (Taskiran ve Yilmaz,
2014:51-52).

Niteliksel arastirmalarda, Orneklemin nice-
liksel ¢oklugundan ¢ok, arastirilan spesifik

konu 6nem tagimaktadir. Ciizi sayida insan-
la yapilan goriismeler arastirma sonuglari-
n1 yapilandirict mahiyette bulunabilir (De-
mir,2008:423). Bu kapsamda Istanbul il si-
nirlar i¢inde sekiz farkli tiniversitede egitim
goren ve rassal olarak segilen 16 {iniversite
ogrencisi ile ortalama 45-60 dakika siiren go-
rismeler yapilarak onceden hazirlanan 22
soru yoneltilmistir. Aragtirmada mahremiyet
smirlari igerisinde dgrencilerin kimlikleri ve
egitim gordikleri tiniversitelerin adlar1 gizli
tutulmustur. Sorularin 6nceden hazirlanmasi
nedeniyle, yar1 yapilandirilmis miilakat tek-
niginin kullanildig1 sdylenebilir. Derinleme-
sine goriismede odak grubunda oldugu gibi
bir asistan bulunamayacagindan elektronik
kayit yontemi kaynak i¢in sorun tasimadigi
miiddetce tercih edilmelidir (Bas ve Akturan,
2013:115).

Bir niteliksel arastirmada gecerligi ve giive-
nirliligi saglamada saha notlari, goriismeler,
dokiimanlarin yani sira en onemli teknikler
ses ve goriintii kayitlarinin gergeklesmesidir.
Yapilan kayitlarin defalarca dinlenmesi ile
arastirmaci ortamda gergeklesen olaylarin ka-
liplarin1 kesfeder. Ses ve goriintii kayitlariyla
insan beyninin kayit ettikleri birlestirildigin-
de kapsamli veriler elde edilmis olur (Uzuner,
1999:182).

Arastirmada yapilan miilakatlar elektronik
ortamda kaydedilmis ve veriler yapilan ses
kayitlardan derlenmistir. Arastirma 1-20 Ha-
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ziran 2016 tarihleri arasinda gergeklestirilmis
ve 20 Haziran -20 Temmuz 2016 tarihleri ara-
sinda analiz edilmistir.

Derinlemesine  goriismelerde  goriismeci
(arastirmact) konunun kaynagin o6zellikleri-
ne gore farkli rollere girebilmektedir. Kvale
bu rolleri madenci ve seyyah olarak iki gruba
ayirmistir. Madenci roliinde goriismeci pasif
ve edilgendir. Bilgileri gdmiilii oldugu kabul
edip, lizerindeki topragi kaldirarak anlamlar1
veya veri parcalarmi ortaya ¢ikarmaya cali-
sir. Seyyah roliinde ise arastirmaci kaynakla
isbirligi icerisine girerek bilginin ve anlamin
olusturulmasinda daha aktif bir davranis ser-
giler. Yonelttigi sorular ile katilimcilarin go-
rlslerinin sekillenmesine yardimci olur. An-
cak bu yardim katilimcilart belli bir goriise
yonlendirmesi seklinde gerceklesmez. Amag
konunun tiim yonleriyle ele alinmasinin sag-
lamaktir (1994:3). Bu arastirmada arastirma
kapsaminda goriismeyi yapan aragtirmact
seyyah roliinde gorev almis ve arastirmanin
sorunsaliin hedef kitlede tiim yonleri ile ele

alinmasini amaglamaistir.

Gortisme teknigi, esneklik, ortam iizerinde-
ki kontrol, sorularin sirasim1 kontrol edebil-
me, anlik tepkileri alabilme, veri kaynagi ile
dogrudan goriisiildiigii i¢in giivenilirlik, tam
ve derinlemesine bilgi edinebilme gibi giic-
i yonlere sahiptir. Ancak maliyet, zaman,
bireylere ulasma gii¢liigii, gizliligin ortadan

kalkmasi gibi dezavantajlara da sahiptir (Ca-
kir ve Irez, 2014: 340-342).

Kiousis, (2001: 389-390), medya gilivenilir-
ligi konusunda yaptig1 arastirmasinda, giive-
nirligi bes temel faktore baglamis ve bu fak-
torleri “gerceklere dayali olup olmama, kar /
kazan¢ motivasyonu, mahremiyet ihlali olup
olmadigi, toplum i¢in endise duyup duyma-
mast ve giivenilir olup olmamas1” olarak si-
ralamistir (Akt. Balci, Bekiroglu, 2014: 198).

Mackay ve Lowrey (2011) ise medya giive-
nilirligini internet ve sosyal medya haberleri
Ozelinde incelemistir. Bu ¢alismalarda tele-
vizyon ve internet iligkisini incelemis internet
ortamindaki haberlerin geleneksel medyada
ve televizyonda sunumunda gilivenilirligini
sorgulamistir (Akt. Balci, Bekiroglu, 2014:
198).

Andaleeb vd. (2012), Banglades 6zelinde ge-
lismekte olan iilkelerde televizyon haberleri-
nin giivenilirligine yonelik calismasinda tele-
vizyon haberlerinin giivenilirligini televizyon
kanallarinin bagimsizligi, kanallarin toplum
i¢cindeki rolleri, tarafsizlik ve goriintii kalitesi
gibi faktorler baglaminda incelemistir.

Bu calisma nitel olarak tasarlanmistir. Do-
layisiyla bir Olcekten degil, arastirma kap-
saminda arastirilan konular ile ilgili olarak
olusturulan soru formundan yararlanilmistir.
Televizyon mecrasina yayinlanan haberlerin
giivenilirligine iliskin olarak olusturulan soru
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formu ise yukarida adi gecen caligmalar re-
ferans alinarak olusturulmustur. Olusturulan
soru formunda Tiirkiye medyasinda sik sik
giindeme gelen “havuz medya — paralel med-
ya” kavramlar1 ve “yayin yasaklar1” kavrami
ile ilgili eklentiler yapilmigtir.

Bu caligmada televizyon kanallarinda yayin-
lanan haberlerin giivenilirligine iligkin olarak
Kiousis’in siniflandirmasinin yani sira Anda-
leeb vd’nin (2012) calismasinda kullandigi
faktorler ile Mackay ve Lowrey’in (2011) ¢a-
lismalarindan esinlenerek alt bagliklar olustu-
rulmustur. Buna gore Kiousis’in ¢alismasinda
belirttigi lizere “gergege dayali olup olmama”
faktorii ile ilgili olarak ekonomi haberlerinin
gercekeiligi sorgulanmistir. Andaleeb vd’ nin
simiflandirmasinda yer alan tarafsizlik bas-
l1g1 ile bu ¢alismada genel olarak haberlerin
sunumunda tarafsizlik irdelenmistir. Ayrica
tarafsizlik incelenmesinde televizyon kuru-
luslarinin maddi ¢ikar iliskileri sorgulanmis-
tir. “Mahremiyet ihlali olup olmama” faktori
ile iligkili olarak haberlerde kullanilan dil ve
adli haberlerde kullanilan dil 6zelinde ince-
lenmistir. Internet ve sosyal medya haberleri
ile televizyon haberlerinin karsilastirmasi ise
Mackay ve Lowrey’in ¢aligmalarindan esin-
lenerek olusturulmustur.

BULGULAR

Bu béliimde, katilimcilarin televizyon haber-
lerinin giivenilirligine iligskin olarak yapilan

goriismelerin  sonuglarina yer verilecektir.
Bu kapsamda bulgular tarafsizlik, haberlerin
igerigi, yayin yasaklari, kullanilan dil, ekono-
mi haberlerine olan giiven, internet ve sosyal
medya ile televizyon kiyaslamasi olarak ele
alimmugtir.

Tarafsizlik

Katilimcilara “Televizyon haberciliginde si-
yaset-politika alanindaki haberlerin tarafsiz
bir dille yaymlandigini1 diisiiniiyor musu-
nuz?” sorusu yoneltilmistir. Bulgular incelen-
diginde, katilimecilarin tamami tarafsizligin
olmadigini belirtmistir. Ancak 7 katilimc1 ko-
nuya “iktidar yanlis1 kanallar” 6zelinde bak-
mis ve muhalefet partilerinin haberlerine yer
verilmedigini belirtmistir. Diger 7 katilimci
ise haberlerin tarafsizlik ilkesi ¢er¢evesinde
verilmedigini, ancak bu durumun sadece ikti-
dar yanlis1 kanallarda degil, muhalefet yanli-
st kanallarda da gecerli oldugunu belirtmistir.
Iktidar yanlis1 kanallar iktidara yonelik, mu-
halefet yanlis1 kanallar ise muhalefete yone-
lik olarak yayin politikas1 benimsemektedir.
Her iki grupta da haberlerin verilis tarzlarinin
onemli oldugu ve diger tarafi kdtiileyici - ka-
ralayici nitelikte haber yapildigini belirtenler
de olmustur. Iktidar yanlis1 kanallarin bu dav-
raniglarinin sebebinin de maddi ¢ikarlar oldu-
gu belirtilmistir. Tarafsizlik ile ilgili olarak
K5 ve K6’nin goriisleri soyledir:

14
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K5: “Haywr ¢ogunlukla tarafli haberler ya-
pilmaktadir. Iktidar1 destekleyen ve muha-
lefeti destekleyen medya kuruluslar: tuttugu
tarafi agik ve net bir sekilde desteklemekte-
dir. Tiirkiye'de tarafsiz bir medya kurulusuna
denk gelmedim”

Yorumunu yaparken K6 ise maddi ¢ikar iliski-
lerini 6n plana ¢ikarmistir:

Ko6: “Kesinlikle haberlerin tarafsiz yaymlandi-
g diigtinmiiyorum Ciinkii iktidara yakin olan
TV kanallarinmin maddi yonden rahat bir yayin
hayati yasadigini biliyoruz. Bu sebeple de ik-
tidara yakin olan medya kuruluslart iktidar
partisine yonelik haberleri fazlaca verip muha-
lefeti kotiiledigini gormekteyiz. Muhalefet par-
tilerine yakin kanallar, iktidara yonelik yayin

’

yvapan kanallara karsi bir savag vermektedir.’

Tablo 1. Tarafsizlik Konusuna Yonelik Goriisler
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K1 X
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K4 X X
K5 X
Keé X X X
K7 X X
K8 X X X
K9 X
K10 X
K11 X X
K12 X
K13 X
K14 X X
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Arastirmaya katilanlara “Yandas Medya — Ha-
vuz medyas1 - Paralel Medya diye tabir edi-
len bir olusum size gore var mi1? Televizyon
haberlerinin tarafsizlik ilkesi i¢erisinde hazir-
landigin1 diigtinliyor musunuz?” sorusu yonel-
tilmistir.

Katilimcilarin tamaminin yandas medya — pa-
ralel medya ve havuz medyasi diye tabir edi-
len bir olusumun varliina inandig1 goriilmiis-
tiir. Bu olusum nedeniyle tarafsizlik ilkesinin
zarar gordiigiinii belirttikleri gortilmustiir. Ka-
tilimcilara gére bu olusumun varligi, verdigi
haberlerin sunus sekli ve haberlere yapilan
yorumlardan anlagilmaktadir. Bu kanallarda
taraflarin birbirlerine yonelik tavirlart “diis-
manca” nitelendirilmistir. Ancak muhalefetin
de kendi yandas kanallarinin oldugunu belir-
ten bir katilimci da olmustur.

K3, konuyu yorum ve sunum agisindan ele al-
mistir.

“Yandas medya elbette vardwr. Bunu ¢ogu ka-
nalda gériiyoruz. Haberlere yapilan yorumlar,
yansitilig tarzi bunu agik sekilde belli ediyor.
Bu agiklamadan da anlasilacag iizere taraf-
sizlik ilkesinin olduguna inanmyyorum. Ayni
sey paralel medya icin de gecerli kuru kuru
muhalefet yapmak adina muhalefet yapiyor-
lar. Higbir iglevleri yok”

K6 ise bu duruma maddi ¢ikarlar agisindan
yaklagmustir.

“Yandas medya ozellikle giiniimiizde iktidarla
beraber yiiriiven belli maddi destekler alan,
stirekli iktidart 6ven kanallar toplulugu. Tiir-
kiye siyasetinde en basindan beri var oldugu-

na inaniyorum.”
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Tablo 2. Yandas Medya Kavramina Yonelik Diisiinceler
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K9 X X X
K10 X X X X
K11 X X X
K12 X X X
K13 X X X
K14 X X X

Haberlerin icerigi

Aragtirmaya katilan iiniversite Ogrencilerine
“Haber biiltenlerinde “dolgu haberlerin ve-
rildigine inantyormusunuz?” sorusu yoneltil-
migtir. Katilimeilarin ¢ogunlugu, bu tiir ha-
berlerin siire doldurmak amaciyla verildigini
belirtmistir. 6 katilimez, asil haberlerin halktan
saklandigini, 3 katilimci ise iktidarin isteme-
digi haberlerin yaymlanmadigini belirtmistir.

4’er katilimel, 6nemli olaylar1 ortbas etmek
ve unutturmak amaciyla bu tip haberlere yer
verildigi ve Oonemsizlestirildigi / degersizles-
tirildigini belirtmistir. 1 katilimci ise ihtiyath
bir yaklasimla 6nemli haberlere ulasilamadigi
icin bu tip haberlerin verildigini belirtmistir.

K8 konuya 6nemli haberler noktasindan yak-
lagmustir.
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“Ana haber biiltenlerinde yemek tarifi bile aldig: icin savaslar, cinayetler, teror, tecaviiz
verilen bir zamandayiz. Ozellikle Tiirkiye gibi  haberleri basit bir yemek tarifi kadar normal-
her giinii olayli gegen bir iilkede yemek tarifi- lesiyor. GDO lu iiriinler konusulmazken mide
ne vakit kalmamali. Asil verilmesi gereken ha- rahatlatan ¢ay tarifine onemli haberlerden
berler unutturulana kadar gegistiriliyor. Suya  once veriliyor ve gegistiriliyor”

sabuna dokunmayan haberler daha ¢ok yer

Tablo 3. Dolgu Haber icerigine Yonelik Goriisler

Evet, dolgu haberler veriliyor Kismen
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K1 X X

K2 X

K3 X X

K4 X X X

K5 X X

Ké X X

K7 X X

K8 X X X X X

K9 X X

K10 X X X

K11 X X X X

K12 X X X

K13 X X

K14 X X

Arastirmaya katilan iiniversite 0grencilerine rinda yayinlanan ana haber biiltenlerinde siya-
“Prime-Time’da ana akim televizyon kanalla- set, dis politika, ekonomi haberleri haricinde
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magazin ve saglik haberlerinin verilmesi ko-
nusundaki diislinceniz nedir?” sorusu yonel-
tilmistir.

Dort katilimer saglik ve magazin haberlerinin
verilmesi gerektigini, bir katilimci saglik ha-
berlerinin verilmesi gerektigini, iki katilime1
ise saglik haberlerinin verilmesi gerektigini
ancak magazin haberlerinin verilmemesi ge-
rektigini belirtmistir. Verilmeli diyenler, bu
haberlerin siire doldurmak i¢in verildigini,
haber biiltenine ¢esitlilik kattigini, stirekli cid-
di nitelikteki haberlerin sikic1 olabilecegini
ve haberleri her diizeyden insan izledigi i¢in
herkese yonelik haberlerin verilmesi gerekti-
gini belirtmistir. Kismen verilmeli diyen bir
katilimci, saglhigin siyasetten daha 6nemli ol-
dugunu bu nedenle verilmesi gerektigini be-
lirtmistir. verilmemeli diyenler ise ¢cogunlukla
magazine olumsuz yaklagsmis ve magazin ha-

berlerinin kendilerine ait yayin giinii ve saati
oldugunu bu nedenle ana haber biilteninde yer
almasiin gereksiz oldugunu belirtmistir. Bi-
rer katilimcei ise haberlerin zaten magazinles-
tirildigini ve asil verilmesi gereken haberlere
yayin yasagi getirildigi i¢in siire doldurmak
icin verildigini belirtmistir. K10, konuya haber
niteligi tasiyan olaylar penceresinden yaklas-
mistir.

“Prime-time en ¢ok televizyon izlenen zaman-
dw. Bu saatlerde yaymnlanan haber biiltenle-
rinde insanlarin iilkesi ve diinya hakkinda
bilmesi gereken olaylar aktarilmalidir. Saglik
haberleri de dozunda ve uygun olarak yapil-
digi siirece onemlidir. Hangi tinliiniin kiminle
ne yaptiginin ise bir onemi yoktur (...) Medya
tilkemizde asil gorevi olan bilgi verme islevini

yerine getirememektedir.”
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Tablo 4. Saghk — Magazin Haberlerinin Kullanimina Yonelik Goriisler

Verilmeli Kismen Verilmemeli
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K9 X X
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K11 X X
K12 X X X
K13 X
K14 X X
Yayin Yasaklari Miilakata katilan tiniversite 6grencileri yayin

Arastirmada “Ozellikle terdr saldirilari, patla-
ma ve sehit haberleri gibi toplumda infial ya-
ratabilecek haberlerin aktarilmasi konusunda
uygulanan yayin yasaklar1 hakkinda ne diisii-
niiyoruz?” sorusu yoneltilmistir.

yasaklar1 konusunda fikir ayriligina diigmiis-
lerdir. Dort katilimer yayin yasaklarinin gerek-
liligini savunurken, Alt1 katilimer yanlis oldu-
gunu belirtmistir. Dort katilimer ise kimi du-
rumlarda gerekli oldugunu belirtmistir. Yayin
yasaklarmin gerekli oldugunu savunanlarin
temel arglimanlari “halki ayaklandirmamak”,

20




UHIVE

www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Say1: 12 Y11:2016 Jel Kodu: M0-10
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: M0-103
1D:297 K:74
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

“halktan gelecek tepkilerden ¢ekinmek”, “te-
ror Orgiitlerinin ekmegine yag slirmemek”,
“toplumsal kutuplasmay1 arttirmamak” olarak
siralanmistir. Bu goriisii savunanlar goriintiile-
rin sansiirlenerek mesela buzlu hale getirilerek
yayinlanabilecegini de belirtmiglerdir. Ayrica
yayin yasaklarmin gerekli oldugunu savunup,
hi¢ yasanmamis gibi davranilmamasi gerek-
tigini de belirtmistir. Karsit goriistekiler ise
yayin yasaklarinin hata ve ¢ag dis1 oldugunu,
Ozgiir basinin direktiflerle idare edilmemesi

gerektigini, halkin haber alma ozgiirligline

aykir1 oldugu ve hi¢ yasanmamis gibi davra-
nilmamasi gerektigini belirtmislerdir.

K4’{in bu konu hakkindaki goriisleri, genelin
Ozeti niteligindedir.

“Yayin yasaklar: hakkinda teror orgiitlerinin
ekmeklerine yag siirmemek, halki devlete kar-
s1 isyan ettirmemek ve toplumsal kutuplasmay:
artirabilecek seylerin yaganmamasi i¢in man-
tiklt buluyorum. Ancak hi¢ yasanmamis gibi
gosterilmesine de karsyim”
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Tablo 5. Yayin Yasaklar1 Hakkindaki Goriisler
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Haber Biiltenlerinde Kullanilan Dil

Aragtirmaya katilan iiniversite Ogrencilerine
“Televizyon haberlerinde kullanilan dilin, di-
ger haber tiretilen mecralarda kullanilan dil-
den farkli oldugunu diisiiniiyor musunuz?”
sorusu yoneltilmistir.

On tniversite 6grencisi televizyonlarda diger
haber iiretilen mecralardan farkli bir dil kul-
lanildigin1 belirtirken, Dort katilimer ise karsi
goriisii savunmustur. Televizyonlardaki dilin
diger mecralardan farkli oldugunu savunan-
lar haberin dilinin ortak oldugunu ve kolayca
anlasilabilir, sade ve net bir dil kullanildigim
ayrica haber vermenin ciddi bir is oldugu i¢in
ciddi sekilde konusuldugunu belirtmistir. Te-
levizyonlardaki dilin, diger mecralarda kul-
lanilan dilden farkli oldugunu savunanlar ise
gazete ve radyodaki haberlere gore daha cid-
di ve sade bir dilin kullanildigini, televizyon
haberlerinin 6zet nitelik tasidigini, televizyon
haberlerinin gorsel olmasinin inandiricilig

arttirdigin1 ve yonlendirici nitelik tasidigini,
ayrica konusma dili ile yaz1 dili arasinda fark
oldugunu belirtmislerdir.

K11 konuya sadelik ve 6zet nitelik agisindan
yaklagmigtir

“Evet farkl. Televizyon haberlerinde bir olay
hakkinda kisa zamanda merak ettigimiz soru-
larin hepsini spikerin agzindan ¢ikan 3 ciimle
ile 6grenebiliyoruz. Ama ayni haberi gazetede
satirlarca okudugumuz halde televizyondaki
kadar bilgi edinemeyebiliyoruz. Televizyon
haberleri daha yalitilmis, gereksiz kelime ka-
labaligindan arinmis, gazeteye nazaran bilgi
edinmeyi haber biilteninde kisa siirede ogre-

nerek vakit kazandiran bir mecradir”.
K9 ise ortak dilden bahsetmistir.

“Haywr diisiinmiiyorum. Ortak bir haber dili
var ve kendi tarafindaki kuruluslar aym dili

kullaniyor™
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Tablo 6. Kullamlan Dil Hakkinda Goriisler

Evet farkli Hayir, farkl degil
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K1 X
K2 X
K3 X X X
K4 X
K5 X X
K6 X X
K7 X
K8 X X
K9 X X
K10 X X
K11 X
K12 X
K13 X X X
K14 X X

Arastirmaya katilanlara “Haber biiltenlerinde
ozellikle adli haberlerde kullanilan dil hak-
kinda ve kisisel mahremiyete yonelik icerik —
islup hakkinda ne diisliniyorsunuz? Adli bir
olayin 6znesi olsaniz, televizyon haberlerinde
yer alirsaniz nasil bir duygu — diisiince halinde

olurdunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimci-

lar bu konuda ¢ogunlukla kisisel mahremiye-
te onem verilmedigine yonelik goriis bildir-
migtir. Bu tip haberlere yorum katilmamasi
gerektigini ¢linkii tiim iilkenin olay1 ve faili
ogrendigini belirtmislerdir. Cogunluk ise adli
olaylarda isimlerin ve soyadlarinin agik olarak

soylenilmemesi gerektigini ve kesinlesmemis
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hicbir durum ile ilgili olarak su¢lu olarak gos-
terilmemesi gerektigini belirtmislerdir. Ayrica
katilimcilar bu tip olaylarla haber biiltenlerin-
de yer almak istemediklerini, hele ki haberde
yanlis bilgi verildigi takdirde kendisini koti
hissedecegini belirtmistir. Bir kisi ise kisisel
mahremiyete 6nem verilmedigini, hatta ismi-
nin acike¢a verildigi bir tanidigi oldugunu be-
lirtmistir.

K6’nin konu hakkindaki goriisleri soyledir:
“Adli bir olayda ozne olmak kesinlikle insanin
his diinyasini derinden etkiler, insanin en ya-

kinina bile anlatamayacagi olaylarin haber-

lere konu olup tiim iilke tarafindan izlenmesi

kiginin kolay kaldiramayacag bir sey olabilir.
(...) Bu tip haberlerde etik ihlaller yapiliyor.
Ben béyle bir olayin oznesi olsam ve televiz-
yon haberlerinde yer alsam kendimi asagilan-
mis ve otekilesmis hissederdim.

K7 ise kisinin sonraki hayatina vurgu yapmis-
tir.

“Kisinin yiizii, ismi goésterilmemelidir. Olay:
yasayan kisinin giinliik hayatina devami zor-
lastirtimamalidir. Adli sugu isleyen kisi olay
dogrulanana kadar gizli tutulmalidr. Eger
toplum diizenini korumak, giivenligi saglamak
gereken bir konuysa kisi gosterilerek kamuoyu

uyarilmaldir’.
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Tablo 7. Adli Haberlerde Kullamilan Dil Hakkinda Goriisler
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K1 X X X
K2 X
K3 X X
K4 X X
K5 X X
Ko X X X X
K7 X X
K8 X
K9 X
K10 X X X X X
K11 X X X X
K12 X
K13 X X X X
K14 X X

Ekonomi Haberlerine Olan Giiven

Arastirmada uygulanan miilakatta “Televiz-
yon haberlerinde yapilan ekonomi haberciligi
hakkindaki goriisleriniz nedir?” sorusu yonel-
tilmistir. Universite &grencileri ekonominin
gidisati konusunda haberin verildigi medya

kurulusunun iktidar yanlist ya da muhalefet

ve paralel medya yanlis1 olmasina gore farkli
goriisler dile getirdigini soylemislerdir. iktidar
yanlist medya kuruluslarinda halki umutsuz-
luga diistirmemek icin iyi gosterildigi goriisii
dile getirilmigken, muhalefet yanlis1 ve pa-
ralel yapiya ait medya kuruluglarda ekono-

minin kotl gosterildigini belirtmislerdir. Her
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iki goriisii savunanlar da tarafsizhiga dikkat
edilmedigini belirtmistir. Her iki goriisli savu-
nanlar da bu haberlerin tamamen dogru ola-
rak sunulmadigimi belirtmistir. Ayrica medya
kuruluslarinda kars1 goriise sahip diger haber
kuruluslarinin karalandig1 da belirtilmistir. 3
kisi ise ekonomi haberleri ile ilgilenmedigini

belirterek goriis bildirmemistir.

K8’in konu hakkindaki goriisleri sdyledir:

“Ekonomi haberlerinde her sey rakamlardan
ibaret. Ancak bu sayisal veriler gercegi yan-
sitmiyor. Iktidar yanlisi kuruluglar ekonominin
iyiye gittigini savunurken, muhalefete yakin
kuruluslar ekonominin kétiilestigini soyliiyor.

Bundan dolayt hig birine giivenmiyorum”.

Tablo 8. Ekonomi Haberlerine Giiven Hakkinda Goriisler
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K7 | x X
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K10 | x X
K11 | x X
K12 | x X
K13 | x X
K14 | x X
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Internet ve Sosyal Medya Haberciligi ile Te-
levizyon Haberciliginin Kiyaslamast

Teknolojilerde ortaya ¢ikan yenilikler saye-
sinde olusturulabilen cesitli iletisim ortamlar1
(eposta, anlik iletisim ortamlar1, gortintiilii go-
riigme olanaklar1) bireysel farkliliklart da gz
oOniine alarak kaynaklarin kullaniminda kolay-
lik saglamaktadir (Kurubacak vd,2011:1684).

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde ya-
sanan gelismeler, sosyal hayati derinden etki-
ledigi gibi toplumlarin enformasyona erigimi
diger bir deyisle ulusal ve uluslararasi arenada
gerceklesen olaylar hakkinda enformasyon sa-
hibi olma yollarinda da gézlemlenebilir fark-
liliklar meydana getirmektedir. Cagimizin en
onemli iletisim arac1 olan Internet’in kisa bir
zaman dilimi igerisinde radyo, televizyon ve
gazetenin gerceklestiremedigini yaparak kiire-
sel 6lcekte hizl bir sekilde yayginlagmasi, ge-
leneksel medyanin toplumlar igerisindeki ko-
numunu derinden sarsmistir. Hatta geleneksel
medyada ¢ok 6nemli bir doniisiim meydana
getirerek, mecralar arasindaki kalin duvarlari
yikmustir. Internet ve teknoloji sayesinde tele-
vizyon, radyo, gazete, gibi mecralarin hepsi i¢
ice gegmeye baslamistir (Aktas, 2012:2).

[letisim teknolojilerinde yasanan bu gelisme-
ler televizyon haberciliginin internet ve sosyal
medya haberciliginin karsisinda sorgulanma-
sina neden olurken, bu mecranin popiilerligini

de arttirmaya baslamustir. Internet ve Sosyal

medya haberciligine olan talebin artmasi te-
levizyon haberciligi ile bu mecralar aracilig
ile yapilan haberciligin de kiyaslanmasi ge-
rekliligini ortaya cikartmistir. Arastirmanin
bu béliimiinde liniversite 6grencilerinin haber
alma araci olarak televizyon ile internet/sosyal

medyay1 kiyaslamalar1 istenmistir.

Arastirmada {iniversite Ogrencilerinin yeni
haber alma araclarindan biri olan internet ve
sosyal medya ile ilgili olarak goriislerini de
iceren bir boliim yer almistir. Bu kapsamda
“Televizyon haberciligini internet haberciligi
ile kiyaslar misiniz? sorusu yoneltilmistir.

Arastirmaya katilan lniversite dgrencilerinin
cogunlugu internet haberlerinin daha hizli ol-
dugunu belirtmistir. Ayrica internet haberleri-
nin giincel ve son dakika haberleri olarak te-
levizyona gore daha hizli bir sekilde alinabil-
digini belirtmistir. Bu durumun sebebi olarak
televizyonlarin olaym oldugu bolgeye muha-
bir gonderip yayina hazirlanmasi gerekirken,
internet haberciliginde yazi olarak haberlerin
aninda girilebilmesi gdsterilmistir. Ayrica in-
ternetin mobil olarak cep telefonlarinda yer
almasiyla her an habere ulasilabilecegi belir-
tilmistir. Televizyonlarda yer almayan haber-
lerin internette bulunabilmesi de avantaj ola-
rak goriilmektedir. Ancak karsit goriistekilere
gore internet haberleri her ne kadar televizyo-
na gore daha hizliysa da televizyon haberci-
liginin bitmeyecegi ve haberlerin ¢ogunlukla
televizyondan alindigini belirtmistir. Bu nok-
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tada yas faktoriiniin de 6nemli oldugu belir-
tilmis ve orta yastan itibaren haberlerin halen
geleneksel bir sekilde televizyondan alindigin
ve internetin kullanilmadigini belirtmislerdir.
Ayrica “Tiirkiye’nin bliylik sehirlerden olus-
madig1” internetin cografi kosullar nedeniyle
her yerde olmadig1 da 6ne stiriilmiistiir.

K1 konuyu siyasi agidan ele almistir.

“Televizyon haberciligi artik sadece ideolo-
Jjilerin piyonu oldu. Sadece kendi istedikleri

tiirde haber yapiliyor ve gerceklik konusu ¢ok
fazla siipheli. Yayn saatleri oldugu igin de in-
ternet gore ¢ok daha geride kalmakta. Internet
haberciligi televizyon haberciliginden daha
hizl.”

K14 de olayin teknik boyutuna odaklanmistir.

“Evet. Internette belli bir biilten ve zaman aki-

st olmadigi icin haberler aninda yayinlanabi-
lir. Teknik agidan da televizyon daha zahmetli
ve vakit alan bir platformdur.”
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Tablo 9. Internet Haberciligi Hakkinda Gériisler
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K11 X X
K12 X
K13 X X X
K14 X X

Aragtirmaya katilanlara ayn1 kapsamda “Sos-
yal medyanin televizyon haberciligine etkisi
oldu mu? Bu konudaki diisiinceniz nedir?” so-
rusu yoneltilmistir.

Dokuz katilimct internet haberciliginin daha
hizl1 olmas1 nedeniyle haberleri sosyal medya-
dan aldigin1 belirtmistir. Ayrica yedi katilimel
televizyon haberlerinin de sosyal medyadan

faydalandigint belirtmistir altt katilimcr ise
televizyonda yer almayan haberlerin sosyal
medyada paylasildigini belirtmistir. Haberleri
sosyal medyadan alan ii¢ katilimci televizyon
haberlerinin giivenilir olmadigina vurgu yap-

mistir.

Haberleri yalnizca sosyal medyadan degil
farkli kaynaklardan aldigini belirten dort kati-
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limcr ise tek basina ne televizyon haberlerinin
ne de sosyal medya haberlerinin giivenilir ol-
madigini ancak sosyal medyada da bilgi kir-
liliginin daha fazla oldugunu belirtmistir. Bu
katilimcilar farkli mecralardan haberleri ala-
rak kendilerince analiz etmenin daha saglikli
oldugunu belirtmistir.

K1’in konu hakkindaki goriigleri sdyledir:

“Haberleri televizyon yerine internetten, yani
sosyal medyadan aliyyorum ancak hizli olma-
stmin dezavantaji  haberler dogrulanmadan
veriliyor. Giiniimiiz  televizyon haberciligi
cogunlukla internet haberciliginden faydala-

narak yaywmn yapiyor. Internet haberciliginin

gtizel bir yani televizyonda goremediginiz ha-
berleri bulabiliyorsunuz.”

K2 ise bilgi kirliliginden etkilenmemek i¢in
analizin 6nemine vurgu yapmistir.

“Evet bazen televizyondan alamadigimiz ha-
ber hakkinda dahi bilgiyi sosyal medya ara-
ciligiyla ogrenebiliyoruz. Sosyal medyanin
tabii ki de televizyon haberciligine etkisi olu-
yor. Ben haberleri her iki mecradan da almayt
tercih ediyorum. Zaten her baktigimiz haberi
dogru bulmuyorum. Ayni olay bir yerde baska,
diger yerde baska bilgiler icerebiliyor. Farkl
haber kaynaklarindan bakip haberi analiz et-
mek daha saghkli.”
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Tablo 10. Sosyal Medya Haberciligi Hakkinda Goriisler
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SONUC eglendirici olarak islev gormektedir. Reklam

Sadece Tiirkiye’nin degil diinyanin en giiglii
mecralarindan biri olan televizyon mecrasi
Tirkiye’deki 6nemini korumakta ve ana akim
medyanin en 6nemli ayagini teskil etmektedir.
Televizyon glinlimiizde sadece dnemli bir ha-

ber verme araci1 degil ayn1 zamanda 6nemli bir

harcamalarinin yiizde elliden fazla olan bolii-
miinii tek bagina almay1 basaran televizyon di-
ger mecralara gore daha fazla sayida avantaja
sahiptir. Bu avantajlarini giiclinden alan mecra
ayni zamanda ¢ok onemli sorumluluklara da

sahiptir. Bu sorumluluklardan bir tanesi de ka-
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muoyunu bilgilendirme islevi ile kamuoyunun

lehine habercilik yapmaktadir.

Universite dgrencilerinin televizyon kanalla-
rinin habercilik anlayisina yonelik diisiince-
lerinin tespit etmek amaciyla gergeklestirilen
bu arastirmaya katilan 6grenciler televizyon
haberlerini sosyal medyadan daha gilivensiz
bulduklarini belirtmistir. Arastirmaya kati-
lan tiim denekler “yandas medya” ve “paralel
medya” kavramlarina inandiklarin1 ve bu dii-
stincelere hizmet eden televizyonlarin oldugu-
na inandigim belirtmistir. Medyanin tarafsiz
haber yapmadigina, muhalefetinde kendi yan-
das medyasinin olduguna ve maddi ¢ikarlarin
televizyon haberlerinde tarafsizligi olumsuz
etkiledigini belirtmisledir.

Aragtirmaya katilan {iniversite 6grencileri te-
levizyon kanallariin haber biiltenlerinde ken-
di goriislerine aykir1 goriiglere yer vermedigi-
ni, 6onemli olaylar1 unutturacak sekilde yayin
yaptigini, bazen siire doldurmak i¢in bazen ise
ticari nedenlerden dolayr magazin ve saglik
haberlerine yer verdigini diisiindiiklerini agik-

lamislardir.

Universite 6grencileri ile yapilan miilakatlar-
da televizyon basta olmak iizere tiim medyada
uygulanan yayimn yasaklarin1 destekledikleri-
ni soylemislerdir. Bu tarz yayimn yasaklarinin
ozellikle ulusal meselelerde uygulanmas: ge-
rektigini savunan Ogrenciler bunun 6zellikle

halki ayaklandirmamak adma yapilmas: ge-

rektigini sOylemislerdir. Yaym yasaklarinin
ayni zamanda toplumsal kutuplagsmay1 da yok
ettigini diisiindiiklerini belirten {iniversite 0g-
rencilerinin bu goriisiine kars1 olanlar haber
igceriginin oldugu gibi yayinlanmasi gerektigi-
ni yayin yasaginin sansiir anlamina geldigini
belirtmistir. Bu diisiinceyi savunanlar yayin
yasaklarini halkin haber alma 6zgiirliigiine ay-
kir1 bir davranig olarak yorumlamigtir.

Televizyon haberlerinde kisisel mahremiyete
gereken dnemin verilmedigini savunanlar tele-
vizyon kanallariin kisisel mahremiyete daha
fazla 6nem vermesi gerektigini, adli olaylar-
da kisi isimlerinin verilmemesi gerektigini, bu
tiir haberlere yorum katilmamasi gerektigini
belirtmistir. Arastirmaya katilanlar ekonomi
haberlerinin verilis tarzinda da tarafsizlik ol-
madigini belirtmis ve her kanalin kendi men-
faatleri dogrultusunda ekonomi haberlerini
yorumladigini belirtmislerdir. Bazi kanallarin
halkin umutsuzluga diismemesi i¢i iyl yonde
ekonomi haberleri yaptigini bazi kanallarin ise
aksine ekonominin kotii gittigine dair haberler
yaptigini sOylemislerdir.

Internet ve sosyal medya haberciligi ile tele-
vizyon haberciligi hakkinda ki kiyasa yonelik
yapilan miilakatlarda internetin televizyona
gore daha hizli haber sundugu ve daha fazla
haber icerigi verdigi gorlisii agirhik kazanir-
ken, sosyal medyada ki bilgi kirliliginin dogru
haber verme konusunda giiven sorunu yasatti-
g1 da 6n plana ¢ikmustir.
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Yapilan bu arastirmada da onceki pek ¢ok ka-
muoyu aragtirmasinda oldugu gibi 6zellikle
genclerin medyaya ve 6zellikle televizyonun
haberciligine olan giiveninde ciddi bir soru
isareti oldugu goriilmiistiir. Bu giiven sorunu
mecranin sermaye sahiplerinin menfaat kay-
naklarindan kaynaklandigini soyleyebiliriz,
ancak 15 Temmuz 2015 tarihinde ki darbe gi-
risiminde televizyon kanallarinin s6z konusu
ulusal menfaat - iilke biitlinliigii ve demokrasi
oldugunda ortak bir paydada bulusabildigi ve
ulusal ¢ikarlar ve demokrasi i¢in dogru ve ka-
muoyunun lehine yonelik habercilik yapabil-
digini gdstermistir. Bu olay kitlelerin medyaya
olan giivensizligin giderilmesine karst onemli
vak’a olmustur. Televizyon kanallarinin 15
Temmuz gecesi gercgeklestirdigi habercilik
kamuoyunun 6zlemini duydugu “tarafsiz” ve
“ulusal ¢ikarlarin” lehine uygun yapilan ha-
bercilige 6rnek olmustur.
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EXTENDED ABSTRACT

This study was carried out with the aim of assessing the perceptions of university students’ re-
garding the reliability of television news specific to data obtained through interview technique
which is one of the qualitative research methods. The study focused on the credibility of tele-
vision news in the context of critical theory. In this context, first Frankfurt School was briefly
mentioned and information was given on Critical Theory. As regards the credibility of televisi-
on news, literature survey was included in the study. The concepts of news and newsworthiness

were discussed briefly, and then criticism towards television journalism was included.

This study was conducted to describe the perception of the credibility of television news of
university students. For this purpose, in-depth interview method, one of the qualitative research
techniques, was used. In-depth interview is a data collection tool commonly used in qualitative
research studies. Interview technique’s goal is to understand the perspective of the individual
by means of entering the inner world. The interview, which is usually between two people,
is reciprocal conversation based on answering questions directed to obtain information from
one another. Person’s opinions regarding “what and why does he/she think” are revealed after
being compiled in this technique (Cakir and irez, 2014: 339). In qualitative research, specific
subject investigated matters rather than quantitative majority of the sample. Interviews carried
out with fractional number of people can be found in the nature of constructive for research
results (Demir, 2008:423). In this context, interviews with a mean duration of 45-60 minutes
were carried out with randomly selected 16 university students studying at eight different uni-
versities in the province of Istanbul and 22 questions prepared in advance were asked to these
students. The identities of the students and names of the universities where they study were kept
secret within the borders of privacy in the research. It can be said that semi-structured interview
technique was used because the questions were prepared in advance. Since in depth interview
cannot involve an assistant as in the focus group electronic record method should be preferred
as long as it does not lead to problem for the source (Bas and Akturan, 2013:115). The inter-
views conducted in this study were recorded electronically and the data were compiled from
audio recordings. Research was carried out between 01 and 20 June, 2016 and it was analyzed
between 20 June and 20 July, 2016. In this study, subheadings were created by being inspired
from factors used by Andaleeb vd (2012) and the studies of Mackey and Lowrey (2011) as well
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as the classification of Kiousis regarding the credibility of news broadcasted in television sta-
tions. Accordingly, realism of economic news was investigated with regard to the factor of “to
be based on realism or not” as stated by Kiousis in his/her study. In this study, the objectivity in
the presentation of news was examined in general under the title of objectivity included in the
classification of Andaleeb vd. In addition, relationships based on material interests of the televi-
sion stations were questioned in objectivity examination. It was examined specific to language
used in the news and language used in legal news related to the factor of “whether there was an
invasion of privacy or not”. The comparison of the internet and television news with social me-
dia news was created by being inspired from the studies of Mackay and Lowrey. The students
who participated in this research conducted in order to determine the ideas for journalism un-
derstanding of college students reported that they found the television news television channel
insecure than social media. All subjects participated in the study stated that they believed the
concepts of “partisan media” and “parallel media” and there were television stations serving for
these concepts. They stated that the media made biased journalism, the opposition also had its
own partisan media and material interests adversely affected the objectivity in televisions news.
University students participated in the survey explained that television stations did not include
the opinions contrary to their own beliefs, they broadcasted news in a manner to efface the im-
portant events, they included tabloid news and health news in order to fill the required time and
gain some commercial earnings. In the interviews conducted with the students, they stated that
they supported the broadcast ban applied in all media particularly in television. The students
defending that these types of broadcast bans should be applied in national issues stated that this
should be particularly performed in order not to revolutionize the public. Students defending
that the necessary importance was not attached to personal privacy in television news stated that
more importance should be attached to personal privacy by television stations, name of the per-
son should not be disclosed in criminal cases and no comment should be added with regard to
these cases. The students participating in the survey stated that television stations were not ob-
jective when broadcasting the economic news and each station interpreted the economic news
in line with their own interests. In the interviews conducted for comparison between internet
and social media journalism and television journalism, the opinion expressing the internet pre-
sented news faster than television and included more news content gained importance on the
other hand information pollution in the social media created trust problems in broadcasting the

accurate news also became prominent.
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It was seen that there was a serious question mark with regard to trust of young people for media
and television journalism in particular as in the previously conducted public surveys. However,
the coup attempt on July 15, 2016 showed that television stations were able to find a common
ground when national interests- territorial integrity and democracy were in question and disp-
layed journalism accurately and for the benefit of public for national interests and democracy.
This event became an important event for overcoming the distrust of masses against the media.
The journalism displayed by television stations on the night of July, 15th set an example for the
journalism longed by the public which is performed in “objective” manner and in accordance

with “national interests”.
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GIRIS

Insanlik tarihi kadar eski olan oyun, ilkel top-
lumlarin birtakim doga olaylarini taklit etme-
si ile baslayip, zaman igerisinde insanligin
gelismesiyle birlikte koklii degisikliklere ug-
ramistir. Her ne kadar oyunun temel 6zellikle-
ri igcinde yer alan amag, sans, beceri, eglence,
gerilim, goniilliiliik, sinirlanmis yer ve zaman
gibi Ozelliklerde ¢ok fazla degisiklik olmasa
da kullanilan oyun arag-geregleri dnemli 6l-
ciide degisimler gecirmistir. Ozellikle bilgi-
sayar gibi teknolojik gelismeler, yeni oyun

tanimlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir.

Oyun ¢ok cesitli sekillerde tanimlanmistir.
Yapilan tanimlarin farkli olmasi, oyuna farkli
yonlerden bakilmasindandir (Hazar, 2000: 6).
Huizinga’ya (2013) gore oyun, dzgiirce razi
olunan, ama emredici kurallara uygun olarak
belirli zaman ve mekan sinirlar iginde ger-
ceklestirilen, bizatihi bir amaca sahip olan,
bir gerilim ve seving duygusu ile alisilmisg
hayattan ‘baska tiirlii olmak’ bilincinin eslik

ettigi iradi bir eylem veya faaliyettir.

Yetiskinler i¢in oyun, pratik ugraslari bittigi
zaman yaptiklar1 bir seydir. Oyun bir rahat-
lama bi¢imidir. Cocuklar i¢in oyun, tiim giin
yaptiklar1 bir seydir. Oyun yasamdir ve yasam
oyundur. Cocuklar i¢in oyun, 6grenme ve ug-
ras arasinda farklilik yoktur. Cocuklar dogus-
tan oyuncudur. Oyun oynamaktan zevk alir

ve her zaman oyun oynayabilirler. Onlar igin

oyun; dogal, kendiliginden olan, zevk alinan,
sonunda ne olduguna degil anlamina odaklan-
madir (Aksoy, Dere Ciftci, 2014: 2). Kisaca
oyun ¢ocuk i¢in en dogal ve en aktif 6grenme
ortamidir (Mangir, Aktas, 1993: 14).

Oyun, cocuk kiiltiirlinlin temel bir bileseni
olarak goriilmesinin yani sira, ne olmadi-
giyla da tanimlanir. Scvhwartzman’a gore,
“oyun, bat1 kiiltiiriinde oyun olmayan hak-
kinda paylasilan tutumlardan etkilenmistir ve
oyun is degildir, oyun ger¢ek degildir, oyun
ciddi degildir, oyun iretici bir silire¢ degil-
dir (Scvhwartzman’dan akt. Binark ve ark.,
2009: 42). Burada oyun nedir ve ne degildir?
yaklagimlar1 play (az kurali eglenceli) oyular
i¢in yapilmstir.

Giliniimiizde oyunlari, geleneksel ve dijital
oyunlar olarak siniflandirabiliriz. Oyunlarda
kullanilan arag-geregler, oyun alani, oyuncu-
larin sayis1 ve 6zellikleri ve oyunlarin igerigi
gibi ozellikler bu siniflamalarin temelini olus-

turmaktadir.

Geleneksel oyun; bireylerarasi iletisim te-
melli, fiziksellige ve yaraticiliga dayanan
oyunlardir. Dijital oyunlar ise atari oyunlari,
bilgisayar oyunlari, konsol oyunlari, mobil
oyunlar1 ve farkli tiim tiirleri icermektedir.
(Yengin, 2012: 107). Postman, eskiden so-
kaklarda gorebildigimiz cocuk oyunlarinin
artik ortadan kalktigin1 hatta ¢ocuk oyunlari

diistincesinin bile zihinlerden silindigini be-
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lirtmektedir. Ciinkii ¢ocuklar bilgisayarlarda
genclerin, yetiskinlerin oynadigi oyun tiirleri-
ni ¢ok ¢abuk kavrayarak onlarla birlikte ¢ev-
rim i¢i oyunlara bile katilmaktadirlar (Kiran,
2011: 16).

Gegmiste oyunlar siklikla kapali olmayan
(oyun parki, sokaklar vb.) mekanlarda birey-
lerin arkadaslariyla etkilesim halinde gergek-
lesirken, giinlimiizde teknolojinin gelisimiyle
birlikte 6zellikle de bilgisayar ve internetle
birlikte artik kapal1 ve sanal ortamlarda, sanal
ortamdaki kisilerle oynanmaya baslanmistir
(Horzum vd., 2008: 8).

Gilinlimiiz insanin1 her yasta etkileyen bilgi-
sayar sektorliniin, 6zellikle ¢ocugun yasami-
na getirdigi yeniliklerden birisi “dijital oyun”
kavramidir. Dijital oyunlar diinya tizerinde
milyonlarca insanin igerisine dahil oldugu
bliylik bir pazar olarak da karsimizda ¢ik-
maktadir (Erboy ve Akar Vural, 2010: 38).

Dijital oyunlar 1980’lerin ortasindan iti-
baren bilgisayar oyunlari, video oyunlari,
elektronik oyunlar seklinde tanimlanmak-
tadir. Tiirkiye’de yaygin olarak kullanilan
tanimlama bilgisayar oyunlaridir (Binark ve
Bayraktutan Siitcti, 2008: 42).

2000’11 yillarla birlikte bilgisayar oyunlari
toplumsal yasamdaki etkisini giderek arttir-
maya baslamis, en popliler eglence aragla-
r1 arasina girmeyi basarmistir. 20. Yiizyilin

baslarindan itibaren 6zellikle gelismis iilke-

lerdeki insanlarin bos zamaninin giderek art-
mast, bu zamani degerlendirmek i¢in ¢ok sa-
yida iirlin ve ortamin rekabetini baslatmistir.
Onceleri sinema, tiyatro ve konserlerle basla-
yan bu rekabet, sonralari insanlarin evlerine
ve hatta ceplerine girmis, radyo, televizyon,
video, bilgisayar, internet ve cep telefonuyla
devam etmistir. Bilgisayar, cep telefonu gibi
cthazlarin etkilesimli olmasi, zamanla sadece
is degil, bir eglence araci olarak ta kullani-
labilmelerinin Oniinii agmistir (Binark vd.,
2009: 95).

Dijital yerlilerin saatlerce yliksek konsantras-
yonla oynadiklar1 dijital oyunlar ¢ogu zaman
ebeveynler tarafindan hos karsilanmayan bir
durumdur ve ebeveynler boyle durumlarda
genellikle dijital oyunlarin zararli oldugunu
diistinmektedirler. Ebeveynler, ¢ocuklarinin
kendi zamanlarinda oldugu gibi geleneksel
yontemlerle zaman gegirmelerini beklemek-
tedir. Ebeveynlerin ¢ocuklardan beklentileri
genellikle kitap okumak, siir yazmak gibi en-
telektiiel etkinliklerdir. Bununla beraber, her
seyin dijitallestigi bir diinyada sadece giinliik
yasamimizda kullandigimiz araglar degil, ¢o-
cuklarimiz ve ¢ocuklarimizin hayat sekilleri
de dijjitallesme yoniinde bir doniisiime ugra-
mistir. Bu ylizden degisimin kac¢inilmaz ol-
dugu giiniimiizde yeni neslin aligkanliklarini
degerlendirirken empati kurmak, onlara daha
1y1 bir egitim ve gelecek sunmak i¢in yasa-

digimiz diinyay1 onlarin géziinden anlamaya
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calismak daha dogru bir yaklasim olabilir
(Bozkurt, 2014: 15).

Bu arastirmanin amaci, dijital oyunlarin ¢o-
cuk gelisimine etkilerine yonelik ebeveyn go-
rliglerinin incelenmesi” dir. Yapilan literatiir
incelemesinde lilkemizde bu alanda yapilmis
sinirlt sayida arastirmanin bulundugu goézlen-
mistir. Yapilmig ¢alismalarin biiyiik bir bolii-
mil ise “cocuk ve ergenler” ve ebeveynlere
yonelik olmasi ve konunun derinlemesine
arastirilmamis olmasi bu aragtirmanin énemi-
ni ortaya koymaktadir.

ARASTIRMA YONTEMI

Bu boliimde arastirma modeli, ¢calisma gu-
rubu, veri toplama araci ve verilerin analizi
stireci ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

Arastirma Modeli

Bu ¢alismada, nitel arastirma modeli benim-
senmistir. Nitel arastirma; goriisme, gozlem
ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olay-
larin dogal ortamda gercek¢i ve biitlinciil
bir bi¢cimde ortaya konmasina yonelik nitel
bir siirecin izlendigi arastirma olarak tanim-
lanabilir (Yildirim ve Simsek, 2013: 45).
Arastirmada durum calismasi deseni benim-
senmistir. Durum c¢alismalari, 6zellikle de-
gerlendirme siiregleri gibi bir¢ok alanda kul-
lanilan, arastirmacinin bir durumu, siklikla da
bir programi, olayi, eylemi, siireci ya da bir

veya daha fazla bireyi derinlemesine analiz
ettigi bir arastirma desenidir (Creswell, 2014:
183).

Calisma Grubu

Bu aragtirmada amacli 6rnekleme yontemle-
rinden, rastlantisal (Gelisigiizel) 6rnekleme
yontemi kullanilmistir. Rastlantisal 6rnek-
leme o an, orada tesadiifen bulunan bireyler
tizerinde yapilan 6rneklemedir. Rastlantisal-
tesadiifi Orneklemede olasilik s6z konusu
degildir. (Erkus, 2013: 123). Bu dogrultu-
da arastirmanin c¢alisma grubunu Ankara Ili
Sincan Ilcesinde bulunan bir AVM biinye-
sinde yer alan oyun salonuna gelen 7 kadin 7
erkek olmak iizere toplam 14 ebeveyn olus-
turmaktadir. Ebeveynlerin se¢iminde yapilan
pilot uygulama sonucunda, ilkokul ve ortao-
kul diizeyinde egitim almis olan 3 ebeveynle
yapilan gorlismeler sonrasinda sorulara kisa
birka¢ kelimeden olusan cevaplar vermeleri
ve doniitlerin arastirmaya katki saglayacak
nitelikte olmamasindan dolay lise ve lisans
egitimi almis olan ebeveynlerin ¢alisma
gurubunda yer almasina karar verilmistir.
Katilimeilarin yedisi lise, yedisi iiniversite
mezunudur. Calisma gurubunda yer alan ka-
tilimcilara goriisme Oncesinde ¢ocuklarinin,
dijital oyun oynayip oynamadiklar1 sorulmus
ve cocuklarinin giinlik en az 30 dk. dijital
oyun oynadiklarini belirten katilimcilarin
calismaya dahil edilmesine karar verilmistir.
Arastirmaya dahil edilen katilimcilarin ¢o-
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cuklarmin yaslarmin 6-14 arasinda degistigi
tespit edilmistir. Arastirmada katilimcilarin
isimlerinin ilk iki harfi kullanilmistir.

Veri Toplama Araclari

Calismada arastirmaci tarafindan gelistirilen
6 sorudan olusan yar1 yapilandirilmig goriis-
me formu kullanilmistir. Goriisme, nitel aras-
tirmada kullanilan en yaygin veri toplama
yontemlerinden birisidir. Bunun nedeni, ko-
nusmay1 temel alarak, katilimcilarin duygu-
larini, diisiincelerini ve deneyimlerini ortaya
¢ikarma yoniinden gii¢lii olmasidir (Yildirim
ve Simsek, 2013: 147). Yan yapilandiril-
mig goriisme yonteminde goriisme kilavuzu
yar1 yapilandirilmis goriisme sorularini ige-
rir. Sorular esnektir ve genellikle her kati-
limcidan spesifik veriler toplanir. Onceden
belirlenmis ifade ve soru yanitlar1 yoktur
(Merriam, 2015: 87). Arastirma sorulari asa-
g1daki gibidir;

1. Size gbre oyun nedir?
2. Size gore dijital oyun nedir?

3. Size gore dijital oyunlar ¢cocugunuzun bi-
ligsel/zihinsel gelisimini nasil etkiliyor?

4. Size gore dijital oyunlar ¢cocugunuzun du-
yussal/duygu gelisimini nasil etkiliyor?

5. Size gore cevrimici ve c¢evrimdist dijital
oyunlar ¢gocugunuzun sosyal geligimini nasil
etkiliyor?

6. Size gore dijital oyunlar cocugunuzun de-
vinimsel/psiko-motor ve fizyolojik gelisimini
nasil etkiliyor?

Verilerin Coziimii ve Yorumlanmasi

Verilerin analizinde “Betimsel ve Igerik

analizi” yoOntemlerinden yararlanilmigtir.
Betimsel analizde, elde edilen veriler, daha
onceden belirlenen temalara gore 6zetlenir ve
yorumlanir. Betimsel analizde goriisiilen ya
da gozlenen bireylerin goriiglerini ¢arpici bir
bicimde yansitmak amaciyla dogrudan alinti-
lara sik sik yer verilir. Bu tiir analizde amag,
elde edilen bulgular1 diizenlenmis ve yorum-
lanmig bir bi¢imde okuyucuya sunmaktir
(Yildirim, ve Simsek, 2013: 256). igerik ana-
lizinin tercih edilmesindeki sebep s6z konusu
yontemin toplanan verilerle hedefler arasin-
daki iligkiyi agiklamada kavramsal baglanti-
larin kurulmasimi saglamaktir (Biiyiikoztiirk

vd., 2013: 250).

Bu siirecte onceden belirlenen temalarla bir-
likte, verilerin analizinde “kodlama” yoluna
gidilerek, kodlardan anlamli alt kategorilere
ulasilmis ve alt kategorilerden ana kategori-
lere ulagilmistir. Verilerin analizi siirecinde,
alan icinden uzman goriisleri alinarak kodla-
rin kategorilerle anlamli bir biitiin olusturup
olusturmadig1 noktasinda degerlendirmeler.
Bu gortsler dogrultusunda bazi kodlarin ayni
anlam ifade ettikleri ve bu kodlarin tek bir
kod olarak alinmas1 ve bazi alt kategorilerin
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tekrardan isimlendirilmesine karar verilmis-
tir. Arastirmanin giivenilirlik hesaplamasi
icin Miles ve Huberman’in (1994) oOnerdi-
g1 giivenirlik formiili (Giivenirlik = Goriis
Birligi/ (Goriis Birligi + Goriis Ayriligl) X
100) kullanilmigtir. Yapilan analiz sonucun-
da giivenirlik oran1 %92 olarak bulunmustur.
Ayrica bir diger glivenirlik 6l¢iitii olan “dog-
rudan alint1” lara yer verilmistir. Analiz siire-
cinin sonunda veriler kategori, alt kategoriler

ve kodlar olarak anlamli tablolar haline do-
nistirilmiistiir.

BULGULAR

Aragtirmanin bulgulari, veri toplama aracin-
da yer alan sorularin siralamasina gore ve
veri analizlerinin anlamli biitiinler olustura-
cak sekilde kategori, alt kategoriler ve kodlar
haline getirilerek, kodlar frekans degerlerine
gore siralanmistir. Ayrica ¢alismada katilim-
cilarin isimlerinin ilk iki harfi kullanilmistir.

Tablo 1. Size Gore Oyun Nedir?

Kategori Alt Kategoriler

Kodlar

Oyunun Egitsel Islevi

Oyunun Sosyal Islevi
Oyun

Oyunun Yapisal Ozellikleri

Zihinsel gelisimi saglama

Sosyal gelisimi saglama

Fiziksel gelisimi saglama

N[~ |||

Ruhsal gelisimi saglama

Toplam 18

Sosyallestirme 6

Kaynastirma 3

Bos zamanlari degerlendirme 2

Toplam 11

Eglence

Fiziksel uygulamalar

Zihinsel uygulamalar

Stmarmak

Mutlu olmak

5
5
4
Hos zaman gegirmek 3
2
2
2

Enerjiyi harcamak

Toplam 23

Genel Toplam 52
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Aragtirmanin 1. Sorusu olan “Size gdére oyun
nedir?” sorusuna katilimcilarin vermis olduk-
lar1 cevaplar ve kodlamalar dogrultusunda
“Oyun” kategorisi ve ii¢ farkl alt kategori
olusmustur. “Oyun” kategorisinin birinci alt
kategorisi “Oyunun egitsel islevi” kategorisi-
dir. Katilimcilar, oyunun bir egitim aract ol-
dugunu ifade etmislerdir.

Katilimer YE; “Oyun ¢ocugun gelisimi agi-
sindan fiziksel ve beyinsel gelisimi a¢isindan
onemli bir etkinliktir. Cocugun bir ihtiyact

olarak goriiyorum”

“Oyun” kategorisinin ikinci alt kategorisi ise
“Oyunun sosyal islevi” dir. Katilimcilar oyu-
nun bir sosyal islevinin oldugunu ifade ede-
rek bunu farkh sekillerde agiklamiglardir.

Katilime1 ZU; “Bence oyun bir kisiden iba-
ret degil, en az iki kisiden baslayip daha fazla
kisilerin kaynasarak, eglendikleri ve enerjile-

rini disa attiklart ve mutlu olduklart alandr”

“Oyun” kategorisinin {giincii alt katego-
risi ise “Oyunun yapisal o6zellikleri” dir.
Katilimcilar oyunun temel 6zelliklerini farkli
acilardan ifade etmektedirler.

Katilmc1 BA; “Cocugun eglendigi seve-
rek yaptigi her sey benim goziimde oyundur.
Kosmasindan tutunda ziplamasina, kendisini
duvardan duvara vurmasina o hayal giicii ha-
val diinyasinda olmasina bu bile benim i¢in
bir oyundur. Sitmarmast bile ¢ocuk i¢in bir

oyundur aslinda”
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Tablo 2. Size Gore Dijital Oyun Nedir?

Kategori Alt Kategoriler Kodlar f
Bilgisayar 8
Dijital Oyun Araglari Tablet >
Cep telefonu 3
Televizyon (Konsol) 2
Dijital Oyuna Yo6nelik Olumsuz Tutum Toplam 8
Ekrana baglanma 6
Hayattan uzaklagsma 5
Dijital Oyunlarm Sunum Bigimi Gelisimi engelleme 3
Dijital Oyun Tehlikeli 2
Toplam 16
Teknolojik 4
Dijital Oyunlarm Egitsel Islevi Sanal ortam ’
Sanal aktiviteler 3
Elektronik 2
Toplam 12
Zeka gelistirici 7
Dikkat gelistirici 5
Toplam 12
Genel Toplam 58

Arastirmanin 2. Sorusu olan “Size gore dijital
oyun nedir?” sorusuna, katilimcilarin vermis
olduklar1 cevaplar ve kodlamalar dogrultu-
sunda “Dijital oyun” kategorisi ve dort alt ka-
tegori olugsmustur. Buna gore “Dijital oyun”
kategorisinin alt kategorisi olan “Dijital oyun
araglar1” n1 soyle ifade etmislerdir;

Katilimer CA; “Dijital oyun, bu etkinliklerin
(oyun etkinliklerinin) teknolojinin gelisme-

siyle birlikte tablet, Ipod, ya da bilgisayar
ortaminda yapilan bir etkinliktir, oyun etkin-
ligidir”

Ikinci alt kategori ise “Dijital oyunlara yone-
lik negatif alg1” kategorisidir. Dijital oyunla-
ra yonelik ebeveynlerin genel olarak olumsuz
bir algtya sahip oldugu goriilmektedir.
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Katilimcr FU; “Bence dijital oyunlar oyu-
nun durumuna bagli olarak giizel fakat savas
oyunlart da ¢cocugu olumsuz yonde etkiledigi-

ni diigtintiyorum.

Katilimeilar dijital oyunlar1 genel olarak ger-
cek otesi farkli bir diinya gibi algilamakta ve
dijital oyunlarin bu farkli diinyalarin bir yan-
stmast bir sunum bic¢imi olarak degerlendir-
mekteler.

Katilimc1 HA;

baglayan, gergek hayattan uzaklastiran sa-

“Tamamen ¢ocugu ekrana

nal alem”

Katilime1 GO; “Bilisim teknolojilerine pa-
ralel olarak insanlarin ve daha ¢ok cocuk ve
genglerin sanal ortamlarda sanal aktiviteler
tizerinden zaman gegirmek amaciyla oyna-
diklart oyunlardir”

Dordiincii alt kategori ise “Dijital oyunlarin
egitsel islevi” kategorisidir. Katilimcilar diji-
tal oyunlarin egitsel bir islevinin oldugunu da
ifade etmislerdir.

Katilimc1 GA; “Dijital oyunlar bence zeka
gelistirici, dikkat gelistirici oyunlardir”

48



QL MANAG,

& .."r
...
"

IS0 14001

&

NV,
ENVIRD,
&
Pt R

UHIVE
www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Say1: 12 Y11:2016 Jel Kodu: M14-M19
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: M14-M19
1D:288 K:338
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

Tablo 3. Size Gore Dijital Oyunlar Cocugunuzun Bilissel/Zihinsel Gelisimini Nasil

Etkiliyor?
Kategoriler Alt Kategoriler Kodlar f
Hizli diisiinebilme 6
Dil gelisimi 4
Hizli 6grenme 3
Olumlu biligsel Teknolojiyi kullanabilme 3
etkiler
Pratik ¢6ziim 2
Hayal giicti 2
Dikkati gelistirme 1
Oz giiven gelistirme 1
Dijital Oyun ve Rekabet edebilme 1
Biligsel Gelisim T
Strateji gelistirebilme 1
Sinir-kas koordinasyonu 1
Oll{msuz Bilissel sk 25
etkiler
Stirekli oyunu diistinme 4
Bagimlilik 3
Hayal diinyasinda yasama 2
Argo 6grenme 1
Toplam 10
Genel Toplam 45

3. Sorusu olan “Size gore dijital oyunlar ¢o-
cugunuzun biligsel/zihinsel gelisimini nasil
etkiliyor?” sorusuna katilimcilarin vermis ol-
duklar1 cevaplar ve kodlamalar dogrultusun-
da “Dijital oyun ve bilissel etki” kategorisi
ve iki alt kategori belirlenmistir. Buna gore
birinci alt kategoriyi “Olumlu biligsel etki”
olusturmaktadir. Katilimcilar dijital oyunla-
rin, cocuklarin biligsel gelisimine bir¢ok yon-

den olumlu katk1 saglayabilecegini belirtmis-
lerdir.

Katilimc1 BA; “Simdi olumlu etkileri soyle
var; birincisi ¢ok hizli hareketleri gordiikleri
icin aslinda hayata biraz daha hizli bakabili-
vorlar. Hani ¢ok duragan degiller. Bence belli
bir simirlandirmayla ¢ocuklarin ézellikle diin-
yaya bakist ozellikle o gorsel hareketler ben-
ce kismen de olsa olumlu etkiliyor. Simdi dil
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gelisiminde ben sunu ¢ok yapmaya ¢alisiyo-
rum benim ¢ocugum yabanci dile ilgisi dijital
oyunlarda inanilmaz artiyor mesela altyazili
bir ¢izgi film veya oyunlarin %901 ingilizce
ve ¢ocugun dil gelisimi artiyor. Daha yatkin
oluyorlar bu aslinda olumlu bir ozellik”

“Dijital oyun ve bilissel gelisime etki” kate-
gorisinin ikinci alt kategorisini ise “Olumsuz
bilissel etki” olusturmaktadir. Katilimcilar,
dijital oyunlarin ¢ocugun biligsel gelisimine
olumlu katkilarinin yaninda olumsuz birta-

kim etkilerinin olabilecegini ifade etmisler-
dir.

Katilimc1 HA; “...dersten ziyade oyuna daha
fazla bagimlilik, odev yapmak yerine akli sii-
rekli oyunda oluyor, stirekli iste 6devimi bi-
tireyim de oyun oynayayim gibi olumsuz et-
kiler”

Katilime1 RE; “Cocuklarin gerektiginden
fazla zaman harcadigimi diigtiniiyorum. Bir
de bagimhilik yapryor. Artik oyun oynamayi
bilmiyorlar, oyuncaklarla oynamak yerine te-
lefonlarla, bilgisayarlarla oyun oynuyorlar,

oyun kurmayt bilmiyorlar”
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Tablo 4. Size Gore Dijital Oyunlar Cocugunuzun Duyussal/Duygu Gelisimini Nasil

Etkiliyor?
Kategori Alt Kategoriler Kodlar f
Basar1 duygusu 4
Duyussal Gelisime Olumlu Mutlu olma !
Etkiler Rekabetci 3
Ozgiiven 2
Sogukkanli olma 1
Eglenmek 1
Toplam 15
Siddete egilim 9
Dijital Oyun ve Duygusuzlasma 5
Duyussal Geligim ke 7
Agresif davraniglar 2
I?;l;nglslllzcziygularln Olusumu- Duygu kontrol kayb1 2
Asir1 heyecan 1
Gerginlik 1
Acima hissini kaybetme 1
Kaygi 1
Sert kisilik 1
Korku 1
Toplam 28
Genel Toplam 43

Aragtirmanin 4. Size gore dijital oyunlar ¢o-
cugunuzun duyussal/duygu gelisimini nasil
etkiliyor?” sorusuna katilimcilarin vermis ol-
duklar1 cevaplar ve kodlamalar dogrultusun-
da “Dijital oyun ve duyussal etki” kategorisi

ve iki alt kategori belirlenmistir.

Birinci alt kategoriyi “Duyussal gelisime
olumlu etkiler” kategorisi olusturmaktadir.
Katilimcilar dijital oyunun tiiriine gore oyun
icerisindeki birtakim gorevlerin yerine ge-
tirilmesi, seviye atlama gibi durumlarin ¢o-
cuklarin olumlu duygular1 deneyimlemesine

yardimci oldugunu ifade etmislerdir.
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Katilimc1 RE; “Mesela benim kizim bebek
givdirme veya bebek bakimi oyunlart oyna-
diginda egleniyor, giizel vakit geciriyor. Bir
seyler basardiginda mutlu oluyor”

Katilimer GO; “...okul vs. alanlarda bir ta-
kim siddet iceren davranislara da kendini sa-
vunma yoluna giderek karsilik vermekte. Bu
da onun (kiigiik olaylar olsa da) kendi basina
ayakta durmasini saglamakta. Siddet icerikli
konularda 6zgiiven olusturmakta”

fkinci alt kategorisini “Olumsuz duygula-
rin olusumuna yol agma” olusturmaktadir.
Katilimcilar o6zellikle siddet igerikli dijital

oyunlarin ¢ocuklarda bir¢ok olumsuz duygu
ve diislince yapisinin olugsmasina yol agtigini
ve bunun da davraniglarina yansidigini ifade
etmislerdir.

Katilime1 GA; “Cocuklarin kaygi, korku tabi
bir filtreden ge¢medigi icin bu oyunlarin goér-
selleri, biraz daha arttigini diistiniiyorum.
Benim oglumda yasamistik ¢iinkii bunu bir
ara, boyle hafif korkulart olmaya baslamisti.
Tabi merakla beraber oyunu daha fazla ama
kendimiz onu filtreledik oynayacagi oyunlar

ya da oynamayacagi oyunlart kendimiz belir-
ledik”
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Tablo 5. Size Gore Cevrimici ve Cevrimdis1 Dijital Oyunlar Cocugunuzun Sosyal
Gelisimini Nasil Etkiliyor?

Kategori Alt Kategoriler Kodlar f
Icerikteki siddet 7
. Cevrimic¢i oyun ortamindaki 5
Oyun ortamindaki olum- Kot nivetli kisi
. otii niyetli kisiler
suz etkilesim
Argo kelimeler (Kiifiir) 4
Toplam 16
Sosyal izolasyon Sosyalligi azaltma 6
Ice kapanma 5
Yalnizlastirma 3
Arkadas edinememe 2
Dijital Oyun ve Gergek hayattan soyutlanma 2
Sosyal Gelisim
Toplam 18
Sosyal yasama olumsuz -
yansima Kiifretme 4
Kurallara uymama 3
Saygisizca davranma 2
Argo kelimeler kullanma 1
Sosyallesme Araci Toplam 10
Arkadaslarla sohbet 2
Ortak konuda bulusma 1
Liderlik 1
Toplam 4
Genel Toplam 48

Arastirmanin 5. Size gbre ¢evrimi¢i ve ¢ev-
rimdist dijital oyunlar ¢ocugunuzun sosyal
gelisimini nasil etkiliyor?”” sorusuna katilim-
cilarin vermis olduklari cevaplarin analizi
sonucunda “Dijital oyunlarin sosyal gelisi-
me etkisi” kategorisi altinda dort alt kategori
olusmustur. Birinci alt kategori “ Oyun orta-

mindaki olumsuz etkilesim” dir. Katilimcilar,
ozellikle ¢evrimigi oyunlar ve siddet icerikli
oyunlarin sosyal gelisime birtakim olumsuz
etkilerinin olabilecegini ifade etmislerdir.

Katilimc1 ME; “Cocuklarin bu oyunlar sonu-
cu kullandigi kotii kelimeler ve biiyiiklerine
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kars1 saygisizligi had safhada. Bu oyunlardan
dolayr ¢ocukla ebeveyn arasinda saghkll bir
iletisim yok”

Katilimer TA; “Cevrimici oyunlarda ¢ocugu
yonlendirebilecek ve olumsuz davramslar og-
retebilecek kétii niyetli insanlarin varligi ¢o-

cuga zarar verebilir”’

Ikinci alt kategoriyi “Sosyal izolasyon” olus-
turmaktadir.
cocuklar1 sosyal hayattan soyutladigini ifade

Katilimcilar dijital oyunlarin

etmislerdir.

Katilmc1 HA; “Dijital oyunlarin ¢ocuklar
ger¢ek hayattan soyutladigina inaniyorum.
Olumlu etkileyecegini diistinmiiyorum ¢tinkii
benim biiyiik oglum var onu da hayattan ko-
partiyor sanal alemde daha ¢ok takiliyor”

Uciincii alt kategoriyi ise “Sosyal yasa-

ma olumsuz yansima” olusturmaktadir.
Katilimeilar ¢ocuklarin dijital oyun ortamla-
rindaki bazi olumsuz s6z ve davranislari be-
nimseyerek bunlar1 sosyal hayata yansittikla-

rin1 ifade etmislerdir.

Katilimct RE; “Yeter dedigimde beni dinle-
miyor, kurallara uymuyor. Kendisi habersizce

oyunlart indirip oynuyor”

Katilimer EL; “Ayrica dil gelisimine de olum-
suz etkisi olmaktadir, argo kelimeler veya kii-

fiirler de buralarda 6grenilebiliyor”

“Dijital oyunlarin sosyal gelisime etkile-
ri” kategorisinin bir diger alt kategorisini
ise “ Sosyallesme arac1” olusturmaktadir.
Katilimcilar, ¢cocuklarin dijital oyunlar saye-
sinde etkilesime gecerek ortak payda da bu-
lusabilip sosyallesebildiklerini ifade etmekte-

dirler.

Katilimc1 PI; “Her oyun olmamakla birlikte
birtakim oyunlar ¢cocugun ¢ok uzak yerlerdeki
insanlarla tamigmasini sagliyor. Onlarla di-
valog kurup sohbet ederek kendilerinin olus-
turduklart dijital evrende kendilerine statii
kazandirabiliyorlar. Bu tiir oyunlarda lider
pozisyonunda bulunmasi da ¢ocugun kendine
olan giivenini gelistiriyor. Dogal olarak ger-
¢ek ortamda ilgi odaklar kesisen yasitlariyla
daha ¢abuk kaynagsabiliyor”
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Tablo 6. Size Gore Dijital Oyunlar Cocugunuzun Devinimsel/Psiko-Motor Ve Fizyolojik

Gelisimini Nasil Etkiliyor?

Kategori Alt Kategoriler Kodlar f
Yemek yememe 9
Fizyolojik .ihtiyaglarln Su igmeme 7
ertelenmesi
Tuvalete gitmeme 5
Toplam 21
Hareketi azaltma 7
Sagliksiz Yasam Tarzi Enerjiyi atamama 3
Uzun siireli oturma 2
Spordan uzak kalma 2
Olumsuz fizyolojik etki Toplam 14
Dijital Oyun ve Psi- Obezite 8
ko-Motor-Fiziksel G0z yorgunlugu 5
Gelisim Sagliksiz iskelet gelisimi 4
Psiko-motor Gelisime Sagliks1z kas gelisimi 2
Olumlu Etki Toplam 19
Ornek sportif hareketleri deneme 2
El-gbz koordinasyon gelisimi 1
Refleks gelisimi 1
Toplam 4
Genel Toplam 58

Arastirmanin 6. Size gore dijital oyunlar ¢o-
cugunuzun devinimsel/psiko-motor ve fizyo-
lojik gelisimini nasil etkiliyor?” sorusuna kati-
limcilarin vermis olduklar1 cevaplarin analizi
sonucunda “Dijital oyunlarin psiko-motor ve
fiziksel gelisime etkisi” kategorisi altinda dort

alt kategori olusturulmustur. Birinci alt kate-

goriyi

(13

Fizyolojik ihtiyaclarin ertelenmesi”

olusturmaktadir. Katilimecilar, ¢ocuklarin di-
jital oyun oynadiklar1 zaman zarfinda temek
oyundan kopmamak i¢in temel fizyolojik ihti-

yaclarini ertelediklerini ifade etmislerdir.

Katilimer YE; “Bazen ¢ocuklar oyle bir da-
liyorlar ki oyuna genelde ¢ogu ihtiyaglarini

bile kalkmamak icin karsilamiyorlar,; yemek,
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icmek, tuvalete gitmek bile. O yiizden bence

olumsuz etkiliyor”

Ikinci alt kategoriyi “Sagliksiz yasam tarzi”
olusturmaktadir. Katilimcilar, uzun zaman di-
jital oyun oynayan c¢ocuklarin bir siire sonra
sagliksiz bir yagam tarzini benimsediklerini

ifade etmislerdir.

Katilime1 RE; “Cocuklar ¢cok hareketsiz ka-
hyorlar. Disar1 ¢ikip oyun oynamak yerine
tablet ile oyun oynamay tercih ediyor. Siirekli
oturunca kilo alryorlar mesela ve enerjilerini

yeterli sarf etmiyorlar”

Ugiincii alt kategoriyi “Olumsuz fizyolojik
etki” olusturmaktadir. Katilimcilar, 6zellikle
uzun siireli dijital oyun oynayan cocuklarin
hareketsizlikten ve oyun araclarindan kaynak-
lanan bir takim olumsuz sonuglarla karsilasa-

bileceklerini ifade etmislerdir.

Katilimc1 AH; “Bir de ¢ocuklarin gozlerini
cok fazla yordugunu diigiiniiyorum. Cocuklar
¢ok hareketsiz kaliyorlar. Disart ¢ikip oyun
oynamak yerine tablet ile oyun oynamay ter-
cih ediyor. Stirekli oturunca kilo aliyorlar me-

sela ve enerjilerini yeterli sarf etmiyorlar”

“Dordiincti alt kategoriyi “ Psiko-motor gelisi-
me olumlu etki” olusturmaktadir. Katilimcilar,
dijital oyunlarin olumsuz etkilerinin yaninda
olumlu bazi etkilerinin de olabilecegini ifade

etmislerdir.

Katilime1 GO; “Cocugun zihinsel olarak yo-
rulmasini sagliyor. Buna bagli olarak da ¢ocuk
oyunu kapatana kadar stirekli zihni ¢calismak-
ta, el ve goz koordinasyonu uyumlu olmakla
beraber, refleksif hareketleri de gelismekte.
Ozellikle ani hareketler etmesini gerektiren

savas oyunlarinda bu davranislar gelisiyor”

Katilime1 US; “Bir tek soyle bir etkisi olabilir;
belirli oyunlardaki yapilan hareketleri benim
oglum evde yapmaya denemeye c¢alisiyordu
ama o zaman dilimi icerisinde daha kaliteli

bir psikomotor geligimi saglanabilir”
4. SONUC

Arastirmanin sonuglari, veri toplama aracin-
da yer alan sorulara verilen cevaplarin analizi
sonucunda olusan kategori ve alt kategorilere
gore ve literatiirde yer alan caligsmalara gore

sirasiyla degerlendirilmistir.

Arastirmanin birinci sorusu olan “Size gore
oyun nedir?” sorusunu katilimcilar, temelde
iic kategori olusturacak sekilde cevaplamis-
lardir. Bu dogrultuda “Oyunun egitsel islevi”
kategorisi 18 puanlik bir frekans degerine sa-
hipken, “Oyunun sosyal islevi” kategorisi 11
puanlik bir frekans degerine sahiptir. Ugiincii
kategori olan “Oyunun yapisal ozellikleri”
kategorisi ise 23 puanlik bir frekans degerine
sahiptir. Bu sonuglara gore ebeveynler oyunu,
cocugun egitimi ve sosyallesmesi i¢in bir arag
olarak gormektedirler. Bir diger 6nemli sonug
ise katilimcilarin oyunun yapisal 6zelliklerini
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literatlirde yer alan tanimlarla ortiisecek sekil-
de ifade etmis olmalaridir. Oyunun, ¢ocugun
temel gelisim alanlarina (zihinsel, duyussal,
sosyal, psiko-motor) 6nemli derecede etkisi-
nin oldugu yapilan aragtirmalarla ortaya ko-
nulmustur. Ancak bu aragtirma sonucunda ka-
tilimcilarim ¢ogunlugunun, oyunun o6zellikle
zihinsel gelisime 6nemli 6l¢iide katki sagladi-
gin1 ifade etmeleri, oyunu bir egitim araci ola-
rak gordiikleri sonucunu ortaya koymaktadir.

Cocuklarin fiziksel, bilissel, duyussal ve sos-
yal gelisiminde oyunlarin 6nemli bir yeri var-
dir. Oyunlar, ¢ocugun ¢evresini kesfetmesini,
karsilastig1 sorunlara ¢oziimler iiretmesini ve
temel bilgi dagarcigini gelistirmesini saglayan
araglardir. Cocuk oyun yoluyla, biiyiikliik, se-
kil, renk, boyut, agirlik, hacim, 6l¢gme, sayma,
zaman, mekan, uzaklik gibi bircok kavrami
ogrenebilir. Oyunlar ayn1 zamanda bireylerin
goniillii olarak katildiklari, hosg¢a zaman gegir-
dikleri 6zgiir ortamlar sunar ¢cocuklara (Kaya,
2013; Gokgearslan ve Durakoglu, 2014;
Aksoy ve Dere Ciftci, 2014;0ztiirk, 2007).

Arastirmanin ikinci sorusu olan “Size gore di-
jital oyun nedir?” sorusuna, katilimcilarin ver-
dikleri cevaplar1 dogrultusunda “Dijital oyun
araglar1” 18 puanlik frekans degeri, “Dijital
oyunlara yonelik negatif tutum” 16 puanhk
frekans degeri, “Dijital oyunlarin sunum bi-
¢imi” 12 puanlhk frekans degeri ve “Dijital
oyunlarin egitsel islevleri” 12 puanlik frekans
degeri olmak tizere dort alt kategori olusmus-

tur. Arastirmaya katilan ebeveynlerin, dijital
oyunlar1 oyun araglar1 lizerinden tanimlama-
lar1 ve dijital oyunlarin egitsel islevine vurgu
yapmalar1 dikkati ¢ekmektedir. Literatiirde
“dijital oyun”larin farkli tanimlamalar1 bulun-
sa da genel olarak bu tanimlarin ortlistiigii go-
riilmektedir. Bu sonuca gore ebeveynler dijital
oyunlart sadece bir eglence araci degil aym
zamanda bir egitim araci olarak gérmektedir-

ler.

Dijital oyun, ¢esitli teknolojilerle programla-
nan ve kullanicilara gorsel bir ortamla birlikte
kullanict girisi yapmay1 saglayan oyunlardir
(Cetin, 2013: 12). Dijital oyun, masa iistii ve
diz usti bilgisayar, oyun konsolu, mobil te-
lefon vb. elektronik ara¢ gereclerle oynanan
oyun biciminde tanimlanabilir. Oyuncularin
tek tarafli veya etkilesim halinde olduklari,
0zel yazilim ve donanimlar sayesinde birta-
kim gorevlerin yerine getirildigi hayali oyun-
lardir  (Erboy ve Akar Vural, 2010; Sakin,
2007; Is¢ibasi, 2011; Durmus, 2007).

Katilimeilar, dijital oyun tanimini yaparken
dijital oyunlara yonelik olumsuz algilarinin
bu tanimlamaya da yansidigir goriilmektedir.
Ornegin katilime1 TA; “Tamamen ¢ocugu ek-
rana baglayan, gercek hayattan uzaklastiran
sanal alem” olarak tanimlamistir dijital oyun-

lar1.

Aragtirmanin {i¢ilincii sorusu olan “Size gore

dijital oyunlar ¢ocugunuzun biligsel/zihinsel
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gelisimini nasil etkiliyor?” sorusunu, katilim-
cilar “Olumlu biligsel etki” 25 puanlik frekans
degeri ve Olumsuz biligsel etki” 10 puanlik
frekans degeri, olmak iizere iki kategoride de-
gerlendirmislerdir. Katilimcilarin dijital oyun-
larin biligsel gelisime olumlu katki sagladig:
yoniindeki goriislerin olduk¢a fazla olmasi
dikkat ¢ekmektedir. Katilimcilarin yapmais ol-
duklar1 degerlendirmelerin literatiirde yer alan
arastirma sonuglariyla Ortlistiigli goriilmiis-
tiir. Nitekim bir¢ok aragtirma sonucu, dijital
oyunlarin ¢ocuklarin biligsel gelisimine hem
olumlu hem de olumsuz etkilerinin olabile-
cegi yoniindedir. Katilimcilar, dijital oyunla-
rin igerikleri ve oyunlarin oynanma siiresine
gore fayda ve sakincalarini ifade etmislerdir.
Ornegin Katilime1 EL; “Kontrollii oynama-
st saglandig siirece gerek dil gelisimi, gerek
strateji gelistirmek, gerek gercek hayatta kar-
stlastigi birtakim sorunlara pratik ¢oziimler
bulmak, hizli diigiinme yetisini arttirmak, 6z
giiven kazandirmak bakimindan faydalar: ol-

maktadr” seklinde goriis bildirmistir.

RE; “Cocuklarin gerektiginden fazla zaman
harcadigint diistintiyorum. Bir de bagimli-
lik yapryor. Artik oyun oynamayr bilmiyorlar,
oyuncaklarla oynamak yerine telefonlarla,
bilgisayarlarla oyun oynuyorlar, oyun kurma-
i bilmiyorlar” seklinde goriis bildirmistir.

Smith (2004) insanlarin, bilgisayar oyunlari-
nin iyl mi yoksa kotii mii oldugu konusunda
endise ettiklerini ve bunun cevabinin ise zor

oldugunu sdylemektedir. Kars (2013), 6zellik-
le anne, baba ve egitimcilerin bu oyunlarin ¢o-
cuklar lizerine baz1 olumsuz etkileri olabilece-
g1 yoniinde endiseli olduklarini belirtmektedir.
Kars’a gore oyunlarin etkilerinin igerigine, ne
zaman, ne kadar oynandigina bagli olarak hem
iyl hem de kot etkileri olabilir. Kars, bilgi-
sayar oyunlarmin algi, dikkat, 6grenme, prob-
lem ¢ozme gibi biligsel iglevlerinin goz ardi
edilemeyecegini ifade etmistir. Baz1 oyunlarin
problem ¢ozme, gorsel-uzaysal zeka ve isbir-
ligine dayali hareket etme gibi beceriler ka-
zandirdig bilinmektedir.

Yapilan arastirmalarin  bircogu ise dijital
oyunlarin, kiifiir, argo kelime ve olumsuz dav-
ranig Orneklerini 6zendirdigi ve ¢ocuklar: bu
olumsuz davranislar1 6grenmeye sevk ettigini
ortaya koymustur. Katilimcilar da benzer yon-
de goris bildirmislerdir.

Arastirmanin dordiincii sorusu olan “Size gore
dijital oyunlar ¢ocugunuzun duyugsal/duy-
gu gelisimini nasil etkiliyor?” sorusuna kati-
limcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda
“Duyussal gelisime olumlu etkiler” 15 puanlik
frekans degerine sahiptir. Katilimcilar, dijital
oyunlarin duyussal gelisime olumlu katkilari-
nin oldugunu 6zellikle “basar1 duygusu yasa-
ma ve mutlu olma” seklinde ifade etmislerdir.
Katillmc1 RE; “Mesela benim kizim bebek
givdirme veya bebek bakimi oyunlar: oynadi-
ginda egleniyor, giizel vakit geciriyor. Bir sey-
ler basardiginda mutlu oluyor” seklinde goriis
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bildirmistir. “Olumsuz duygularin olusumuna
yol agma” 28 puanlik bir frekans degerine sa-
hiptir. Bu sonuca gore dijital oyunlarin duyus-
sal gelisimi olumsuz yonde etkiledigi yoniin-
deki goriisler olduk¢a fazla olmakla birlikte
ebeveynlerin bu noktada endiseli olduklari
goriilmektedir. Katilime1 GA; “Cocuklarin
kaygi, korku tabi bir filtreden ge¢medigi icin
bu oyunlarin gorselleri, biraz daha arttigi-
nt diistiniiyorum. Benim oglumda yasamistik
¢linkii bunu bir ara, boyle hafif korkular: ol-
maya baslamisti. Tabi merakla beraber oyunu
daha fazla ama kendimiz onu filtreledik oyna-
yacagi oyunlart ya da oynamayacagi oyunlart
kendimiz belirledik”

Iscibas1 (2011), dzellikle oyun tabanl &gren-
me ortaminin, bireysel 6grenmeye yardimci
oldugu, 6grencilerin kaygi ve endise diizeyini
azalttig1, boylece 6grencilerin 6zgiiven algila-

rinin arttigini belirtmistir.

Bilgisayar oyununda siddet ve saldirganlik
unsuru oyun oynayan kisiyi daha fazla etki-
lemektedir. Oyunda olumsuz davraniglarin
stirekli tekrar edilmesinden ve kisinin 6diil-
lendirilmesinden dolay1 siddete karsi egilim
artmaktadir. Eglenceli gibi goriinse de kisinin
siddet ile ici i¢e olmasi oyun oynayan kisinin
siddete kars1 duyarsiz bir hal almasina neden
olmaktadir. Siddet icerikli oyun kisilerin nor-
mal hayatinda daha fazla saldirgan tavir sergi-
lemesine neden olmaktadir. Ozellikle cocuk-
larda, muhakeme giiciinii sorgulamaya bagla-

di1g1 donemde i¢ diinyasinda karmasa yaratip,
vicdan duygusunu koreltebilecegi ve kazanma
duygusunun onu sosyal hayattan kopartabi-
lecegi belirtilmektedir (Giircan vd., Evcin,
2011).

Aragtirmanin besinci sorusu olan “Size gore
cevrimici ve ¢evrimdist dijital oyunlar ¢ocu-
gunuzun sosyal gelisimini nasil etkiliyor?”
sorusunu katilimecilar “Olumsuz sosyal etki”
16 puanlik frekans degeri, Sosyal izolasyon”
18 puanhik frekans degeri, Sosyal yasama
olumsuz yansima” 10 puanlik frekans degeri
ve “Sosyallesme arac1” 4 puanlik frekans de-
geri olmak tlizere dort farkl kategori seklinde
degerlendirmislerdir. Katilimcilarin  vermis
olduklar1 cevaplar dogrultusunda dijital oyun-
larin ¢ocugu, aile ve toplumdan soyutlayarak
bireysellestirdigi ve bu durumun uzun vadede
bir takim sosyal uyum sorunlarina neden oldu-
gu sonucuna varilabilir. Ancak bazi katilimci-
larin dijital oyunlari, bir sosyallesme araci ola-
rak gormesi literatiirde ¢ok az kabul gormiis
olan “dijital oyunlar bir sosyallesme aracidir”
goriisiinii desteklemektedir. Ornegin katilim-
c1 PI; “Her oyun olmamakla birlikte birtakim
oyunlar ¢ocugun ¢ok uzak yerlerdeki insanlar-
la tamsmaswni sagliyor. Onlarla diyalog kurup
sohbet ederek kendilerinin olusturduklar: di-
jital evrende kendilerine statii kazandirabili-
yorlar. Bu tiir oyunlarda lider pozisyonunda
bulunmasi da ¢ocugun kendine olan giivenini

gelistiriyor. Dogal olarak ger¢ek ortamda ilgi
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odaklart kesigen yasitlariyla daha ¢cabuk kay-
nagabiliyor” seklinde goriis bildirmistir.

Grennfield (1996), dijital bilgisayar oyunla-
rinin sosyallesme ve bilimsel gelisime olan
etkisini inceledigi c¢aligmasinda, bilgisayar
oyunu oynayan ¢ocuklarin, yetigkinlerin uzun
zamanda elde ettikleri gelismeyi, oyunlarda
var olan diisiinme ve karar verme becerileri-
ni gostererek daha kisa stlirede gosterdiklerini
tespit etmistir. Gergek hayatta, kuramlarin ve
kavramlarin kesfedilmesi ve anlasilmasi her
zaman zor olmustur. Bunun sebebi kurallarin
zihinsel siirecten gecirildikten ve igsellestiril-
dikten sonra tam anlamiyla kullanima hazir
oldugu gercegidir. Ancak dijital bilgisayar
oyunlar1 bireye izleme, deneme-yanilma, hi-
potez gelistirme vb. segenekler yardimiyla ku-
ral kesfetme becerilerini daha hizli ve saglikli
sekilde saglamaktadir (Ocak, 2013: 62).

Akcayir’ a gore (2013), 6zellikle siddet igerik-
li dijital oyunlar, kiside saldirgan tavirlarinin
yaninda kotii madde kullanimini (sigara kulla-
nimi, alkol tiiketimi vb.) Asir1 diizeyde dijital
oyun oynamanin sonucunda saldirgan davra-
nislar, kisilik bozulmalari, bireylerde makine-
lesme, duygularin azalmasi, anti sosyal davra-
niglar, kisiler arasi iligkilerde bozulmalar gibi
psikolojik problemler ortaya ¢ikabilmektedir.

Aragtirmanin altinc1 sorusu olan “Size gore
dijital
psiko-motor ve fiziksel gelisimini nasil et-

oyunlar ¢ocugunuzun devinimsel/

kiliyor?” sorusunu katilimcilar “Fizyolojik
ihtiyaclarin ertelenmesi” 21 puanlik frekans
degeri, “Sagliksiz yasam tarzi” 14 puanlk
frekans degeri, “Olumsuz fizyolojik etki” 19
puanlik frekans degeri ve “Psiko-motor ge-
lisime olumlu etki” 4 puanlik frekans degeri
olmak {tizere dort farkli kategori seklinde de-
gerlendirmislerdir. Katilimcilarin bu soruya
genel olarak olumsuz cevaplar verdikleri go-
riilmektedir. Literatiirde yer alan arastirma
sonuglari ile katilimci goriislerinin paralellik
gosterdigi goriilmektedir. Video oyunlart oy-
namanin tendon iltihabi, kismi felg, epilepsi
hastalarinda goriilen nobetlere benzer genel
ve kismi kasintilar, norolojik rahatsizliklar,
metabolizmada ve kalp atislarinda hizlanma
gibi genis bir yelpazede yer alan sayisiz biyo-
lojik reaksiyona neden oldugunu tespit etmis-
tir (Dolu ve ark. 2010; Terek ve Bati, 2011).
Uzun siire bilgisayar basinda oyun oynamanin
fiziksel saglik {izerinde bir¢cok olumsuz etki-
leri vardir. Uzun siire hareketsiz kalinmasi ve
gergin olunmasi boyunda agr1 ve tutulmaya
sebep olmaktadir. Uzun siire sabit bir noktaya
bakan gozlerde yorgunluk hissi, yanma ve ka-
sint1 ortaya ¢ikar. Bilgisayar basindayken olu-
san durus bozukluklar1 bel ve sirt agrilarina da
neden olmaktadir (Ak¢ayir, 2013: 268).

Ancak bazi katilimecilarin dijital oyunlarin
spora yonlendirici bir etkiye sahip oldugunu
ifade etmeleri ise oldukg¢a dikkat c¢ekicidir.
Ornegin katilime1 US; “Bir tek soyle bir etkisi
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olabilir; belirli oyunlardaki yapilan hareket-
leri benim oglum evde yapmaya denemeye ¢a-
listyordu ama o zaman dilimi igerisinde daha
kaliteli bir psikomotor gelisimi saglanabilir”
seklinde goriis bildirmistir.

Bu arastirmanin bir diger 6énemli sonucu ise
ilkokul ve ortaokul mezunu olan ebeveynle-
rin oyun, dijital oyun ve ¢ocuk gelisimi ko-
nularinda yeterince bilgi sahibi olmamalidir.
Son yillarda dijital oyunlarin ¢ocuk gelisimi-
ne etkisine yonelik yapilan calismalarda, ¢o-
cuklarin dijital oyunlarin olumsuz etkilerine
maruz kalmalarimi engellemede ebeveynlerin
roliiniin 6nemli oldugu vurgulanmaktadir. Bu
noktadan hareketle, ebeveynlerin bu konu ile
ilgili gerekli bilgileri kazanabilmeleri icin ge-
sitli ara¢c ve yontemlerle bilingclendirilmeleri
gerekmektedir.

Livingstone ve ark.’nin 6nderliginde bulgular
yayinlanan Avrupa Cevrimig¢i Cocuklar Projesi
kapsaminda, 25 Avrupa iilkesinden 9 ile 16
yaslar1 arasinda 23.420 katilime1 ve bu kati-
limcilarin ebeveynlerinden biri ile goriismeler
yapilmistir. Ortadogu Teknik Universitesinden
bir akademisyen grubunun da katki sagladigi
aragtirmanin Tirkiye ayaginda, 1018 ¢ocuk
ve ebeveynlerinden biri ile yiiz yilize goriisme-
ler gerceklestirilmistir. Calismanin bulgulari
cok az sayida ebeveynin ¢ocuklarin teknoloji
kullanim1 sirasinda elde edecegi olanaklardan
ya da karsilasabilecegi risklerden haberdar
oldugunu; gerceklesebilecek risklere karsi ¢o-

cuklarmi koruyabilecek yardimi saglayabile-
cek donanima sahip olmadiklarini gostermek-
tedir (Arslan vd., 2014: 32).

Arastirmanin dikkat ¢eken bir diger sonucu ise
ebeveynlerin, dijital oyunlarin fizyolojik ve
psiko-motor gelisime etkileri” konusunda sa-
hip olduklar1 goriistiir. Bu goriise gore, dijital
oyunlar genellikle masa basinda oturarak oy-
nandi81 i¢in ¢cocuklarin fizyolojik ve psikomo-
tor gelisimlerini olumsuz yonde etkiledigidir.
Bu gortsle ortiisen birgok bilimsel arastirma
sonucu var olmakla birlikte bu problemin te-
mel ¢6ziimii, ¢ocuklarin spora yonlendirilme-
si, okullarda beden egitimi ders saatlerinin art-
tirtlmast, agik hava oyun alanlarinin olusturul-
mas1 ve ebeveynlerin ¢ocuklarini dijital oyun
konusunda kontrol altina almalar1 olabilir.

Sonug olarak; arastirmaya katilan ebeveynle-
rin dijital oyunlarin ¢ocuk gelisimine etkisine
yonelik goriiglerinin literatiirde yer alan aras-
tirma sonuclariyla biliyiik olclide ortiistiigli ve
dijital oyunlarin ¢ocugun bilissel, duyussal,
sosyal ve psikomotor gelisim alanlarina etkisi-
nin olumsuz yonde oldugu konusunda goriis-
ler agirlikli olarak yer almistir. Ancak bununla
birlikte dijital oyunlarin 6zellikle biligsel geli-
sim olmak iizere duyussal, sosyal ve psikomo-
tor alanlara olumlu katki sagladigi yoniinde
goriiglere de ulasilmistir.

61



UHIVE

www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Say1: 12 Y11:2016 Jel Kodu: M14-M19
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: M14-M19
1D:288 K:338
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

5. ONERILER

Dijital bagimlilik konusu arastirmacilar tara-
findan ¢ok daha kapsamli bir sekilde ele ali-
narak genis katilimli arastirmalar ve Ol¢lim-
leme c¢alismalar1 yapilmalidir. Anne babalar
cocuklar1 heniiz kiigiikken 6nlem almali ve
dijital ara¢ ve uygulamalar1 kontrollii olarak
kullanmalidirlar. Dijital ara¢ ve uygulamalar
konusunda toplumun tiim kesimlerine biling-
lendirici egitimler verilmelidir. Dijital arag ve
uygulamalarin sadece bos vakit, oyun ve eg-
lence arac1 olmadig1 bilgi edinme ve derslere
yardimc1 olma amagli da kullanilabilecegi ko-
nusunda toplum bilin¢lendirilmelidir.
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EXTENDED ABSTRACT

The Definition and Importance: The game is as old as humanity history and starts with some
primitive societies to imitate natural events, has undergone radical changes over time with the
development of humanity. According to Hazar (2000) game, when people in the rest except da-
ily labors, for a specific purpose (education, entertainment, health), limited time and in space,
with its own rules, are voluntary activity based on mental and physical abilities. Although not
much change basic features of the game such as luck, skill, entertainment, suspense, voluntary,
limited place and time but equipments are used in game changed significantly. Today, games
are classed subject to a distinction that we know as traditional and contemporary games. The
tools used in the games, game area, number of players and features and the content of games the
basis of this classification. According to Yengin (2012), traditional games are based on inter-
personal communication, physicality and creativity. The digital games includes, arcade games,
computer games, console games, mobile games and includes all types of different. On the other
hand according to Erboy and Akar Vural (2010), today the computer industry affecting people
of all ages, especially one of the innovations brought to the child’s life “digital games” concept.
Digital games in front of us stands out as a huge market to be incorporated into the millions
of people all over the world. The Aim: The aim of this study investigate of parents views the
effects on children’s development of digital games. Method: In this study, qualitative research
method has been adopted. Methods for the sampling of research used the purpose of the samp-
ling method, random (random) sampling method was used on research. In this regard, parents
are a total of 14 research study group of 7 men and 7 women who came to the games room in a
shopping mall located within the town of Sincan - Ankara. Findings: With a predetermined the-
me in this process, the analysis of data “coding” by going on the road, has reached a significant
sub-categories of the code and the relevant main categories of sub-categories. In the process of
data analysis, has taken expert assessments about the codes and categories through branches. As
a result of this evaluation, they express the same meaning some code and be taken as a single
code of the code and it was decided to re-called from some sub-categories. Research for relia-
bility calculation of Miles and Huberman (1994) suggests that formula reliability (Reliability =
Consensus / (Consensus + Dissidence) x 100). The results showed that the reliability rate was
found to be 92%. At the end of the analysis process data categories, sub-categories and codes
are transformed into meaningful statements. According to an analysis Games (Games of the

65



UHIVE

www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Say1: 12 Y11:2016 Jel Kodu: M14-M19
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: M14-M19
1D:288 K:338
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

educational function, social function of the game, the structural characteristics of the game),
digital games (Digital game materiel, the negative attitude of digital games, presentation for-
mats of digital games, educational function of the digital games), digital games and cognitive
development (Positive cognitive effects, negative cognitive effects), digital games and emoti-
onal development (affective development of positive effects, lead to the formation of negative
feelings), digital games and social development (negative interaction in the games, social iso-
lation, social experience negative repercussions, socializing means), digital games and psycho-
motor-physical development (postponement of physiological needs, unhealthy lifestyle, nega-
tive physiological effects, positive impact on the psycho-motor development) has reached six
categories including. Results: In the survey questions, participants were evaluated answer from
different angles. The first question of the research is “What is the game based on you?”” answers
the questions of the participants, especially in a game are identifying activities that contribute
positively to the cognitive development. The second question of research “According to you,
what is the definition of digital games?”, responses given by the participants matched to the de-
finitions in the literature, the digital game of attitudes towards digital game participants appear
to be effective in identifying. Participants digital game “addiction” were evaluated and this att-
ract the attention. The third question of the research is “What are the effects on children’s cog-
nitive development of digital games?” questions the participants have indicated that there may
be positive or negative effects depending on the content of the games played. Positive effects
as more “contribute to language development, strategy development” as the examples given, as
the negative impact, “constantly thinking game addiction” gave as examples. The fourth ques-
tion of the research is “ According to you, what are the effects on the emotional development
of children’s digital game?” is the question participants, positive impact on emotional develop-
ment (sense of accomplishment, to be happy) and lead to the formation of negative emotions
(tendency to violence, induration) were answered from two different angles, including. The
fifth question of the research is “ According to you, what are the online and offline impact on
the social development on the child of the digital game?” questions the participants’ negative
interaction in the game environment, social isolation, social experience negative repercussions,
socializing tool “were evaluated in four different categories, including. Sixth question of the
research is “According to, what are the digital games effect on psychomotor and physical deve-
lopment?” questions the participants’ postponement of physiological needs, unhealthy lifestyle,
negative physiological effects, psycho-motor positive impact on development “were evaluated
in four different categories, including. As a result, the parents in the survey, the opinions of the
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digital game to the impact on child development largely overlap with findings in the literature
research, and digital games are negative effect of children’s cognitive, emotional, social and
psychomotor development areas, at the same time digital games, particularly affective, cogni-
tive development, have reached the opinion that also make a positive contribution to the social
and psychomotor domains.

67



UHIV

ULUSLARARASI HAKEMLI iLETiSiM VE EDEBIYAT ARASTIRMALARI DERGiSi
INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF COMMUNICATION AND HUMANITIES RESEARCH

TELEViIZYONUN ANLATI YAPISI VE TELEVIZYON
PROGRAMLARINDA HiBRITLESME SURECH!

TELEVISION’S NARRATIVE STRUCTURE AND THE HYBRIDIZATION

PROCEDURE IN TELEVISION PROGRAMS

Mert GURER

Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii, Kocaeli / Tiirkiye

Oz: Televizyon yaymcihgmm, 21. yiizyilda ierik ve
teknik olarak kitle iletisim araglar1 igerisindeki etkin
ara¢ olma konumu giderek zayiflamaktadir. Degisen
ve dontisen anlati yapilarmin en 6nemli izleri televiz-
yon iceriklerinde karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyon
programlarinin ¢agm gerisinde kalmadan yeniden
tiretimi i¢in tiir kavrammin farkli bilesenlerinin bir
araya getirilmesi gerekmektedir. Televizyon program
tiirleri arasindaki gecisken durum “hibrit” kavrami
ile ortaya konulmaktadir. Bu kavramin anlatim dili
icerisindeki konumu, yapisal ozellikleri ile kavramin
gelisim siirecinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.
Calisma kapsaminda akademik siirece katki saglayacak
bir literatiir incelemesi tercih edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Hibrit, Televizyon
Programciligi

Abstract: Television broadcasting’s position to be the
effective device among mass communication devices
in terms of context and technics is getting weaker
in 21st century. We come across the most important
marks of changing and transforming narrative struc-
tures in television contexts. Different components of
the concept of genre must be brought together for the
regeneration of television programs without becoming
obsolete. The transitivity between television program
genres is brought up with the concept of “hybrid”.
The position and the structural characteristics of this
concept within the narrative language aims to bring
forth the concept’s development process. A literature
examination has been preferred to contribute to the
academical procedure under the study.
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GIRIS

Kitle iletisim araglar1 i¢inde gorselligin giicii
ile en etkin konumda olan televizyon, gercek-
ligin sunumundaki yonlendirici giicii ile top-
lumun genelinden birey 6zeline kadar farkl
iceriklerde iiriinler sunabilmektedir.

Televizyonun anlat1 yapisini analiz ederken,
televizyonun tekrarlanabilir yapilardan olus-
tugunun altini ¢izmek gerekir. Televizyonda
gostergeler dogrudan izleyiciye seslenir ve
etkilemeyi hedefler. Giinliikk yasam ve dogal
akigin kullanimi anlat1 yapisi aracilifiyla iz-
leyenleri ortak beklentiler c¢ercevesinde bir
araya getirmektedir. Hem kurmaca hem de
kurmaca olmayan anlatimlarla izleyiciyi yeni
bir diinya sunulurken beraberinde farkli bir
gerceklik de iletilmektedir.

Televizyon aygitimiz bizi diinya ile hep ya-
kin iliskide tutar, ama bunu bize giilimseyen
¢ehremizin hi¢ degismedigi bir yiizle yaptirir.
Sorun, televizyonun bize eglendirici temalar
sunmast degil, biitiin temalarin eglence ola-
rak sunulmasidir ve bu da bambaska bir sorun
olusturur (Postman, 2004: 101).

Bir bagka onemli nitelik televizyon anlatisi
metinlerden olusur, metinler birbiriyle bag-
lantilidir ve her zaman bir baska metne gon-
dermede bulunur. Bu metinler birbiriyle ke-
sisirler. Bu kesisme tiirler arasindaki sinirlari
zamanla ortadan kaldirir ve hibritlesmeyi do-
gurur (Mcrobbie, 1991: 30).

Bourdieu, “Televizyon Uzerine” adli eserin-
de; Televizyon, pek az 6zerkligi olan ve ga-
zeteciler arasindaki toplumsal iliskilerden,
sagmalik derecesinde acimasiz, azgin rekabet
iliskilerinden kaynaklanan bir dizi baskilarin
agirligr altindaki bir iletisim aygitidir; bu re-
kabet iligkileri, ayn1 zamanda da, gazetecile-
rin simgesel iiretim alanindaki konumlarina
bagl ortak ¢ikarlar1 ve onlarin toplumsal ko-
kenlerine, formasyonlarina bagli olarak algi-
lama ve degerlendirme kategorilerine, ortak
bilissel yapilara sahip olmalar1 {izerine kurul-
mus olan nesnel sug ortakligi, birliktelik ilig-
kileridir (Bourdieu, 2000: 41).

Televizyonun anlatisinin olusumunda izleyi-
cinin medyadan yararlanma bi¢iminin de et-
kisi bulunduguna kusku yoktur. Televizyon
bos zamanlar1 doldurmak, vakit gecirmek,
oyalanmak, eglenmek, dinlenmek i¢in kulla-
nilan bir aractir ve bu haliyle giinliik yasamin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir (Seker-
Golcii, 2008: 122). Hartley’e gore televizyon,
sadece antenin bulundugu noktaya gore de-
gil, tipki bir miizik faninin yerel gruplari ve
uluslararas1 yildizlart takip etmesi ya da bir
okuyucunun kafa karisiklig1 ya da celiski ya-
samadan yerel gazeteleri ve uluslararasi en
cok satanlar1 almas1 gibi, hem yerel, hem de
kiiresel olan izleyicinin semiyotik sadakatine
goredir (Hartley, 1992: 13).

Gergekte eglence araciligiyla 6grenilebilecek
cok fazla sey yokken, televizyonda bilginin
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eglence igerigiyle donatilmasi, izleyicinin,
edindigi bilgiler 1s18inda anlamlandirdigi
diinya iizerinde de etkili olabilecektir: es de-
yisle, yasanilan diinyanin tasidigi anlam ya da
tarihsel bir gerceklik, televizyon ve eglence
aracilifiyla dikkati farkli yonlere kaydirilan
izleyici tarafindan biitiinliiklii olarak anlasil-
mayacaktir (Ergiil, 2000: 67).

Televizyon anlatisin1 kavrarken metinlerinin
anlamlandirma stirecinde gorsel gostergeleri
kullanilabilinmektedir. Televizyon, anlati ge-
lisiminde farkli metinlerden beslenmektedir.
Toplumsal yasam i¢indeki degisiklikler, var
olan temsil bi¢imlerini de doniistime zorla-
maktadir. Televizyon ¢evremizi, ulasabile-
cegimiz yagam alanini alabildigince genis-
letirken, alinda fiilen katilip doniistiirmeye
katkida bulunabilecegimiz diinya alanim
iyice daraltmakta, smirlarimizi televizyon
izlenen mekanin dort duvariyla, bir bakima
‘mahremiyet”imizle tanimlamaktadir (Mutlu,
20006: 87).

Televizyon, ayni iletiyi cazibesi yliksek ve
yeniden iiretilen bir yontemle anlatma egili-
mindedir. Bu da program ve format kavram-
larinin  6nemini arttirmaktadir. Televizyon
programlarinin biiyiik bir cogunlugu, toplum-
sal anlagsmazliklar1 kendisine taninan zaman
dilimi i¢inde derleyip toparlamayi amacla-
maktadir. izleyicileri belirsizlikle kars1 kars1-
ya birakip anlam lizerinde diislinmeye tesvik

etmenin tersine, Ozetleyip senteze varmalari-

n1 saglamaktadir.

Bourdieu, kitle iletisim araglarindan tele-
vizyonun etki alanina ydnelik olarak sunlari
aktarmaktadir; “Televizyon, sahip oldugu ya-
yilim giiciiyle, yazili basinin evreni ve genel
olarak da kiiltiir evreni i¢in kesinlikle kor-
kung bir problem yaratmaktadir. Insanlarm
titylerini tirperten kitle basini, bunun yaninda
pek nemsiz kalmaktadir. Televizyon, yaygin-
l1g1 ve timiiyle olaganiistli agirhigiyla, ilk kez
goriilen tlirden olmasalar bile tiimiiyle yeni
etkiler yapmaktadir (Bourdieu, 2000: 50).”

Bir anlam sistemi olarak televizyonun kendi
tizerine konustugu yer, hep baska programla-
ra malzeme tliretme yOniindeki somut bir tica-
ri mantik tarafindan tiiketilir. Boylelikle, kiil-
tiirel yeniden tiretimin siirekli kendi iizerine
kapanan bu dongiisel hareketi, televizyonun
en ¢ok beslendigi kaynagin belli bir cograf-
yadaki somut toplumsal yasantilar kadar, biz-
zat kendi tele-fabrik dokusundan tiiretilmesi-
ne izin verir (Celenk, 2005: 78).

Televizyonun aslinda diinyaya agilan pence-
re olup olmadigi, kimin penceresinin, kimin
diinyasini, kimin diinyasina, ne i¢in ve na-
sil agtigini anlamak i¢in bu diinyaya acgilan
pencereden iceri bakmak gerekir (Erdogan-
Korkmaz, 1999: 170).

Janet Wasko’ya gore sanayi toplumlarinda
bize 6nemini diisiinecek ¢ok az vakit biraka-
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cak kadar hizl1 gelisen, baskin enformasyon
ve eglence teknolojisi haline gelen televizyo-
nun biiyiimesi derinde belirsiz sonuglar1 olan
bir fenomendi. Eger bu belirsizliklerin bazi-
lar1 radyo, sinema ve kitlelere ulasan basin
tarafindan tahmin edilebilseydi, televizyonun
sade varlig1 — ayn1 zamanda her yerde var ol-
masl, ¢cogu insanin keyifli zaman ge¢irmesin-
deki baskinligi ve ulusal ve politik ritiiellere
uygunlugu — giicii ve etkisi ile ilgili 6nemli
sorular uyandirirdi (Wasko, 2005: 433).

Televizyonun gorsellik ve isitsellik 6zellik-
lerini bir arada barindirmasi bir kitle iletisim
aract olarak Onemli bir giic elde etmesine
yol agmustir. Ayn1 zamanda bu 6zellikler hig¢
sliphesiz onu diger iletisim araclarindan ayir-
maktadir. Ozellikle de gorseli kullanma fonk-
siyonu onu daha ayricalikli kilmaktadir.

Televizyon anlatis1 tiirsel uzlagmalarin ote-
sinde, tiirleri i¢ine alarak birbirine benzesti-
rir. Televizyonun parcalanarak akan anlatisi,
anlamlandirma bi¢imini ve temsilleri de se-
killendirir. Televizyonun kesintili, parcali,
kapanmayan yapisindan kaynakli olarak; giin
gectikce, kurmaca olan metinler ve gercege
dayali metinler arasindaki ayrimin sinirlari
ortadan kalkmakta veya bulaniklasmaktadir.
Bu yapmin sonucunda, televizyon ekranin-
da akan program tiirleri arasindaki gercek ve
kurmacaya dayali ayrimin gitgide da bulanik-
lastig1 gozlenebilir. Ekran, gercek ile kurma-
ca arasindaki ayrimin bulaniklagmaya basla-

dig1, smirlarin yeniden ¢izildigi yepyeni bir
gorsel isitsel alana doniisiir (Altunay, 2014:
251-252).

Kitle iletisim araglarinin her biri kendisi-
ne has ozelliklerden dolay1 farkli duyumsal
uyarilar yaratmaktadir. Kiminin goriintiisel,
kiminin sozsel algilanmasi ikna edicilik ve
etki cesitliligi yaratir. Bu farklilik icerisinde
kitle iletisim ara¢larinin etkinliginin dl¢iilme-
sinde materyalin 6grenilip unutulmamasi ve
kitlenin tutumlarinda meydana gelen degisik-
likler 6nem tagimaktadir. Giinlimiizde yaygin
bir iletisim arac1 haline gelen televizyon tiim
kitleye agiktir. Her yas, cins, egitim, meslek,
irk, din, dilden seslenmek miimkiindiir. Ve
yeni yayin sistemleri sayesinde sinirlar orta-
dan kalkmaktadir.

Televizyon evlere iyice yerlesmistir ve ger¢ek
diinyalar ve onlara erigim saglayan goriintii-
ler dogrudan ekranin i¢inden akar ve giinliik
hayatin isleyisi ile harmanlanir: bu, somut
baglamda ev i¢i faaliyetler ve aile iliskileri-
nin yogun taslagi anlamina gelir. Cesitli ev i¢i
ortamlarda — oturma odasi, mutfak, ¢ocukla-
rin yatak odalar1 — yerlestirilmis ve dogal hale
getirilmis televizyon ekrani agik ya da kapali
olsun, her zaman oradadir: bir sey talep et-
meyen bir demirbas esya. Televizyon, du-
yularimiz {izerinde zorunlu olarak hak iddia
etmese de gormeyi ve duymay1 birlestirdigin-
den ¢oklu duyumsal bir ortamdir (Buonanno,
2008: 36).
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Hartley, televizyonun iistlendigi rolii sdyle ta-
nimlamaktadir; “TV ekonomik, sosyal,politik
ve kiiltiirel yelpaze boyunca ¢agdas hayati
hem gosterir, hem de sekillendirir. Ticari de-
mokrasilerde ¢ogu insan i¢in olmasa bile pek
cogu icin gercek sayilan seyleri iiretme ve
yaymada gozle goriiniir bir rol oynamaktadir
(Hartley, 2008: 1).”

Her anlati, yapis1 geregi bir baslangic, gerili-
min ylikselmesi ve diismesi ve bir sonugtan
olusur. Bu, sadece dramalar i¢in gegerli olan
bir durum degil, akla gelebilecek her tiir an-
lat1 i¢cin olmazsa olmaz unsurlardir. Bir anlati
olarak televizyon anlatis1 da —hangi program
tiiri olursa olsun— biitiin bu 6zellikleri, yani
bir gerilim, bu gerilim ytiikselisini, azalmasi-
n1 ve dogal olarak bir sonugtan olugmaktadir.
Bir diger ifadeyle bir biitiin olarak televizyon
anlatisi, onun ayr1 ayri program tiirleri ve on-
larin alt boliimleri birer dramatik anlatidir,
yani dykiilerdir (Poyraz, 2002: 32).

Televizyon, insan1 merkeze alan ve insan ile
iiretilen bir teknolojidir. Kameralarla, kendi
gercekligi yaratmak amaciyla goriintiiler ya-
kalanmaya c¢alisilmaktadir. Bu nedenle tele-
vizyonun {liretim siireci zor ve karmasik bir
Ozellik tasimaktadir.

[zleyiciler, izledikleri programin aslinda tele-
vizyon, video, film, bilgisayar aldatmacasi ya
da tiim bu sistemlerin karigimi olup olmadigi
iizerine genellikle pek kafa yormazlar. Zaten

bugiiniin multimedya diinyasinda, bir yayin
organinin nerede bitip bir digerinin devre-
ye girdigini ayirt etmek git gide zorlasiyor.
Izleyici, yalnizca materyalin igerigi ve etki-
leyiciligiyle; dikkatini ¢ekip ¢ekmemesiyle
veya ilging, eglenceli, uyarici, siiriikleyici,
merak uyandirici ya da keyifli olup olmama-
styla ilgilenir (Millerson, 2009:7).

Televizyonun zamanla gelistirdigi ozellik-
leri Ozgiin televizyon anlati formiillerinin
olugsmasina ve izleyicide televizyon belli bir
izleme pratiginin gelismesine yol a¢muistir.
Televizyon tiirlerinin bi¢gimlenme siirecin-
de sosyo-ekonomik ve kiiltiirel etmenler de
etkili olmustur. Gergekten de televizyonun
popiiler anlatilari, 6zellikle kurmaca ya da
dramatik metinleri, bugiin diinyanin farkl {il-
kelerindeki cesitli kiiltiirlere, belki biitlin bir
diinya kiiltiirtine hitap etme istegiyle karak-
terize olmaktadir. Bu yoniiyle televizyon hig
kuskusuz giiniimiiziin evrensel dykiiciisiidiir
(Mutlu, 2008:29).

Enformasyonun daha genis kitlelere yayil-
masinin gerceklesebilmesi i¢in kitle iletigim
araglarindan televizyona duyulan ihtiyacin
onemini daha ¢ok artmaktir. iletisim siirecin-
de yer alan mesajin daha genis kitlelere, en
etkili bicimde ulastirilma cabasi teknolojik
gelismelerin temeli konumundadir. Teknik
arayiglar ve gelismeler sonucu insan hayati-
na, bir elektronik bulus iirlinii olan televizyon
girmektedir.
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Hartley, televizyonun anlamlandirilma siire-
cini; “Televizyonu anlamak i¢in ortamin hem
kendisini, hem de incelemesini kusatan bu
bilgi, itibar ve entellektiiel hiyerarsi sorun-
lariin kesin olarak belirtilmesi gerekmek-
tedir. Herhangi bir yeni ¢alisma televizyon
ile ilgili ne bildigimizi, nasil bildigimizi ve
kendi gercgeklerini nasil iiretip sirkiile ettigini
sandigimiz1 sartlandiran ve hatta belirleyen
epistemolojik zorunluluklar oldugunu kabul
etmelidir (Hartley, 2008:8).” seklinde aktar-
maktadir.

Televizyonu anlamaya ¢alismak gerekir, ¢iin-
kii bu arag giindelik yasam denetimimizin bir
parcast olmakla kalmaz; yasamimizi anlam-
landirmamizda, duygu ve diislincelerimizin,
onceliklerimizin, yasam tarzimizin bi¢imlen-
mesinde yol gosterici mesajlar gonderir bize
(Mutlu, 2008:18).

David Morley, Family Television adl1 eserin-
de; “Televizyon izlemek” bunu yapan herkes
icin her zaman ayni anlam ve 6neme sahip
olan tek boyutlu bir aktivite olarak varsayi-
lamaz. Pek c¢ok ayrintiy1 tek baslik altinda
toplayan “televizyon izleme” tanimi ardinda
gizli farklar1 tanimlamak ve arastirmak ile
ilgilendim; hem farkli izleme segenekleri ile
bagintili olarak farkli izleyici tiirleri tarafin-
dan yapilan tercihler arasindaki farklar1 ve
hem de ayni izleme malzemelerine verilen
farkli seyirci tepkileri arasindaki (dikkat ve
algilama) farklarin1 — sunulan programi hep-

sinin “izledigi” bulgusu ile maskelenen fark-
lar1 (Morley, 1999:3-4) {izerinde durmaktadir.

Televizyon aile ve ev yasantimizin bir pargast
durumundadir. Bu 6zellik izleyiciler i¢in sa-
nal bir farkli olma duygusu yaratmakta; evi
disaridan ayirmakta, “biz” ve “onlar” arasin-
da bir sinir konumlandirmaktadir. Televizyon
yayminin Ozellikleri ve karakteristiklerini
Aysel Aziz asagidaki gibi siralamaktadir
(Aziz, 2006:64-66);

Evreni kiigiiltmektedir.

Televizyon popiiler (halka doniik) bir sa-
nattir.

Simgeleri (sembolleri) genellestirir.
Mikrofon yardimci 6gedir.

Okuma degil, anlatim asildir.

Sessizlik radyodaki kadar kesin degildir.
Zaman yiyen bir aractir.

Kisiyi pasif duruma getirir.

Karmagik ve pahali bir aractir.

Toplumsal yasamdaki degisiklikler, varolan
temsil bi¢imlerini de degisme zorlamaktadir.
Bu degisim, yeni olanin yapilmasi yoniinde
bir talep yaratmaktadir. Bu talep, tiirlerin de-
gisimine, tiirlerin i¢cinde kurulan karsitliklar-
da doniisiimlere ve yer degistirmelere zemin
hazirlamaktadir.

73



UHIVE

www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Sayi: 12 Y11:2016 Jel Kodu: 112-Z1
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: 112-Z1
1D:295 K:342
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

Televizyonu ayricalikli bir dykii-anlatma ve
iretme araci kilan sey, televizyonda yayin-
lanan dram, dizi ve seriallerinden haberlere,
haber programlara, magazin-eglence, spor ve
kiiltiir programlarina kadar tiim televizyon
program tiirlerinin anlatim stratejileri {izerin-
de gozle goriilebilecek etkisi olan televizyo-
nun kendine 6zgii bir takim 6zellikleri bulun-

maktadir.

Televizyon insanlari i¢inde bulunduklar1 ¢ev-
re ve kendisi hakkinda yeniden diisiinmeleri
icin bir bakima tesvik eder. Ayrica bir kusak-
tan digerine ya da toplumun iiyelerinden yeni
gelenlere bunlari iletme fonksiyonuna sahip-
tir. Bu acidan televizyon sosyal biitiinligii
gerceklestirmek icin hizmet eder ve kendi
ozellikleri dogrultusunda insanlarin diinyay1
sekillendirmesine yardimci olur. Yayilan me-
sajlar varolan kiiltiirel yargilar1 ve degerleri
yansitir; bireyin toplumdaki rolleriyle ilgili
algilamalar1 olusturur. Televizyonda sunulan,
sonucta toplumsal yap1 ve gergeklik i¢inde
bi¢imlendirilen giiclerin karsilikli etkilesi-
minin bir sonucudur. Televizyon diger kit-
le iletisim araclar1 gibi toplumsal yapida ve
degismede hakim olan imajlar1 yaratan veya
planlayan ileti sistemleri ve sembolleri iiretir.
Bagka bir deyisle de televizyon ¢agdas kiil-
tirlerde degisikligi iireten ve varolan deger-
leri ve normlan siirdiiren kiiltiirel bir aragtir
(Oguz, 2000:33).

Televizyon anlatimi, birbirini izleyen goriin-
tiller olarak diisiiniilebilir ancak bu goriin-
tiller, izleyenlerin hem yap1 olarak hem de
form olarak yabanci olmadiklar1 goriintiiler
ve olaylardir. Televizyon insan yapimi bir
iletigim arac1 oldugundan, igerigi de sosyal-
dir. Bir bagka deyisle televizyondaki olaylar
ve anlatim yapisi toplumda yaganmakta olan
olgulardir. Fakat bu gercek olaylarin degisti-
rilmeden yansitilmasi demek degildir.

John Hartley’e gore televizyonun bireylerin
kotii (asla iyi degil) davranmasina, kiiltiirel
hayatin kalitesi lizerinde moral bozucu (hig
iyl moral vermeyen) bir etkisi olmasina se-
bep oldugu sdylenmistir ve TV’nin sosyal
etkisinin zaten gii¢lii olanin (izleyicilerin de-
gil) hem yatirim portfoylerindeki ekonomik
yerleri ve hem de ger¢ekte ve kurgusal olarak
degerlerini ilan etmek i¢in politik egilimi ile
giiclinii arttirdig1 sdylenmistir. Bireysel, kiil-
tiirel, sosyal, ekonomik, politik olarak TV’ye
fazla elestirel saygi duyulmaz (Hartley,
1992:9).

Televizyonunu kamuoyu iizerinde etkisinin
bliyiik oldugu tartismasiz bir sekilde kabul
edilirken, demokrasilerde yayincilarin, di-
stince Ozglirliigiiniin bir sonucu olarak sansiir
yerine ellerinde bulunan giiclin sorumlulu-
gunu bilmeleri gerektigi vurgulanmaktadir.
Esas sorumlulugun televizyon yayincilik
diizeninin iskeletini insa etmek degil, dii-
zenin slirekliligini saglamak i¢in uygun ko-
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sullar hazirlamak oldugu 6ne siiriilmektedir
(Yengin, 1994, :42). Televizyon sdylemi iz-
leyicilerine, sosyal yapilar ve kiiltiirel alim-
lamalarin giincellenmis bir seklini aktarmak-
tadir. Televizyonun mesajlar1 de§isimlere de
cevap verecek tiirdedir. Bu nedenle gelecekte
degisimlere yol acacak diislince akimlarindan
televizyon izleyicisi de yaymlarla haberdar
olacaktir.

Her bir televizyon program tiirii, ayricalikli
bir kiiltiirel formda olusturulmakta ve televiz-
yonda gosterilen tiim program tiirlerinin ken-
dine has nitelikleri bulunmaktadir. Kiiltiirel
ve ekonomik bir arag olarak televizyon, sine-
ma sanatiyla karsilandiginda 6ykii anlatimin-
da bagvurdugu teknikler agisindan sinemadan
onemli farkliliklar gostermektedir.

Televizyondan ve haberden anlam {iretme-
yen, anlami gosteriye doniistiirerek, iletilere
direnen toplum kesimleri vardir ama bunlar
kiiltiirel secgkinler, yaratict meslek iiyeleri,
akademisyenler gibi birincil konumdakiler-
dir. Birincil konumdaki toplum iyeleri, kitle
iletisim araglarinin imge bombardimanina,
kendilerini toplumsal katilima zorlamay1
amaclayan anlamsiz haber ve gosteri yayinla-
rina tepkisiz kalarak bir direnis gostermekte-
dirler. Imgeleri tiiketirken anlami kullanma-
may1 basarabilmektedirler. Ama toplumsal
acidan ikincil konumdaki insanlar, tirettikleri
ve yaydiklar1 popiiler kiiltiirleri i¢cin gercek
ve yapimti olan televizyon programlarindan

yani, haber programlarindan ve dramalardan
anlam tiretmektedirler (Seker, 2002:45).

Ron Lembo’ya gore televizyon, insanlardan
bir seylere dahil olmak ya da birseyler yap-
makta oldugu gibi kendilerinin gérmesi i¢in
diisiinceli bir sekilde ihtiya¢ duyulan1 yavas-
c¢a ve nazikce kiiciilten bir giictiir. Insanlara
yaptiklar1 sey ile ilgili diisinmek zorunda
olmama zevkini saglama giiciine sahiptir.
Zaman gectikce bu daha az diisilinceli, ya da
“diisiincesiz” televizyon izleme sekli insanla-
rin kendilerini ortama alistiracak kadar uza-
nabilir. Bu oldugunda televizyonun insanlara
televizyonu nasil izledikleri ve diisiindiikleri
ile ilgili diisiinmek zorunda olmama zevki
saglama giicii olur. Bu bazi insanlarin televiz-

yona alisma bigimleridir (Lembo, 2000:135).

Televizyon toplumu, insanlarin bigimsel
olarak televizyonla ve televizyonda birlesti-
gi toplumdur. Televizyon insanlar i¢in ortak
modalar ya da giindemler belirlemektedir. Bu
ortak noktalarda insanlarin bulugsmasini sag-
layacak araglar1 da bizzat kendisi segmekte-
dir: Kendine 6zgii bir dil, espriler, oyunlar,
melodiler, ¢izgiler, tarzlar vs. Herkes ayn1 un-
surlardan olusan bir hayal diinyasinin i¢inde

yasamaktadir (Cereci, 1996:49).

Televizyon’nun eglendirme ve bilgilendirme
aract olmasi gorselligin cekiciligi ile birlesti-
ginde kamuoyunun dikkati giindelik yasam-
da en yiiksekte seyretmektedir. Kitle iletisim
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araglarinin sahiplik yapist beraberinde ticari
kaygilar1 ve izlenme olgusunun 6nemini art-
tirmaktadir. Toplumun her kesimine kolayca
ulagma imkan1 saglayan televizyon, icerigin-
deki ¢esitlilik ile farkli anlati yapilarini rahat-
likla olusturabilmekte ve bunlara yiikledigi
anlamlarla gercekligin yeniden {iretilmesini
saglayabilmektedir.

e TELEVIZYON PROGRAMCILIGI
KAVRAMI

Televizyon, modern toplumlarda, insanla-
rin yasamlarinda yer almis, evlerin i¢ine gi-
rerek ailenin bir liyesi halini almistir. Ayn
zamanda bireylerin karsilikli iletisim konu-
lari1 da belirleyen bir yap1 kazanmaktadir.
Yusuf Kaplan, televizyon programinin for-
miilasyonunu soyle aktarmaktadir; televiz-
yon programi: Televizyon metninin iiretildigi
zaman = yayinlanma-izlenme zamani = die-
getic zaman (olayin meydana geldigi zaman)
(Kaplan, 1992:44). Televizyon programi,
film, afis, radyo spotu gibi terimler {iretim-
agirliklidir; yani 6rnegin televizyon programi
yapilan, iiretilen ve seyirci tarafindan baki-
lan, goriilen bir seydir (Mutlu, 2006:129).

Raymond Williams program kavramini soyle
aktarmaktadir.; Geleneksel temeli tiyatroda
ve miizikalde bulunan “program” sozciigii
belirleyiciydi. Hizmet yayginlastik¢a, artan
diizenlemelerle “program”, bir zamanlanmis
birimler dizisi haline geldi. Her bir birim

ayrica disiiniilebilirdi ve programcilik ca-
lismas1 bu birimlerin dizisel bir toplamiydi
(Williams, 2003:73).

Televizyon rahatlaticidir, ¢linkii zihnimizi,
tizerine ¢ok fazla diisiinecek baska bir sey
vermeksizin, belki de uzun uzadiya ve de-
rinligine diisiinmemiz gereken baska seyler-
den uzaklastirir (Mutlu, 2006:101). Giindelik
yasam deneyimlerimizin bir pargasi olmakla
yetinmeyen televizyon, izleyiciyi de gor-
sel sunumlarla tepkisiz birakarak tiiketime
yonlendirmektedir. Bunlarin getirisi olarak
duygularin, distlincelerin, davraniglarin ve
kanaatlerin bi¢imlendirilmesinde belirleyici
olmaktadir.

Televizyonu diger kitle iletisim araglarindan
farkli kilan en belirgin 6zelligi, kendine 6zgii
yapisidir. Televizyonun anlatimi, gorsel ve
hareketlidir ve halkin biiylik kesimi tarafin-
dan anlasilacak sekilde tasarlanmaktadir.

Erol Mutlu televizyondaki yapim siireci-
nin ekonomisini sdyle ifade etmektedir;
Televizyon programi, belli bir hedef kitlesi
olan, tanimlanmis amaclara gore hazirlanan,
sinirlart ¢izilmis yaym kusaklarinda ve za-
man dilimlerinde yayinlanan, televizyonun
anlatim diline ve teknolojisine uygun tiretilen
tirtinlerdir. Televizyon siirekli malzeme (prog-
ram) tiikketen, dolayisiyla 6zgiinliik, yaratici-
lik gibi diislincelere itibar etmeye pek fazla
olanak bulmayan bir ara¢. Program {iretimi
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cok masrafli bir is oldugundan, televizyon
“malzeme icin bitmek tiikenmek bilmeyen
istah1”n1 karsilamak her seyden once finans-
man sorunu. Devlet tekeli ya da kamu kuru-
lusu seklinde orgiitlenen televizyon istasyon-
larinda finansman i¢in bagvurulan iki kaynak
var: ilki kamu fonlari, ikincisi ise kendilerine
gotiiriilen bu hizmete karsi izleyicilerin biz-
zat 0dedikleri paralar (Mutlu, 2008:54).

Televizyonun insanlari eglendirmek ya da on-
larda hos vakit gecirildigi duygusunu yarat-
mak, bagka bir deyisle oyalamak i¢in vardir.
Glicii de biiyiik Olclide insanlarda gercekten
boyle bir duygu yaratabilmesinden gelmek-
tedir. Televizyon Oniinde vakit 6ldiiren insan
kendisine dayatilan yasam kosullarini sorgu-
lamak yerine sunulan secenekler arasindan
biri ile gercekten iyi zaman gegirdigine ina-
nabilmektedir (Erdogan-Korkmaz, 1999:41).

1990’1 yillardan itibaren medya sektori
Tiirkiye’de biiyiimenin en yogun gergekles-
tigi sektorlerden biri konumundadir. Medya
isletmeciligi, 6zel yaym kuruluslarinin ya-
yina baslamalar1 ve medya dis1 sektorlerden
bir¢ok talep alan bir faaliyet alan1 haline gel-
mektedir. Program iiretimine yonelik birikim
ve teknik alt yapiya sahip olmadan birbiri
ardina yayin hayatina atilan 6zel televizyon
kuruluglarinin yasadigt yerli program sikin-
tis1, bu kuruluslarin bagimsiz prodiiksiyon
sirketleri ile iliskiye gegmelerine yol agmistir
(Celenk, 1999:321).

Se¢im Ozgiirliigli Tiirkiye’de yaymcilik ala-
ninda bir rekabet ortaminin olusmasini des-
tekleyen unsurlardan biridir. Rekabet¢i or-
tamda cesitlilik izleyiciye bir¢ok alternatif
arasindan istedigi programi se¢me sansini
tanimaktadir. Yayin kuruluslar1 rekabetci or-
tamda pazar paylarini arttirabilmek icin ya-
pilarini gelistirmeleri ya da yeni fikirler tiret-
meleri gerekmektedir.

Rekabet, yayin kuruluslarinin izleyici ya da
“tliketici”’lerden gelen talepleri karsilayacak
bicimde program iiretmesini ve buna yatirim
yapmasini, bu nedenle de ekonomik kaynak-
larin etkin tahsisini saglamaktadir. Bununla
beraber rekabet ortaminda biiyiik sirketles-
melerin hakim oldugu bir ekonomide kiiciik
Olcekli yapilarin faaliyetlerini siirdiirebilme-
leri oldukga zor olmaktadir.

Televizyonun miilkiyetin yogunlagmasi te-
levizyonda ¢esitliligin, c¢ogulculugun, ba-
gimsizligin etkinligini sorgulanmasina yol
acmaktadir. Televizyon miilkiyetinin yogun-
lasmasi, siyasal, kisisel, ideolojik veya ticari
c¢ikarlar i¢in kullanilabilecegi anlamina giin-
demde tutmaktadir.

Televizyon giiniimiizde yaygin olarak kulla-
nilan ve ¢ok sayida izler kitleye hitap eden bir
kitle iletisim araci konumundadir ve karsisin-
daki izler kitleye farkli bir gerceklik algilama
tarzi sunar. Bu farklilik onun varolus nede-

nine dayanir. Clinkii televizyonun sundugu
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ideoloji “canlilik’tir. Televizyonda gdsterilen
olaylar, meydana geldikleri anda aktarila-
bilir. Bu 6zelliginden dolay1 televizyon go-
rlintlisii daha da gergek olarak algilanilabilir.
Televizyon hem teknik 6zellikleri hem kitle-
sel islevi hem de anlatim bi¢imi ve igerigiyle
gercekligin algilanmasinda izleyiciye farkli
bir boyut sunmaktadir. Giinliik yasantimizda
ya da gecmis deneyimlerimizle algiladigimiz
seyler, televizyon ekraninda farkli bigcimler-
de ve agilarda yansimakta ve gerceklik ona
ozgii bicimlerde aktarilmaktadir (Ozkanal,
1998:136).

Giliniimiizde ticari yayincilik, izleyici gekmek
icin eglence temelli programlara yonelmekte-
dir. Ticari televizyonlar, reality sovlara, ticari
filmlere, pembe dizilere, yarisma ve komedi
programlarina dayali benzer bir program uy-
gulamaktadir. Genis seyirci kitlelerine odak-
lanan ticari kanallar sinirli sayida izleyiciye
seslenen programlara yer vermemektedir.
Perebinossoff ve Gross, basarili bir televiz-
yon programini sdyle aktarmaktadir; “Bir
programin basarili olabilmesi i¢in dncelikle
tadina bakilmalidir. Eger izleyiciler bir show-
dan habersizlerse ilk ratingler zayif olacak-
tir ve dizi muhtemelen c¢abucak canliliginm
yitirecektir. Yumusak bir ekonomik ¢evrede
alicilar anlik vaatler isaret etmeyen program-
lar1 takip etme konusunda goniilsiizdiirler.
Programcilar 6rnekleme islemini hizlandir-

mak i¢in iki strateji gelistirmislerdir: sovu

sakin bir zamanda vermek ve galasini genis
bir izleyici kitlesinin sanal olarak garantilen-
digi bir zamana yerlestirmek (Perebinossoft-
Gross-Gross, 2005:218).”

Televizyon programciliginda igerigin de-
gistirilmesi ve yeni program formatlari bul-
ma yoniinde siirekli bir arayisa girilmekte-
dir.

vizyon kanallar1 yenilik¢i, dinamik prog-

Rekabetin giderek arttigi siiregte tele-

ramlarla daha fazla miicadele etmektedir.
Televizyonlar, haber veya siyasi tartisma gibi
programlarla, eglenceye dayali icerikleri bir
araya getiren hibrit (melez) formatlar yara-
tilmaktadirlar. Genis kitlelere hitap eden bir
ticari televizyon kanalinin tipik program ya-
pist, reality sovlar, ticari filmler, diziler, ya-
rigsma programlari, eglence programlart ve

reklamlardan olusmaktadir.

Perebinossoff ve Gross, televizyon program-
larinin basar1 anahtarlarini asagidaki gibi ay-

rimlamakta ve tanimlamaktadir;

Catisma. Cogu kisi catismay1 en énemli mal-
zeme olarak kabul eder. Cikarlarin ya da ta-
virlarin ¢arpigmast olmadan izleyicilerin di-

katini toplayacak fazla bir sey yoktur.

Dayaniklilik. Uzun siireli basar1 hedefleyen
bir fikir kisa siire gosterildikten sonra caizbe-
sini kaybedecek bir 6ngosterime dayandirila-
maz. Programcilar showun temel tasariminin

haftalar boyunca ilgiyi canli tutacagindan
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emin olmak i¢in sunumlar1 dikkatlice incele-

melidirler.

Begenilirlik. izleyiciler begendikleri ve ken-
dilerini rahat hissettikleri insanlarin oldugu
kanallar1 acarlar. Insanlarin tanidik yiizler ile
rahat hissetmeleri Hollywood’da bir gercek-
liktir.

Tutarlilik. Biitiin izleyiciler her programa be-

lirli bir beklenti seviyesi ile baslarlar.

Enerji. Enerji show’a bir ilerleme ve heyacan

anlayis asilayan bir 6zelliktir.

Profesyonel Personeller. Nadiren bir show
prodiiksiyon bastan savma ve senaryo zayif
olsa bile formatin ya da yildizin sira dis1 ol-

mas1 sayesinde basarili olacaktir.

Zamanlama. Bir programin islemesi i¢in za-

manlar ile uyum iginde olmalidir.

Trendlerin farkinda olma. Yetenekli bir prog-
ramci1 ayni zamanda bir hit yaratabilecek ya
da basarisizlig1 garanti olabilecek trendlerin

farkinda olmalidir.

Yeterli Biitce. Programcilar yapimcilara
showlarin1 yapmak icin yeterli fonlar1 ayir-

malidir.

Revag. Ticari televizyon diinyasinda, sayet
kimse satin almayacaksa en biiyiik fikir de-

gersizdir.

Farkli izleyiciler cekmek. Eger bir sov hedef
izleyicilerine ulagiyor ve bunu bir alt izleyici
grubu ile birlestirebiliyorsa bu showun basari

sans1 ¢arpici bir sekilde artar.

Tek yetkili ses. Komiteler nadiren zahmete
deger bir sey tasarlar. Konferans odasinda hu-
zuru saglamak ic¢in gereken tavizler genellik-
le orijinal konsepti yokeder (Perebinossoff-
Gross-Gross, 2005:134-149).

Kitle iletisim arac¢lar1 farkli se¢enekleri; ha-
ber, bilgi, eglence akisiyla, kamuya diledigini
yapmakta 6zgiir oldugu vaadini kabul ettir-
meye calismaktadir. Kitle iletisim araglari,
bireyi genis bir gruba veya kitleye dahil olma
diistincesi ile yonlendirmenin yani sira bireyi
sorgulamadan, elestirel yaklagimlarda bulun-
madan yasamasi gerektigi yoniinde konum-

landirmaktadir.

Televizyonun yeni sosyal gercegi, sosyal ya-
pimin olusmasinda ve bigimlenmesinde onun
en Onemli ve alternatifsiz rolii oynadig1 yo-
niindedir. Bugiin ulastig1 noktada televizyon,
sosyallesme siirecinin ilk asamasindan itiba-
ren, sosyal yapinin biitlinlinii kapsayan alanin
her pargasinda agirligini hissettiren bir arag
olarak gdriinmektedir. Bireyin sosyal hayata
katilma siirecinde, sosyal kisiliginin olugsma-
s1, sosyal statiisiinli elde etmesi, sosyal grup-
lara katilmasi, sosyal roliinii {istlenmesi ve
ardindan sosyal oriintii, grup, kurum ve kiil-
tiiriin olusmas1 asamalarinda ilk belirleyici
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ve bi¢cimlendirici faktor olarak televizyon 6n
plana ¢ikmaktadir (Cereci, 1996:14).

Televizyon izleyicilerinin tercihlerini g6zo-
niinde bulundurmadan yapilan programlarin
basarili olma olasilig1 diisiik gdériinmektedir.
Televizyon yayinlarinda biiyiik rekabetin ya-
sanmas1 glinlimiizde izleyici tercihlerinin ve
beklentilerinin gozard: edildigi programlarin
basarisiz olup yaymdan kaldirildigi goriil-
mektedir.

Programcilik kavrami, televizyonun sahip-
lik 6zelliginin yaninda gorsel ve isitsel et-
menlerin birlesimi etkin ve her iletiyi rahat-
ca ulastirabilecek bir konuma gelmektedir.
Televizyon programlarinin anlati 6zellikle-
rinden bahsederken televizyon metinlerinin
tek tek degil bir biitiiniin parcalarini olus-
turdugu disiiniiliirse her programin tanitim,
govde ve kapanistan olusan bir yapist oldugu
ortaya ¢ikmaktadir.

TELEVIZYONDA TUR KAVRAMI VE
SINIFLANDIRMALARI

Ulkelere gore, yaym kuruluslarin yapisina,
yayin politikalaria gore radyo ve televizyon
orgiitlerinde farkli olan bu program tiirle-
r1, simdiyedek ac¢iklanan program tiirlerinin
karigtirilmis bigimi olarak da nitelenebilir.
Genellikle tlkelerin sosyo-ekonomik du-

rumu; gelismis, azgelismis, gelismemislik
durumlarinin sinirlandirdigr bu ayrimda ya-
yin Orglitleri programlarini, toplumun ¢esitli
kesimlerini cinsiyet, yas, egitim, yasanilan
yer ve yayinin amacina gore gruplandirmak-
tadir. Bu gruplandirmalarda ortak olan tiir-

2 13

ler: “Haber”, “haber programlar1”, “gilincel-
kiiltiirel programlar”, “cocuk programlar1”,
“yetiskin egitim programlar1”, “kiiltiir prog-
ramlar1”, “din ve ahlak programlar1”, “kadin

programlar1”, “spor programlar1” gibi prog-
ram tiirleridir (Aziz, 2006:89).

Gergek ve kurmaca ayrimina yapilan atfin
televizyon program tiirlerinin siniflandiril-
masinda ilk basamagi olusturmasi agisindan
ayr1 bir anlami vardir. Gergeklik televizyonu
gibi zaman ve mekan ayriminin 6nem tasidigi
ya da dramalar gibi neden sonug iliskileriyle
ilerleyen tiirlerin temelleri bu ayrimla ifade
edilebilir (Altunay, 2014: 250).

BBC, Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu,

Avrupa  Yayincilar  Birligi  (European
Broadcasting Union) ve Radyo Televizyon
Ust Kurulu'na gore televizyon programlari-
nin ayrimlanmasinda farklilik goriilmektedir.
Avrupa Yayincilar Birligi igerige gore tiirleri

ve formatlar1 agagidaki gibi tasnif etmektedir.
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EBU igerik Tiirleri'

Terim Ad1

Tescilli Programlar (Proprietary)

Kurgusal Olmayan / Bilgi (Non-Fiction / Information)

Spor (Sports)

Kurgusal / Drama (Fiction / Drama)

Giildiiren / Eglendiren (Amusement / Entertainment)

Miizik (Music)

Etkilesimli Oyunlar (Interactive Games)

Bos Zaman / Hobi / Yasam Tarz1 (Leisure / Hobby / Lifestyle)
Yetiskin (Adult)

EBU Yayincilik Formatlari?

Terim Ad1

Tescilli Programlar (Proprietary)

Planlanmis / Kurgusal Olmayan (Structured / Non- Fiction)

Temsil / Oyun / Kurgusal (Representation / Play / Fiction)

Cizgi Film / Animasyon / Kukla (Cartoon / Animation / Puppetry)

Show / Eglence (Show / Entertainment)

Sanatsal Gosteri (Artistic Performance)

Etkilesimli (Interactive)
Diger (Other)

1 http://www.ebu.ch/metadata/cs/web/ebu_ContentGenreCS_Mapping_p.xmlhtml, Erisim Tarihi: 22.03.2016.
2 http://www.ebu.ch/metadata/cs/web/ebu_EditorialFormatCodeCS_Mapping_p.xml.html, Erisim Tarihi: 22.03.2016.
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Yaymn akisinda programlarin tiirlerine gore e Din ve Moral Programlari

siiflandirilmasinda yapilis amagclarina, for- o
o o e Egitim Programlari

matina, icerigine, hedef kitlesine veya ya-

pim vyerlerine gore degisik tasnifler yap- e Bilgilendiren/Eglendiren Programlar

mak miimkiindiir. Radyo ve Televizyon Ust .
. yv . Y . . ® Gergek Insan Hayatlarindan Yola Cikilarak

Kurulu, Izleme ve Degerlendirme Dairesi

. Olusturulan Programlar

Bagkanlig1 tarafindan 2003 yilinda hazirlanan

“Yaymnlarda Program Tiirleri Kod, Tanim ve e Dramatik Programlar

Smiflandirmalar1” baslhikli ¢caligmada program .

tiirleri:3 e Miizik Programlari

e FEsglence Programlari
e Haber £ &

e Program Tanitimlari
e Spor Programlari

1o e Reklamlar
e Kiiltiir Programlari

e Diger Tiir Programlar olarak siiflandiril-
3 http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik

id=e5aa7295-701d-481b-9af5-c8dd8b60d 112, Erisim Tarihi: 25
Ocak 2011.

maktadir.
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Tablo 1. Programlarin Siniflandirilmasi

TRT (Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu)

FCC (Federal letisim
Komisyonu)

BBC (ingiliz Yayin
Kurulusu)

EBU (Avrupa Yayin
Birligi)

Haber Biilteni ve Haber
Programlari

Tarim Programlari

Haber ve Kamusal
Konular

Kamusal Konular

Spor Programlari

Eglence Programlar1

Magazin ve Belgeseller

Bilim ve Insanlik

Egitim-Kiiltiir Program-
lar

Haberler

Egitim

Miizik, Drama, Giizel
Sanatlar

Dramalar Kamusal Programlari Sanat ve Miizik Yasam Felsefesi

Belgeseller Din Programlar1 Cocuk Programlar1 Spor

Miizik Programlari Egitim Programlari Dramalar Bos Zaman ve Hobiler

Eglence Programlari Spor Programlart Filmler Eglence, Folklor ve Insan
Odakl1 Programlar

Cocuk Programlari Diger Eglence Programlart Karisik Konular

Yarigma Programlari Spor Diger

Reklam Programlari

Din Programlari

Program Tanitimlari

Reklamlar

Kaynak: KARS, N. (2003). Herkes Izlesin.
Istanbul: Derin Yayinlari. s.27-29.

Berger, belli basl televizyon tiirlerini soyle
siraliyor: reklamlar, haberler, belgeseller, du-
rum komedileri, pembe diziler, talk showlar,
sOylesiler, bilimsel programlar, yarigsmalar,
spor programlari, polisiyeler, bilim kurgular,
nasil-yapilir programlari. Bu tiirleri, 1. aktiia-
lite, 2. yarigmalar, 3. iknaya yonelik program-
lar ve 4. dramalar olarak adlandirdig1 dort bas-
lik altinda topluyor (aktaran inal, 1999:261).

Sevilay Celenk, ticari yayinciligin baglama-
styla yayin kusagindaki yerli televizyon prog-
ramlarinin igeriklerine gore tasnifini asagidaki

gibi yapmaktadir;

= Yerli televizyon dramast: diziler, seriyaller,
komedi ve giildiirii dizileri, durum kome-

dileri.

= Show programlar1: Talk-Show’lar, Miizik-
Eglence programlari, Yarigma programlari,

Televole grubu programlari.
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= ‘Forum’ programlari:  Haber-tartisma
programlar1 ve Haber-Dosyalari, Spor-

Kiritik’ler.

» ‘Yasam Oykiileri’ programcilii: Reality-
Show’lar (Celenk, 2005:206-207).

BBC program tiirlerini ve formatlarin1 asagi-
daki gibi siniflandirmaktadir.*

Tablo 2. BBC Program Tiirleri
Siniflandiriimasi

Tirler

Cocuk
Komedi

Drama

Eglence

Gergek / Realite
Egitim

Miizik

Haber

Din Ve Ahlak
Spor

Hava

Televizyonun farkliligimi ‘ayrilik’ olarak ku-
ran dinamikler, kac¢milmaz bi¢imde icerik
iizerinde de bicimsel bir baski yaratir. Bu,
televizyonun tiir ve format olarak ayirt edi-
lebilecek olan temel anlatisal yapilagmasi
araciligiyla disavurulur. Televizyonun metin
olarak farkliligi, televizyonda tiir ve format
konusuyla ¢esitli bakimlardan kesisen me-

tinsel yaraticilik tizerine diisiiniilmesi gerekir

4 http://www.bbc.co.uk/programmes/genres, Tarihi:

22.03.2016.

Erigim

(Celenk, 2005:92). Mehmet Mete, Televizyon
Yayinlarinin Tiirk Toplumu Uzerindeki Etkisi
adli ¢galigmasinda program tiirlerinin ayrimin

asagidaki gibi yapmaktadir.

= Egitim Programlari: Bu gruba orgiin ve
yaygin egitim programlari alt tiir olarak

girmektedir.

= Kiiltiir Programlari: Dil- edebiyat sanat
programlari, tarih programlari, din ve ah-
lak programlari, miizik ve miizik eglence
programlar1 bu grubun alt tiirlerini olugtur-
maktadir.

= Haber ve Haber Programlar1

= Spor Programlari

= Bilim ve Teknoloji Programlari
= Ekonomi Programlari

= Reklamlar (Mete, 1999:36-37)

Bu televizyon tiirleri bizim bugiin realite TV
dedigimiz bir dizi hibrit tiirler ya da popiiler
gercege dayali televizyonu olusturmak {izere
birbirleri ile i¢ ice ge¢mistir. Realite TV teri-
mi televizyon sektoriiniin, akademisyenlerin
ve izleyicinin bu tiir televizyon tarzi ile ilgili
tartismalarinda atifta bulunmasina gayet sik
bir sekilde oturmaktadir ama realite tiirii da-
hilinde farkli tiirler ve formatlar arasindaki
farklar1 belirtmekte basarisiz olmaktadir (Hill,
2005:55).
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Televizyonda tiir smiflandirmasinda cesitli
Ogelerin ve tekniklerin kullanimina gore ayris-
maktadir. Toplumun sosyal ve kiiltiirel yapisi
televizyon program tiirlerinin siniflandirma-
sinda goz ardi edilmemelidir. Gerek kamusal
gerekse tecimsel kanallarin bilgilendirme ve
eglendirme islevlerinin yani sira sahiplikleri
ve ideolojik konumlandirmalari da program
tirlerinin smiflandirilmasinda etkili olmakta
beraberinde icerik ve teknik olarak genel bir
ayrima varilmaktadir. Buraya kadar bahsi ge-
cen anlam yapilar1 ve tiirlerin bir araya gelme-
si, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel degerler,
tavirlar ve yargilar1 diinyaya dair kendilerine
0zgl gorlslerini de beraberlerinde tagimak-
tadir. Tirler diinya gorilislerimizi onaylayan
asina zevkler saglayabilir ya da aslinda ¢o-
ziilemeyen sosyal sorunlari sembolik olarak
cozerek bize bir giivence verebilir. Ancak
stirekli tiirsel formlarda ortaya ¢ikan degisik-
likler ve yenilikler bizim diinya goriislerimize
ve “sagduyu” anlayisimiza meydan okuyabilir
(Marshall-Werndly, 2002:53).

Format ve formiil gibi kavramlar, genellikle
popiiler kiiltiiriin yinelemeci, kopyaci tirlinleri
icin rahatca kullanilirken, 6rnegin sinema gibi
yerlesik sanatlar arasinda yerini aldig1 6ne sii-
riilen alanlarda, bu kiiglimsenen deyimlerin
yerine daha sik daha olarak tiir kavramin1 kul-
lanir (Mutlu, 2008:39).

Format, programin yapisin1 ve bi¢imini,

yapim yaklagimini anlatan bir kavramdir.

Orneksel bir yapisi vardir. Pek ¢ok televizyon
programi, uluslararasi pazarda format olarak
satilmakta, yapilan anlasmalar cercevesinde
alic1 iilkelerin toplumsal ya da kiiltiirel 6zel-
liklerine gore uyarlamalarina izin verilmekte-
dir. Televizyon programciliginda format olus-
turmak uzun ve yogun arastirma gerektiren bir
siirectir. izleyici gereksinim ve beklentilerini
g0z Oniine almanin yaninda, mesajin izleyici
lizerinde yaratmasi istenen olasi etkilerin de
belirlenmesi ve sinanmasii gerektirir (Kars,
2003:31).

Holmes, formatlarin islevselligini soyle or-
neklendirmektedir; Maliyet konusu, seyir-
ciden pay almak i¢in rekabet eden daha c¢ok
kanal ve dolduracak daha ¢ok saat oldugun-
dan mevcut televizyon diinyasinda daha can
alict hale gelmistir. Bu acidan, formatlarin
kullanim1 programciligt izleyicilere tastyan
maliyet agisindan etili bir yontemi temsil eden
acik bir ticari mantiga sahiptir. Formatin artan
Onemi ayrica televizyon goriinimiiniin riske
kars1 dogasini da yansitir — rekabet karsisinda
basarisizlik olasiligini en aza indirme arzusu.
Eger bir format bagka bir yerde “kanitlanmis-
sa”, bu basarisizlik olasiligin1 (tamamen orta-
dan kaldirmasa bile) en aza indirebilir goriiniir
(Holmes, 2008:19).

Televizyon programlarinin igerik agisindan
siniflandirmasinda oncelikli olarak bu prog-
ramlarin gergeklestirmek istedikleri temel
gerekmektedir.

amaclarinin  belirlenmesi
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Televizyonun, bilgilendirmeden eglendirmeye

birden ¢ok islevi i¢ ice bulunmaktadir.

Tiirlerin, anlatinin yapisal 6zellikleri dikkate
almarak adlandirilmasi ve siniflanmasi giri-
simi, her ne kadar Aristoteles’e kadar uzansa
da, edebiyat elestirisinin akademide kurum-
sallasmasi, konunun uzmanlarina sembolik
tiretimde ayricalikli bir konum kazandirirken,
sahip olduklar: diisiiniilen kiiltiirel sermaye ile
iktidar ve toplum i¢indeki iktidar konumlari
giiclenmistir (Inal, 2010:26).

“Hedef kitle” agisindan bakildiginda da tele-
vizyon programlar1 ayri1 grup i¢inde toplana-
bilir: Cocuklara yonelik programlar-Genglere
yonelik programlar-Ailelere yonelik program-
lar-Yaslt ve emeklilere yonelik programlar-
Sosyal bakimdan korunmasi gerekenlere yo-
nelik programlar-is ve meslek kesimine yone-
lik programlar-Ozel izleyici kitlesine yonelik
programlar (Mete, 1990:90).

Dramlar, gerilim, psikolojik dramlar, komedi
dramlari, polisiyeler ve digerleri gibi farklh
tiirler i¢in farkhi kural gruplarina atifta bulu-
nur. Her bir tiir sunum formlarin1 mesrulas-
tiran belirli izleyici beklentilerini destekler.
Mesela, bilim kurgu biyolojik diinyanin dogal
kurallarina sadik kalmak zorunda degilken,
sayet sebep ve sonug siralamasinda dikkatli
mantik takip edilmezse bir mahkeme drami
mahvolur (Holland, 2000:26).

Formatin hibritligi belirli bir konunun ya da
iletisim tarzinin etrafindaki sinirlari iterken ya
da izleyicinin ilgisini ¢ekerken izleyicilerine
cekici gelen belirli bir enerji yaratabilir. Ancak
bunun, realite TV’de yansitilan, izleyicilerin
kendilerinin negatif suretleri ile yiizlestikleri
bir baska, daha karanlik bir yonii de var. Bazi
formatlarin gergeklik limitlerini astiklari, be-
geni ve ahlak sinirlarini zorladiklar diisiintl-
mektedir (Hill, 2007:111).

Televizyonun kurmacaya dayali ve sdzde ger-
cek olaylara dayali program tiirlerinde anlati-
lan Oykiiler ve anlatilar da mitseldir. Televiziiel
anlatimda hem egemen, hem de karsit-mitler
ayni zamanda ancak farkli diizeylerde ve diiz-
lemlerde var olmaktadir. S6zgelimi televizyo-
nun gercege dayali program tiirlerinin egemen
mitleri; dizi ve seriyal gibi televizyon prog-
ramlarininsa, genellikle karsi-mitleri tirettigi
soylenebilir (Kaplan, 1992:89).

Marshall ve Werndly program tiirlerinin ta-
nimlamasina yonelik sunlar1 aktarmaktadir;
“sanat programlar1 klasik miizik konserleri,
tiyatro yapimlari, baleler ya da operalar gibi
agir ya da ciddi tonda yaymlara egimlidir.
Belgeseller belirli konular, kisiler ya da du-
rumlar ile ilgili bilgi verici olmasi i¢in aras-
tiritlmis ve yapilmis gergege dayali, genellikle
kisa filmlerdir. Haber biiltenleri giinliik ulusal
ve uluslar arasi olaylarin gercege dayali 6zet-
lerini veren bir dizi parcadan olusur; parla-
mento, yabanci ¢atigmalar, dogal afetler ya da
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iyl taniman insanlar ile ilgili kigisel hikayeleri
icerebilirler. Giincel olaylar programlar ge-
nellikle haber biiltenleri ile benzer politik ve
sosyal igerige sahiptirler ama genellikle daha
az parcaya ayrilmislardir ve daha genis konu-
lar1 daha derinlemesine arastirirlar ve olaylar
ile ilgili farkl fikir ve yorumlara yer verirler”
(Marshall- Werndly, 2002:45).

Bonner, televizyon programlarinin ayrimlan-
masini; programlarin haber ve giincel olaylar,
drama dizileri, sitcomlar ve arkasi yarinlar,
belgesel ve spor programlarina genis bir se-
kilde “sagduyu”ya gore boliinmeleri pek ¢ok
tiirli tanimlanabilir ama gruplanmamis olarak
birakmaktadir. Artik yaygin bi¢cimde, bilgi-eg-
lence olarak goriilen oyun ve yarismalar, ce-
sitli tavsiye programlari (yemek, ev yenileme,
saglik), bilim ve teknoloji, talk showlar, soh-
bet showlar1 ve bunlar ile alakali daha karisik
kahvalt1 showlari, sabah programlar1 ve gece
showlar1 (Bonner, 2003:8) seklinde yapmak-
tadir.

Stirekli anlatidan kacinan yegane televizyon
formatlar1 kendi alternatif kurallarma gore
oldukca yapilandirilmis olanlardir: oyun sov-
lar1, egzersiz sovlari, miizikal performanslar,
haber konferanslari, spor yarismalari. Gene de
bu durumlarda bile anlati1 igeri sizabilir: fut-
bol magclari, 6rnegin, spor spikerleri tarafindan
anlatilan bir takimin zaferi ve digerinin yenil-
gisinin hikayeleri olarak goriilebilir (Allen,
1992:53).

Televizyon programciliginda tiir ile format
kavramlar1 arasindaki en 6nemli fark tiir i¢eri-
ginin olusumu i¢in deneyimlenme ge¢misinin
olmas1 gerekmektedir. Izler kitle tarafindan
kabullenilmis ve uzun siireli anlatim nitelik-
lerine sahip olmasi gerekmektedir. Format,
programin igerik ve teknik anlati enstriimanla-
rina iligkindir. Format’n izler kitle tarafindan
algilanmasi ve davraniga donerek izlenmeye
devam edilmesi i¢in bir kez izlenmesi yeter-
lidir. Ciinkii hem teknik hem de icerik olarak
format, her bolimiinde siirekli kendisini tek-
rar eden bir yap1 bulunmaktadir.

Televizyon programlarinin tiir ayrimlamasin-
da iletilmek istenen mesaj ile hedef kitleye
ulagsma amaci yayin politikalarinda etkili ol-
maktadir. Giinliik yayin akisi igerisinde spor-
dan kadina, haberden dramaya bir ¢ok farkl
program igerigi ile karsilasiimaktadir. Gerek
yayimn kuruluslarinin sosyo-ekonomik yapisi
gerekse tecimsel yayinciligin getirisi olan iz-
lenme kaygis1 program tiirlerinin icerik plan-
lamasinda etkili olmaktadir.

TELEViZYON PROGRAMLARDA
HIiBRITLESME

Televizyon insanlarin kendilerinden zihinsel
olarak beklenenleri kendilerini bir seylere da-
hil olmus ya da bir seyleri yapiyormus gibi
gormelerini saglamak i¢in yavasca ve nazik-
¢e azaltan bir giictiir. Insanlarin ne yaptiklart
ile ilgili endiselenmeleri gerekmemesi keyfini
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saglama giinciline sahiptir. Zaman i¢inde tele-
vizyon izlemenin bu daha az diisiinceli ya da
“duistincesiz” yolu oldukea sinsi bir sekilde
insanlarin kendilerini medyadaki bir yere koy-
malarma yol agabilir. Bu oldugunda da tele-
vizyonun insanlara televizyonu nasil gordiik-
leri ve televizyon hakkinda ne diislindiikleri
hakkinda diisiinmek zorunda olmama keyfini
saglama giicii vardir. Bu televizyonun bazi
insanlarin yasam alani haline gelmesinin bir
yoludur (Lembo, 2000:135).

Televizyon, kendinden 6nce gelen kiiltiir bi-
cimlerinden ve anlatim ortamlarindan biiyiik
Olciide yararlanmistir. Genellikle, bu tiirlerin
bir birlesimi olarak kabul edilir. Gazete, top-
lant1, sinema, stadyum, ilan siitunlari, v.b. pek
cok bicim bu yeni teknolojiye uygulanirken
cesitli degisikliklere ugramis ve gelismislerdir.
Haber programlari, acik oturum ve tartigma
programlari, film, drama programlari, miizik,
eglence, spor, reklam programlar1 ve benzeri,
hep onceden var olan fakat yeni teknolojiye
uygulanirken degisen ve gelisen tiirlerdendir.
Bunun disinda, kendi teknolojisi iginde tele-
vizyon da kendine 6zgii kimi bigimleri yarat-
maktadir (Gokge, 1997:72-73).

Hibrit terimi genetikten alinmistir ve iki ayri
tiirlin tiirler aras1 liremesine ve genellikle ki-
sir, ireyemeyen bir yavrunun dogumu ile so-
nuclanmasina (tipki bir kaplan ve bir aslanin
birlesmesinden bir “kaslan” ya da bir esek
ile bir atin birlesmesinden bir katir dogmasi

gibi) atifta bulunmaktadir. Tir hibritligi iki
ya da daha fazla oturmus tiiriin taninabilir tiir,
hikaye akisi, yap1 ve / veya karakterlestirme-
sini sergileyen metinlere atifta bulunmaktadir
(Stadler-McWilliam, 2009:221).

Tiir hibritligi genellikle bir pazarlama strateji-
si olarak temel olarak iirliniin durdugu nokta-
dan anlasilmaktadir. Birden fazla farkli tiirtin
icerilmesi, ayn1 metne farkli izleyici kesim-
lerini ¢ekerek potansiyel olarak pazar payini
arttirarak, bir film ya da televizyon dizisinin
cazibesini arttirmaktadir (Stadler-McWilliam,
2009:222).

Realite televizyonu ya da popiiler gerceklik,
gercek insanlar1 ve tinliileri ve onlarin giinliik
hayatlarin1 ya da siradis1 tecriibeleri izleyen
farkli programlarim1 dizilerin ve formatlarin
bir cesitliligi i¢in herseyi yakalayan bir kate-
goridir. Poptiler gergekgi alt kategoriler sug
ve acil servisler ile ilgili infotainment, insan
gruplar1 ya da kurumlar ile ilgili docusoaps,
nasil bah¢ivanlik yapilacagi ya da birilerinin
evini ya da kisisel goriiniisiinii degistirecegi
(Make Over) ile ilgili hayat tarzi, insanlarin
farkli sosyal tecriibeler yasadigi hayat tecrii-
besi programlari, kontrollii bir ortamda bir
grup insanin bir yarigmaya tabii tutuldugu
realite yarigma programlarini, topluma mal
olmus kisilerin ya da tinliilerin jiiri olarak ka-
tildig1 miizik performansi ya da diger sanatsal
cabalarin sergilendigi yetenek yarigmalarini
ve genellikle kasten kurgulanmis bir oyun ile

88



UHIVE

www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Sayi: 12 Y11:2016 Jel Kodu: 112-Z1
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: 112-Z1
1D:295 K:342
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

kandirilanlar ile dalga gegen realite aldatma-
casini igerir (Hill, 2007: 5).

Realite televizyonu bir tarzdir ¢linkii elesti-
riden dagitim agina, izleyicilerden diizenle-
yicilere medya uygulamasinin neredeyse her
kulvarinda diizenli olarak tekrarlanan katego-
rilerde tek basina ele alinmaktadir. Diger tarz
etiketleri belki daha kesin tanimlanabilirken,
- “nonscripted programming”, “gamedocs”
ve “docusoaps” bazilar1 tarafindan kullanil-
maktadir -, bir kategori olarak realite tele-
vizyonunun genis kiiltiirel dongiisii kendisini
programlar aras1 herhangi bir i¢ metinsel bir-
lik degil, basli basina bir tarz haline getirmistir
(Mittell, 2004:197).

Realite programciligi agisindan ana format-
lar — infotainment, docusoap, lifestyle and
reality gameshow — 1990°larda ve 2000’lerin
baslarinda basarili olmuslardir. Ciinkii hibrit
programlar yaratmak i¢in arkasi yarinlar ya
da yarigma programlar1 gibi var olan popiiler
tarzlardan birseyler almistir. Buna ek olarak,
bu hibrit formatlar ger¢ek insanlar ve gercek
olaylar hakkinda anlatilan hikayelere odakli-
dir. Eglence tarzinda genellikle 6n plan gor-
selleri, karakterlestirme ve anlatim herseyin
lizerindedir. Izleyicilere cekici gelen realite
programciliginin “gerceklestigini gor” tarzidir
ve infotainment, docu-soaps, lifestyle ve re-
alite yarigma programlarinin rating basarilar

gercek insanlar ile ilgili eglence hikayelerinin

kameraya yakalanan kitlesel cazibesine bir
gostergedir. (Hill, 2005: 39).

Giinliik televizyon akisinin bir pargasi olan ii¢
program tiirli arasinda genis bir ayirim yapabi-
liriz. Bu tiirler yukarida tartigilan “tiirler”den
farkli bir siniflandirma olan yapim uygulana-
bilirliklerine dayanirlar (Holland, 2000:40).

* Canli programlar
* Filme alinmig programlar
* Boliimlii programlar

Genis kitlelere ulasmay1 amaglayan televiz-
yon programlart genellikle biiyiik reklam
gelirleri elde edebilmek i¢in tiir veya format
adaptasyonu yayincilik acisindan; hizli {ireti-
lip tiiketilebilen bir yap1 olmasinin yani sira
kiiltiirel degerlerin pasiflestirilmesi siirecidir.
Televizyon programlarinin hibrit yap1 aracili-
giyla ortak bir dil ve sosyo-kiiltiirel yapiy1 algi
bicimi, birbirine benzeyen yasam tercihleri ve
aligkanliklar olusmakta ortak bir degerler bii-
tiinlii meydana getirilmeye ¢alisilmaktadir.

Son zamanlardaki bir dizi basarili televizyon
programu, igyeri sitcom (The Office, Parks ve
Recreation) ya da aile sitcom (Modern Family)
gibi tarzlar ile “mockumentary” tarzini ortaya
cikarmistir. Ama hibrit tarzlarin kullanimi hig-
bir yerde realite televizyonunda oldugundan
daha belirgin degildir. Her zaman belgeseli
dram, sitcom ya da arkas1 yarin gibi kurgusal
televizyon tarzi ile ya da yarigma programlari
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ya da talk show gibi daha eski gercege dayali
televizyon tarzlari ile birlestirdiginden tanim
itibariyle hibrittir. Aslinda, realite televizyonu
(Survivor, American Idol ve Dancing with the
Stars gibi belgesel ve yarisma programi unsur-
larii birlestiren) gamedoc ve (MTV’nin The
Real World’iiniin belgesel ve dizi karisiminda
oldugu gibi) docusoap gibi formatlarinin basa-
ris1 ve kiiltiirel etkisi iletelevizyonun geri ka-
lanini etkilemistir (Edwards, 2013:47).

Seriyallesme her tiir programi benzer egilim-
lere dogru bi¢im degisikligine zorlar ve tv ige-

rigini ii¢ boyutta etkiler:

e Ilki televizyon metninin asir1 dramatize
edilmesidir. Biiyiik felaketler, popiiler sa-
natcilarin yasamlarina iligskin haber ve bil-
gi, toplumsal sorun ve olaylar her tiirden

televizyon igerigine tasinabilmektedir.

e Ikinci boyut tiirler arasinda hibritlesme
egilimleridir. Bu durum seriyellesmeyi de
yaratmaktadir. Tiim tiirlerin bi¢cim ve igerik
olarak benzer, hibrit bir karakter kazanma-

sina ve tiirdeslesmesine yol agmaktadir.

e Uciincii boyut ise televizyon metninin te-
lefabrik tiretimidir. Bu egilim ayn1 tema ve
olay etrafinda sayisiz yeni program gelis-
tirilmesine yol agmaktadir (Celenk, 2005:
335-337).

Buna ek olarak hibritlik carpraz iiretmenin

taniml1 ve bagl bir uygulamasini 6nermekte-

dir — iki tiir birlestirilerek bir hibrit olusturur.
Ama tiirsel uygulamalar siirmektedir ve bir-
birlerinden ayridir, statik bir hibrit olugturmak
icin tek bir kombinasyon uygulamasina bagh
degildir. Bundan o6tiirii “tiir karigimi” terimi si-
niflandirma bilgisi a¢isindan safligin biyolojik
kavramindan kaynaklanmayip, stirmekte olan
tiirsel birlesim ve etkilesim islemini daha be-
lirgin ifade etmektedir (Mittell, 2004:154).

Reality TV nin hibrit tarz docusoap karisimi
belgesel ve dizi anlatimlar1 ve gorsel mevzuat-
lariin karisimini igerir. Belgesel formati rea-
lite televizyonuna ekranda gosterilen insanlari
belgelemek i¢in sosyolojik bir hak iddia etme
imkan1 verirken, kurgusal televizyon tarzinin
kurallar1 izleyicileri ekrandaki karakterler ola-
rak gosterilen gergek insanlara duygusal yati-
rim yapmaya tesvik eder (Edwards, 2013:10-
11).

Televizyonun goriintii ve sesi ayni1 anda ilet-
meyi elveren bir ara¢ olmasi, biitiin bu faa-
liyetlerin ¢ok daha genis izler kitleye ulas-
tirilabilmesini mimkiin  kilmistir.  Nitekim
televizyonun ilk giinlerinde, ekranin en sik
olarak diinyadaki 6nemli olaylar1 naklen ak-
tarmada kullanildig1 bilinmektedir. Bu donem
televizyon yayinciliginda, onemli olaylarin
naklen ekrana getirilmesinin yani sira tiyatro
sahnelerinde oynanmakta olan oyunlar, var-
yeteler, miizikaller bu yeni aracin olanak ve
siirlarina uyarlanma ¢abasi gosterilmeksizin,
olduklar1 gibi yayinlanmaktaydi. Televizyon
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ekran1 bu donemde “diinyaya agilan saydam
bir pencere”dir. Kendine 6zgii bir televizyon
bi¢iminden, lislubundan s6z etmek, ancak bu
saydam camin matlastirilmasiyla miimkiin
olacaktir (Mutlu, 2008:35).

Televizyon programlarinin prodiiksiyonu son
zamanlarda stirekli birbirlerinden etkilenerek
program formatlar1 agisindan kayda deger bir
dinamik isleme maruz kaldig1 ve sonug olarak
bu tiir yenilikler uyguladigi tecriibe edilmistir.
Bu islemdeki ana egilim hibritlesme yolu ile
biitiin formatlar1 igeren bir eglence mentali-
tesinin hakim oldugu ticarilestirmedir. Prime
time izlemesi sirasinda elde edilebilen bu is-
lemin en popiiler sonuclar1 realite sovlardir
(Altunay, 2009:293).

SONUC

Televizyon yayinciliginda son yillarda sik-
likla karsilastigimiz tiir ve format karmasasi
aslinda bir televizyon anlat1 yapisidir. Anlati
yapist yapi sinirlari ve bu sinirlar ile olusturul-
mus Ozelliklere sahip, yinelenen 6zellikleri ile
kiiresel bir iiriin olman1 yaninda bireysel tii-
ketimi bulunmaktadir. Ozellikle 6zellestirme,
ticarilesme, artan arz sonucu pazar paylarin-
daki daralma ve yeni iletisim teknolojilerinin
oniline gecilemeyen yiikselisi gibi etmenler
televizyon sektorii iizerinde yenilenme ve sii-
rekliligi ortaya cikarmistir. Modern diinyanin
en etkili enstriimani olan kitle iletisim aragla-

rindan televizyon, dogru kitleye ulasmak ve

anlasilir olabilmek ig¢in iletilerini olusturdugu
soylemlerle izleyiciye aktarmakta ve 6zellikle
bunu i¢inde degisken bilesenleri olan program

tiirleri ile yapmaktadir.

Televizyon programlar1 anlati1 yapisi aracili-
giyla ortak bir dil ve algi bi¢imi, giderek bir-
birine benzeyen yasam tarzlari, gelenekler ve
aligkanliklar olugsmakta ortak bir kiiltiir yara-
tilmaya caligilmaktadir.

Televizyon yayinciligi, program igerigine ve
hedef kitleye verilmek istenen mesaja baglh
olarak farklilasmaktadir. Televizyon program-
larinin iiretilme asamasinda tercih edilen tek-
nik alt yapi, etkinlik ve izleyicinin televizyon
karsisinda tutulmasinda onemli bir rol oyna-
maktadir. Ses ve goriintii iliskisi yayin plan-
lamasina bagli olarak tek tek degil dengeli
bir yap1 olusturmaktadir. Goriintii agirlikli bir
kitle iletisim arac1 olan televizyon, sesin des-
tekleyici katkist ile ¢izgi filmlerden yarisma
programlarina, eglence programlarindan mii-

zik programlarina birgok tiirii aktarmaktadir.

Televizyon programciliginin icerik ve teknik
olarak evrilmesi beraberinde yeni atilimlar1 da
getirmektedir. Boylece diinyay1 yeni formatla-
ra ve televizyon yayin planlamalaria yonelt-
migtir. Gerek internet kullanim1 gerekse mo-
dern tiiketim enstriimanlari televizyon prog-
ramciliginda farkl: tiirlerin bir arada islendigi
yeni igeriklerin viicut bulmasima yol agmist.

Izler kitlenin bilgi ve eglenceyi bir arada tii-
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kettigi infotainment (bilgi-eglence) program-
lar1, gercek kimlikleri sunan ve onlari sosyolo-
jik alt yap1 ile ekranda belgeleyen docusoaps
(belgesel-dram), birilerinin evlerini ya da dis
goriiniislerini yeniden yapmak ile ilgili olan
makeover programlari, genellikle insanla-
rin hayat tarzlarimi ya da islerini degistirdigi
sosyal anlatimlar1 barindiran lifestyle (hayat
tarz1) programlari, giindekil hayat igerisinde
toplumu olusturan pargalarin komedi 6gesi
ile islendigi mockumentary (komedi-belge-
sel) programlari, bir grup insanin ya da bir
durumun gozlemlendigi ayn1 zamanda eglen-
dirirken yeteneklerinin sergilendigi gamedoc
(yarisma-belgesel) programlar1 yenilenen ve
birbirlerine eklemlenerek olusan hibrit prog-

rama Ornektir.

Giindelik hayatin getirdikleri, televizyon prog-
ramcili§inin hibritlegsmesinin temel nedenidir.
Izler kitlenin ihtiyaglarma cevap vermek igin
anlatim dili igerisinde farkli televizyon prog-
ram tilirlerinin 6zelliklerinin bir arada kullanil-
masi ihtiyacit dogmaktadir. Bdylece televizyon
yayinciliinda igerik siirecinde hibrit kavrami
yerini alirken, Uretilen materyaller izler kitle

ile bulusmaya baglamistir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: While displaying the narrative structure of television, we must underline that star-
ting from the point of narrative theories, television is composed of repeatable structures. What’s
produced in television directly addresses and affects the audience. Uitilizing daily life and and
natural course of events brings the narrative structure audience together under common expec-
tations after a while. While one realm is presented to the audience with both fiction and nonfic-
tion narrations, a regenerated reality is also transmitted along with it. Television tends to tell the
same story with complicated methods. And this increases the importance of concepts of prog-
ram and format. A great majority of television programs aims to round up social disputes within
the given limited period of time. On the contrary to confront the audience with uncertainity and
encourage them to think over the meaning, it helps them to summarize and synthesize it. What
makes television a privileged narrative and regeneration device is from dramas and series to
news, from entertainment to sports and cultural programs, television program genres have re-
markable effect on narrative strategies and television has unique narrative characteristics. There
is a constant search for update of context and new program formats in television programming.
In a time where competition is constantly increasing, television channels compete harder using
dynamic programs. Televisions create hybrid formats, combining programs such as news or
political debates and contexts based on entertainment. The program structure of a television
channel presented to the general auidence’s consumption is composed of reality shows, box
office films, series, competition shows, entertainment shows and commercials. The message
desired to be delivered in the genre classification of television programs and the purpose of
reaching the target audience are effective in formation of broadcasting policies. There are many
various program contexts from sports to daily life, from news to drama within television’s daily
broadcast planning. Both socio-economic structure of the broadcasting agencies and rating con-
cern as a result of commercial broadcasting are effective in formation of contexts which is the
basis of broadcasting policies of televisions. Television broadcasting varies from time to time
in history depending on the context of the programs and the message to be given to the target
audience. The technical substructure preferred in production stage of television programs plays
a vital role in affirming the relation between the event and the audience and television with a
permanent bond. Depending on the broadcasting planning, the relation between audio and visu-
al materials form a balanced structure instead of individual ones. Being a visually dense mass
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communication device, television presents many genres from cartoons to competition shows,
from entertainment to music programs to audience’s consumption with the supportive contri-
bution of sound. Purpose: The study will underline theevolving technological and contextual
transformation of television programming that is the basis of television’s narrative structure.
The study has been especially made on gathering the specific characteristics of different genres
due to daily requirements of television program genres classified according to their technical
and context separations and therefore forming hybrid genres. In television broadcasting, it is
of great importance that certain dynamics must evolve after long procedures and new contexts
must be introduced to the audience. Therefore, our purpose is to display how the changing tele-
vision program genres are becoming hybrid. Scope: Beside the basic narrative structure of tele-
vision among the mass communication devices, the subject for the study is the concept of genre
in television programming and hybridization of basic structures due to modern requirements of
concept of genre. So the audience is faced with a new presentation of information and entertain-
ment requirements they quench through television. The study involves narrations of people and
institutions who have works in this area. The study also includes concepts of television, nar-
rative structure, television programming and hybrid. Literature and Method: The study exami-
nes academical documentation composed of books and articles regarding television’s narrative
structure, television programming and hybrid concepts. Foreign resources have been referred
to especially on the concept of hybridization in television programming. Declarations of inter-
national organizations on definition and classification of genre in television programming have
been made use of. This study, in its basis is being examined in terms of conceptual literature in
order to indicate inadequety of academic activities in the field, conceptual uncertainty and that
it might lead to further studies. Conclusion: The recent confusion of genre and format we are
facing in television broadcasting is in fact a problem of television narrative structure. With its
repeating characteristics, narrative structure has individual consumption as well as being a glo-
bal product. Especially as a result of increasing demand due to commercialization, factors such
as narrowing market shares and unstoppable rise of communication technologies have created
a renewal on television industry. Modern world’s most effective instrument, television transfers
its messages to the audience through the expressions of its making and it does so especially with
program genres containing variable components. Evolution of television programming in terms
of tecnics and context brings new ventures along with it. This evolution has led the world to
new formats and television broadcasting planning. Both internet usage and modern consump-
tion instruments have led to embodiment of new contexts where the characteristics of different
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genres in television programming are processed together. Being hybrid suggests an application
of the cross production of genres. More than one genres are combined together to form a hybrid
but genre applications continue and it does not turn into an application of a single combination
in order to form a static hybrid. Therefore the term “genre mix” expresses genre combination
and interaction process in terms of identification information more clearly. The television bro-
adcasting that aims to reach large masses is generally the pacification of cultural values beside
being a quick consumable structure from the point of genre and format adaptation for commer-
cial purposes. Through hybrid structure of the television programs common narrative structure
and socio-cultural perception, similar life choices and habits began to form and an integration

of common values is tried to be created.

Key Words: Television, Hybrid, Television Programme
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MEDYADA YARGI: GAZETE KOSE YAZILARI ORNEGI'

JUDGMENT IN MEDIA: THE EXAMPLE OF OP-ED ARTICLES
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Oz: Medya soylemi tiirii olan gazete kose yazilart
soylemi kitleleri etkileme ve/ya da ikna etme amaci
tasimaktadir. Kose yazarlart diinyada olup bitenlere
iliskin bilgi verirken, olaylar1 yorumlarken kendilerinin
ve tiyesi olduklari gazetenin ideolojisi ¢ergevesinde
acik ya da ortiik olarak belirli dilsel segimler yapmak-
ta, tutum ve yargilarim ifade etmektedir. Degerleme
Kuramu ¢ercevesinde Tutum dizgesi, degerlendirici
dilsel kaynaklar araciligtyla yazar ya da konusucularin
6znel konumunu ifade ettigi bir ulamdir. Bu dizgenin
bir alt tiirii olan Yargi, kisi ya da gruplarm diisiin-
celerinin, davranislarinin, sozlerinin takdir edildigi/
elestirildigi ya da oviildiigii/onaylandig: ifadelerle
ilgilidir. Bu baglamda, kose yazarlarmin tutum ve
yargilarimin ortaya konmasina iliskin kapsamli bir
¢oziimleme sunmaktadir. Calismamizin amaci, giinliik
gazetelerde kose yazarlarinin yegledikleri bir Yargi
tiirli olup olmadigini ve bunda ideolojinin olasi et-
kisini saptamaktir. Bulgularimiz, hem kose yazilari
metin tiiriiniin hem de politik ideolojinin Yarg: tiirti
segiminde etkili oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Degerleme Kurami, Tutum
Dizgesi, Yargl, Medya Soylemi, Gazete Kose Yazilart

Abstract: The discourse of op-ed articles, a type of
media discourse, aims to affect or persuade people.
Giving information and commenting on the cur-
rent affairs, op-ed article writers make implicit or
explicit linguistic choices and express their attitude
and judgment according to their and the newspaper’s
ideology. Attitude system is a category within the
framework of Appraisal Theory in which writers or
speakers express their subjective positions through
evaluative linguistic resources. Judgment its sub-
category is about the expressions via which ideas,
actions or utterances of people/ groups are admired/
criticized/, or praised/condemned. Thus, it provides
a comprehensive analysis for revealing the writers’
attitudes and judgments. The purpose of our study is
to find out if op-ed article writers prefer a particular
type of Judgment and the potential effect of ideology.
Our findings show that both the genre of op-ed article
and political ideology are effective in the selection
of Judgment type.

Key Words: Appraisal Theory, System Of Attitude,
Judgment, Media Discourse, Op-Ed Articles
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GIRIS

Teknoloji ¢aginda oldugumuz giiniimiizde kit-
le iletisim araclarinin, dolayisiyla da medya-
nin toplum ve bireyler iizerinde etkin bir giicii
oldugu bilinmektedir. Topluma bilgi vermeyi,
toplumu belli bir davranisa yonlendirmeyi ya
da bir konuda onlar1 ikna etmeyi amaglayan
gorsel, isitsel, sozlii ve yazili materyallerin
incelenmesinde medyanin kendine 6zgli sOy-
lemine ve bu sdylemin ait oldugu toplumsal
grubun ideolojisiyle iliskisine odaklanmak
gerekmektedir. Belli bir toplumsal grup tara-
findan benimsenen diisiince, tutum ve inang-
lar biitiinii olarak tanimlanabilen ideolojilere
ve dilin ideolojik kullanimina medya sdylemi
baglaminda haberlerde, kose yazilarinda, rek-
lamlarda rastlanmaktadir. Bu metin tiirlerini
incelerken odaklanilmas1 gereken Oncelikli
kavramlardan biri olan sdylem, kuskusuz en
onemli siyaset aracidir. SGylemin toplumu et-
kileme ve doniistiirme 6zelligine sahip olma-
s1, ister istemez giic ve iktidar kavramlarina
da ilgi gosterilmesini gerektirir (Yagcioglu,
2002: 6).

Kisi ya da gruplar ideolojilerini dil aracili-
g1yla hedef kitleye ulagtirma amaci giiderken
ozellikle kendine 6zgii kurallar1 bulunan ve
bir kurum niteligi tasiyan medya araciligiyla
bireye ortiik bicimde giic uygulamaktadirlar.
Medya sOyleminin incelenmesi, farkli amac-
lara yonelik olarak hangi konularin segilip
hangi konularin dislandigina, hangi bilgile-

rin vurgulanma amaciyla 6n plana alindigina,
sozciiklestirmenin temsil edilen ideolojiye
uygunluguna, neden baska ifadeler yerine
ozellikle s6z konusu ifadenin kullanildiginin
ortaya konmasmi saglamaktadir. Ornegin,
biz-onlar karsithigl temel alinarak olusturulan
dilsel iletiler yogun bi¢imde ‘6tekilestirme’
icermektedir. Bu ideolojik karsitlhigi ortaya
cikarmak; sOylemin baglami, katilimcilarin
gruplar, gii¢ iliskileri ve ¢atigmalari, 6nvar-
sayimlar, sezdirim kullanimlari, sdylemin
tiim bi¢imsel yapisi, baska bir ifadeyle, yapi-
sal kodlama ve sozcliklestirme incelemeleriy-
le olasidir (van Dijk, 1998a: 61-63).

Bir yazili medya tiirii olan gazeteler, okuyucu
kitlelerini dis diinyada olup biten konusunda
bilgilendirme islevlerini dil ve gorsel imgeler
aracilifiyla yerine getirirken okuyucu kitle-
lerini etkilemek ve miimkiinse etki alanlarini
genisletmek isterler. (Kress, 1996 akt. Yagci-
oglu, 2002: 21). Medya yazarlar1 da kendile-
rinin ve tyesi olduklar1 gazetelerin ideoljisi
dogrultusunda kullandiklar1 dilsel yapilarla
sunduklar1 habere iligkin yanli tutumu des-
tekleyen bir anlam ag1 olusturmakta (Oktar,
2002: 39); okuyucularinin olaylara ve kisi-
lere bakis agisini olusturarak okurlarini ikna
etmeyi hedeflemektedir (van Dijk, 1998a: 6
akt. Ercan, 2003: 35). Bu baglamda kose ya-
zarlarimin ideolojik dil kullanim1 okuyucuya
yazarin savunmay1 sectigi goriisler ve oteki-

lestirmeyi ya da elestirmeyi tercih ettigi kisi,
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kurum, davranis ve goriisler hakkinda artalan
bilgisi saglamaktadir.

Gilintimiiz Tiirkiye’sinde toplumsal gruplar ve
ideolojiler arasinda yasanan katilimci catis-
malaria bagl olarak, yaymn kuruluslari, ga-
zeteler ve bu gazetelerin kose yazarlari da ay-
rismistir. Bu gézlemden hareketle Tiirkiye’de
Laik, Islami ve Liberal ideolojilerin varligin-
dan soz edilebilir. Bu calismada Laik (Ay-
dinlik ve Cumbhuriyet), Islami (Zaman ve
Yeni Akit) ve Liberal (Hiirriyet ve Milliyet)
ideolojilerin temsilcileri olarak bilinen gaze-
telerde 10-24 Kasim 2014 tarihleri arasinda
yazilmis olan politik kdse yazilar1 Dizgeci Is-
levsel Dilbilgisi’nin (bundan sonra DID) ki-
silerarasi iistislevinin temel alindig1 Degerle-
me Kurami (bundan sonra DK) ¢ercevesinde
incelenmistir. DK katilim, derecelendirme ve
tutum olmak tizere li¢ etkilesimsel alana ay-
rilmistir ve s6z konusu alanlarin da alt ulam-
lar1 bulunmaktadir. Calismamiz gergevesinde
DK’nin Tutum dizgesindeki bir alt ulam olan
Yargiin gazete kose yazilarinda incelenmesi
ve asagida belirtilen arastirma sorularina ya-
nit bulunmas1 hedeflenmektedir:

e Gazete kose yazilarinda yeglenen ‘Yargr’
tiirdi var midir?

e Gazetelerin politik ideolojisi ‘Yargi’ tiirii-
niin se¢ilmesinde etkili midir?

Arastirma sorularmin yanitlarin1  vermek

amaciyla secilen, DK’nin Yarg: alt dizgesine

iliskin olarak sonraki boliimde kapsamli bilgi

sunulmaktadir.
DEGERLEME KURAMI

Martin ve White (2005) tarafindan gelistirilen
DK, DID’nin ‘Kisileraras1’ anlam boyutuna
gonderimde bulunan bir yaklasimdir. DK’nin
etkilesimsel alanlarindan (i) Katilim; tutum-
larin kaynagina ulagsmakla ve sdylemdeki
fikirlerin etrafinda bulunan seslerin roliiyle;
(i1) Derecelendirme; olgulari, ulamlarin bula-
niklagsmasini1 ve duygularin giiciinlin artisini
asamalandirmakla; (ii1) Tutum; duygusal tep-
kileri de i¢eren duygulari, davranisa yonelik
yarg1 ve nesneleri degerlendirmekle iligkilidir
(Martin ve White, 2005: 35).

Grafik 1. Degerleme Kuram Ulamlar
(Martin ve White, 2005: 35)

TEK SES
COK SES

N
oo [
\

. > KATILIM

DEGERLEME | [ DERECEIENDIRVE
KURAMI _

| WM |——— ‘

Sekil 1’de DK dizgeleri ve alt ulamlar1 veril-
mektedir. Buna gore, Katilim yazarlarin ken-
di bakis agilarini agikladiklar dilsel olgulari
(Tek ses) ve diger yazarlarin bakis agilarina
kars1 bir durusu benimsemekte kullandiklari
dilsel kaynaklar1 (Cok ses) iceren bir dizge-
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dir. Tek sesli metin, yazarin bakis agisinin di-
sinda bir bakis agisina izin vermezken; ¢ok
sesli metin iki veya daha fazla bakis acisina
(‘biz’, ‘onlar’ gibi) ve aralarindaki iliskinin
yansitilmasina izin vermektedir. Derecelen-
dirme dizgesi ise Katilim ve Tutum dizge-
lerinin ortak bir 6zelligidir. Alt dizgesi olan
Siddet ise yogunluk ve nicelik yoniinden dii-
siinceleri baskalastirma islevindedir. Nicelik
belirticileri, stiregler ve kiplikler gibi dilsel
kaynaklarla yiiriitilmektedir Bir diger alt
dizgesi olan Odak, anlambilimsel ulamlarin
derecelendirilmesi ile ilgilenmektedir. bir
cesit’, ‘kismen’, ‘cok’, ‘bliyiik dlgiide’, ‘ta-
mamen’ gibi degerlendirici ifade kullanimla-
rin1 igerir. (Carroll ve Read, 2012: 426-429).
Tutum dizgesi ise, geleneksel olarak duygu-
ya, estetige ve etige gonderimde bulunan ii¢
anlambilimsel alan1 icermektedir. Bu alanla-
rin hepsi kutupsalliklaria gore olumlu ya da
olumsuz olarak ¢oziimlenebilmektedir (Car-
roll ve Read, 2012: 424). Duygulanim, davra-
nislara, metinlere, siireclere, olgulara verilen
tepkilerle ve duygularla iliskilidir (Martin
ve White, 2005: 42-43). Tutumun duygula-
nim olarak kodlanan ¢ogu ifadesinde yazar,
degerlendirmenin daha kisisellestirilmis bir
ifadesini insa etmektedir (Hood, 2004: 31).
‘Mutlu’,
ma’, ‘nefret’, ‘0zlem’, ‘endise’ gibi duygular

“izglin’, ‘memnun’ ‘hoslan(ma)
ve bu duygular1 sezdirecek sozciik se¢imleri
duygulanim kapsaminda yer almaktadir. 7ak-

dir; giizel duyularla ilgilidir. Tutum dizgesi-

nin takdir ulaminda s6z konusu edilen nesne
ya da olguya iligkin ‘ilgimi ¢ekmeyi bagardi
m1?’, ‘begendim mi?’, ‘diizglin bir bicimde
bir araya gelmis mi?’, ‘degeri var mi1?’ gibi
sorularin yanitlar1 incelenmektedir. Yazar/
konusucu ‘garpict’, ‘dramatik’, ‘biiyiileyici’,
‘heyecan verici’, ‘harika’ gibi kullanimlarla
olumlu; ‘sikict’, “monoton’, ‘yavan’ gibi s6z-
ciiklerin se¢imiyle de olumsuz takdirini yan-
sitabilmektedir. Tutum dizgesinin tigiincii alt
ulam1 Yargidir ve insan davraniginin kuralci
ilkelere gore degerlendirilmesini icerir (Mar-
tin ve White, 2005: 47-56). Calismamizin
kuramsal ¢ercevesini olusturan bu ulam bir
sonraki boliimde daha ayrintili bir bigimde
ele alinmaktadir.

YARGI

Yargi, insan davraniginin ‘etik’, ‘etige aykirr’,
‘namuslu’, ‘namussuz’, ‘yetenekli’, ‘yetenek-
siz’, ‘normal’, ‘anormal’ gibi kavramlar araci-
ligiyla degerlendirilmesidir. S6z gelimi, “Poli-
sin gostericileri vahsice itip kaktigini gormek
sadece sok edici degildi. Ayrica Cin gibi daha
baskict rejimlerin temsiliydi.” (Thomson ve
White, 2008: 11) 6rneginde goze ¢arpan ‘vah-
sice’, ‘baskict’ gibi kullanimlar ve ‘itip kak-
ma’ ifadeleri yazarin Yargisin1 yansitmaktadir.
Secilen dilsel kaynaklar bu yargmin olumsuz
nitelikte oldugu gostermektedir.

Yargi dizgesi iki temel alt ulamda incelen-
mektedir:
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(i) Toplumsal Sayginlik Yargisi: Normallik
(kiiltlirtin normal olarak kabul ettigi davranis
ile kisinin davranisinin karsilastirilmasi), Ye-
terlik (kisinin yeterliligi) ve Kararlilik (kisi-
nin giivenilirligi) icermektedir.

(ii) Toplumsal Onay Yargisi: Dogruluk (kisi-
nin diirtistliigii) ve Uygunluk (kisinin ahlaki-
nin kiiltiiriin sahip oldugu ile 6rtiisme diizeyi)
ile ilgilidir (Carroll ve Read, 2010: 424-425).

Cizelge 1. Toplumsal Sayginlik ve Toplumsal Onay Yargilar1 Alt Ulamlari ve Ornekleri
(Martin, 2004b: 280)

YARGI TURLERI Olumlu Olumsuz
NORMALLIK sansli, normal, tilsimli, ortala- trajik, tuhaf, sanssiz,
TOPLUMSAL ma garip
SAYGINLIK YETERLIK giicl, zeki, bilgili, yetenekli zay1f, beceriksiz,
aptal, cahil, deli
KARARLILIK cesur, giivenilir, israrli, azimli kararsiz, dik basl1,
yumusak, timitsiz
DOGRULUK diriist, gergek, sadik sahte, hilebaz, ¢ikarci
g%iI;{UMSAL UYGUNLUK  iyi, etik, adil, kibar, kanuna ahlaksiz, ki, yoz,

uyan

acimasiz, adaletsiz

Cizelge 1°de tiirlerine ve orneklerine yer ve-
rilen Yargi, oneriler (kisilerin nasil davran-
malar1 ve nasil davranmamalar1 gerektigine
iliskin kurallar) baglaminda duygunun ku-
rumsallagmasi olarak diisiiniilmektedir. Duy-
gulanim gibi, yarginin da olumlu/olumsuz ve
acik/ortiik boyutlart bulunmaktadir. Belirli
dilsel kaynaklarin se¢imiyle, konusucu/yazar
kisilerin davranislarini, sozlerini, diisiince-
lerini, yani temelde insani yargilamaktadir.
Kose yazilarinda da yazarlar yaninda ya da
karsisinda yer aldiklar1 kisi ya da gruplar
yarg: bildiren dilsel kaynaklar araciligiyla
degerlendirme olanagi bulmaktadir.

MEDYA SOYLEMi

Soylem, en genis anlamiyla, yazili, sozlii ve
gorsel temsiller araciliiyla ifade edilen kisi-
lerarasi sembolik etkilesim ve iletisime iliskin
tiim olgulara gonderimde bulunan bir kavram
olarak (Bloor ve Bloor, 2007: 6) iletisimin
kiiltiirel ve toplumsal olarak diizenlenmis
bicimi olarak goriilmektedir. Bu baglamda
sOylem sadece kurumlar, bireyler ve toplum
arasinda bir araci islevi tasimakla kalmaz;
ayrica gli¢ ve ideoloji ile baglantili olarak be-
lirli gliclii gruplarin ¢ikarlarina hizmet eder
ve toplumsal pratikleri ve aktorleri diizenler
(van Dijk, 1998b: 186; Mayr, 2008: 4). Giiclii
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toplumsal gruplar ve aktorler; “zaman ve yer,
katilimcilar, hedef kitle, olas1 s6z edimleri,
konular, dilsel se¢imler, bicem, kibarlik veya
saygi stratejileri” aracilifiyla metnin bircok
ozelligini kullanarak soylemi denetleme ola-
nagi kazanir (van Dijk, 1996: 12). Bu noktada
medya sOylemi, ¢ok disiplinli bir alan olmast
ve bir kurum niteligi tagimasi nedeniyle kisi-
lerin gercekliklerini olusturmada énemli bir
rol oynamakta (Talbot, 2007: 3) ve farkl ak-
torler tarafindan, diinyaya iliskin yorumlarin
daha genis bir kitleye ulastirilmasi amaciyla
kullanilmaktadir (Croteau ve Hoynes, 2013:
152).

Medya aracilifiyla zihnin denetimi, hedef
kitle (i) boyle bir denetimin dogasinin ya da
sezdirimlerinin farkinda olmadiginda; (ii)
kendi diisiinceleri ¢ercevesinde haber ileti-
lerini dogru ya da gazetecilere 6zgii fikirle-
ri akla uygun olarak kabul ettiginde biiyiik
Olgiide etkili olmaktadir. Dolayisiyla bilgi,
sOylemin anlasilmasinda ¢cok dnemli bir et-
mendir. Bunun yani sira ‘tutumlar’ ise top-
lumsal bilisi olusturan ve degerlendirmeyi
etkileyen onemli bigimlerdir. Ac¢ik bigimde
‘kotili’ davranisin abartili vurgusunu ve eg-
retileme, karsilagtirma gibi diger sdzbilimsel
girisimleri de iceren, onlara iliskin olumsuz
degerlendirmeleri destekleyen ve bizi kur-
ban olarak, onlar ise kotii, saldirgan kisiler
olarak tanimlayan bir¢ok sOylemsel anlam
vardir (van Dijk, 1996: 11-16). Medya sOy-
leminde de biz-onlar ideolojik karsithgr sik-

ca karsilasilan bir olgudur. DK ¢ergevesinde
Yargi ulamimin toplumsal normlar agisindan
insan davranisinin degerlendirilmesine yone-
lik olmasi nedeniyle bu ulama génderimde
bulunan ifadelerin bir medya soylemi tiirii
olan kose yazilarinda sik¢a karsilagilan bir
kullanim oldugu 6ngoriilebilir.

GAZETE KOSE YAZILARI SOYLEMI

Gazeteler genel anlamda diinya hakkindaki
olgusal gercekleri degil, diisiinceleri, ideolo-
jileri, savlari, inanglar1 ve degerleri yansitan
bir medya aracidir (Fowler, 1991: 1). Gaze-
telerin temel olarak iki farkli islevinden s6z
edilmektedir. Bu islevler, (i) dis diinyada ve
toplumda olup biteni ideolojik birimler ola-
rak yapilandirip sunmak; (i1) okuyucu kitlele-
rini bu yolla kendi diinya goriigleri dogrultu-
sunda yonlendirip en giivenilir sesin kendileri
olduguna ikna etmektir. Gazeteler bu islevle-
rini en ¢ok kose yazilarinda gerceklestirme
olanagi bulurlar (Kress, 1983 akt. Yagcioglu,
2002: 21). Basmakaleler, editore mektuplar
ve kose yazilar1 araciligiyla gazeteler, kamu-
oyunu dile getirmeye ve bi¢imlendirmeye
katkida bulunmaktadirlar (Wahl-Jorgensen,
2008: 67).

Bir gazetede her giin ayn1 sayfada, ayn1 yerde
yaymlanan ve ayni yazar tarafindan yazilan
yazilar, kose yazilar1 (op-ed articles) olarak
adlandirilmaktadir. Gazete kdse yazilari top-
lumun giincel olaylarina gore yazar belli
bir konuda olusturdugu diisiince dizisidir ve
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okuyucularin diinyada olup bitenlerle ilgili
fikir sahibi olmalarina yardim eder (van Dijk,
1998a). Kose yazilarinin yer aldig1 sayfalar
gazetenin kimligini yansitmaktadir. Siklikla
gazetenin politik egiliminin rehber alindi-
g1 bu sayfalar, gazetecilerin fikir ifade etme
yetkisine sahip olduklar1 tek yerdir (Wahl-
Jorgensen, 2004: 59). Gazete kose yazilari,
diisiince sdyleminin ozelliklerini tasimakta-
dir. Van Dijk’a gore konusucu ve yazarlar;
konusmalarda, tartismalarda diisiincelerini
ifade etmek, dinleyici ya da okuyucuyu ikna
etmek, fikir ayriligini belirtmek amaciyla dii-
stince sOylemini kullanmaktadirlar. Gazete
kose yazilarinin da iginde yer aldig: diislince
sOyleminde, diisiincelerin tartisma dizileriyle
desteklenmesi en onemli 6zelliktir. Diisiin-
celer, deger yargilarinin bir sonucu olarak
ortaya ¢cikmaktadir (van Dijk, 1996 akt. Er-
can, 2003: 35). Buna gore, diisiince sdylemi
kapsaminda yer alan gazete kose yazilar1 sOy-
leminin de deger yargilarini yansittigini sdy-
lemek miimkiindiir. Bu nedenle, ¢alismamiz
veri tabanini olusturan farkli politik ideolo-
jilerin temsilcisi olarak bilinen giinliik gaze-
telerde yayimlanan kdse yazilarinda Yargimin
ifadesi incelenmektedir.

VERIi TABANI VE YONTEM

Calismamizda gazete kose yazilari sdyle-
minde Yargmin nasil kodlandiginin ortaya
konmas1 amaciyla belirlenen veri tabani Ay-
dinlik, Cumhuriyet, Milliyet, Hiirriyet, Za-
man ve Yeni Akit gazetelerinde 10-24 Kasim
2014 tarihleri arasinda yayinlanmis olan po-
litik igerikli kose yazilarindan olusmaktadir.
S6z konusu dénem Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurucusu ve Onderi olan Atatiirk’iin 6liim
yildoniimiinii kapsadigindan gazetelerde or-
tak konulu kose yazilarinin daha sik olacag:
Onvarsayimmiyla bu donem se¢ilmistir. Seci-
len gazetelerden Cumhuriyet, Aydinlik Laik;
Hiirriyet ve Milliyet Liberal; Zaman ve Yeni
Akit ise Islami politik ideolojinin temsilcileri
olarak bilinmektedir. Gazetelerde 10-24 Ka-
sim 2014 tarihleri arasinda yayinlanan giincel
politika haberlerinin konu edildigi 476 adet
kose yazis1 bulunmaktadir. S6z konusu yazi-
lar konu se¢imleri agisindan gruplandirilmas;
bir konuya iliskin en az 10 politik kose ya-
zisinin yazilmis olmasi Slgiit alinmis; buna
gore, calisma secilen 327 adet kose yazisin-
dan olusan veri tabani iizerinden bir incele-
meye dayandirilmistir. Yazilarda ele alinan
konular ve gazetelere gore dagilimi Cizelge
(2)’de verilmektedir.
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Cizelge 2. Veri Tabaninda Yer Alan Kose Yazilarinin Gazete, ideolojileri ve Konular

Acisindan Sikhgi ve Oram

Laik Liberal Islami TOPLAM
YAZISTKONUSU
SIKLIE  ORAN SIELIE ORAN SIKLIK ORAN SIKLIK ORAN

AKP Hikiimeti 55 374 12 15.1 23 277 95 29
PKK/Cdziim Siireci 25 17 23 355 18 178 71 217
Recep Tayvip Erdogan 28 14 20 25 21 207 69 211
CHP 22 19 ] 253 ] 8.7 40 123
Atatiirk 15 10.2 8 102 5 5 28 8.6
Cemaat/Paralel Yapi 2 13 2 114 20 20 24 73
TOPLAM 147 100 79 100 101 100 327 100

Cizelge (2)’de sergilendigi iizere, veri taba-
nin1 olusturan kose yazilarinda, AKP Hiikii-
meti, PKK/Coziim siireci, Cemaat/Paralel
yap1, Recep Tayyip Erdogan, Atatiirk ve CHP
olmak tizere 6 temel konu ele alinmistir. Ca-
lismamizin amaci dogrultusunda, bir sonraki
boliimde veri tabani ¢éziimlemesinin bulgu-

larina yer verilmekte ve tartisilmaktadir.
BULGULAR VE TARTISMA

Veri tabanini olusturan gazete kose yazilarin-
da DK’nin Tutum Dizgesinin alt ulamlardan
biri olan ‘Yargi’nin ifade edilmesinde kulla-
nilan dilsel kaynaklarin saptanmasi, tiirlerine
gore siiflandirilarak kose yazilarinda baskin
olarak kullanilan bir yargi tlirtiniin olup olma-
diginin belirlenmesi ve yargi tiirii ile gazete

ideolojisinin iligkisinin bulunup bulunmadi-

ginin ortaya konmasimin amaglandigi bu ¢a-
lismada, arastirma sorularini yanitlamak iize-
re, veri tabanini olusturan gazetelerde belirle-
nen tarih araliginda yaymlanmis giindemdeki
politik konular1 igeren kose yazilar1 konula-
rina gore siiflandirilmig, kullanilan “Yargr’
ifadeleri saptanarak ‘Toplumsal Sayginhk’
ve ‘Toplumsal Onay’ yargilar1 ve alt ulamlar1
olmak tizere tiirlerine gore siniflandirilmistir,
tiirlerine iligkin saptanan bulgular gazete ide-

olojileri ¢er¢evesinde yorumlanmustir.

GAZETE KOSE YAZILARINDA TOP-
LUMSAL SAYGINLIK

2.1°de soz edildigi iizere Toplumsal Sayginlik
yargilar1 ‘normallik’, ‘yeterlik’ ve ‘kararlilik’
olmak iizere li¢ alt ulamdan olusmaktadir. Bir

kisi ya da toplulugun davraniglariin toplum-
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sal ve etik degerler kapsaminda ‘normal’, ‘ye-
terli’ ya da ‘giivenilir’ olup olmadigina iliskin
olumlu ya da olumsuz degerlendirmeler, sira-
styla s6zli gecen bu ulamlara génderimde bu-
lunmaktadir. Asagida, kdse yazilarinda top-
lumsal sayginlik ifade eden dilsel kaynaklara
iliskin 6rneklere yer verilmektedir.

(1) ‘Bu da Islam’1 hayat1 ve zellikle de si-
yasi kimligi bakimindan temel referans
aldig1 acgik olan bir kisilik icin anlasilir
bir sey.’

Levent Kéker 13.11.2014, Zaman
(2) ‘Bu normal ve anlasilabilir bir durum.’
Yener Dénmez 15.11.2014, Yeni Akit

(3) ‘Demokrasi i¢inde kalindik¢a farkli go-
risler dogaldir.’

Giineri Civaoglu 22.11.2014, Milliyet

(4) Bu durum kendi déneminde anlasilmaz
olsa da tarihin dongiisii icinde olagan as-
linda.’

Melis Alphan 22.11.2014, Hiirriyet

(5) ‘...bir iktidarin tilkedeki kanli savasi, ay-
rilik¢t terdrist saldirilart durdurmak igin
gorlismeler yapmasi dogaldir.’

Orhan Bursali 18.11.2014, Cumhuriyet
(6) ‘Iscinin 8lmemesi normal olan...”

Esin Turhan 21.11.2014, Aydinlik

Ornek (1-6)’ te italik olarak belirtilen dilsel
kaynaklar “anlasilir, normal, anlasilabilir,
dogal, olagan” Olumlu Normallik toplumsal
sayginlik yargisi, baska bir ifadeyle herhangi
bir kisi, olay, nesne ya da olgunun ‘olagan/
siradan’ olmast ile iligkili olarak kullanilan
dilsel kaynaklar1 icermektedir. Asagidaki or-
neklerde ise durum farklidir:

(7) ‘Bu akil almaz harcama ile kiyaslaninca
devede kulak kaliyor.’

Sevgi Akarcesme 11.11.2014, Zaman
(8) ‘Ciinkii akil otesi baglarla baglilar.’
Abdurrahman Dilipak 12.11.2014, Yeni Akit

(9) ‘Durum gergekten bu kadar vahim mi?
Bana sorarsaniz, ¢cok vahim.’

Faruk Kése 23.11.2014, Yeni Akit

(10) ‘Insanlar bu olaganiistii duruma kafa
yormuslar. Olaganiistii durum ¢iinki
demokratik iilkelerde bu derece tepki-
sizlik goriilmiis sey degildir.

Mehmet Tezkan 21.11.2014, Milliyet

(11) “Vahim tabloyu uzun boylu anlatmak-
tansa, AKP Diyarbakir Milletvekili Ga-
lip Ensarioglu gibi...’

Taha Akyol 12.11.2014, Hiirriyet
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(12) “Is¢i 6lmedi diye SGK primlerinin bir
kisminin devlet tarafindan Odenmesi

yani igverene kiyak abesle istigaldir.’
Esin Turhan 21.11.2014, Aydinlik

(13) ‘Benim yanlis algim, bir beton cehen-
neminden gelmemden kaynaklaniyor-

b

mus.
Ali Sirmen 11.11.2014, Cumhuriyet

Ornek (7-13)’ te italik olarak verilen dilsel
kaynaklar “akil almaz, akil 6tesi, vahim, ola-
ganlistli, goriilmiis sey degil, abesle istigal,
yanlis alg1” Olumsuz Normallik toplumsal
sayginlik yargisi, dolayisiyla sozii edilen kisi,
olay, nesne ya da olgunun ‘olagandisi/sira dig1’
olmasinin vurgulandig: dilsel kaynaklardir.

Toplumsal Sayginlik Yargisimmin diger ulam-
larindan Yeterlilik kisi ya da gruplarin yete-
nek, zeka, egitim, etkinlik, gii¢ vb. agilardan
yeterliligini ya da yetersizligini ifade etmek
amactyla kullanilmaktadir. Asagida verilen
Ornek (14-25) bu yarginin olumlu ve olumsuz

alt ulamlaryla ilgili olarak sunulmaktadir.

(14) ‘Elindeki propaganda araclarini etkili
kilan ...’

Miimtaz er Tiirkéne 13.11.2014, Zaman

(15) ‘Tiirkiye’de PKK lobisinin tiim lobiler-

den gii¢lii oldugunu diisiiniiyorum.’

Yener Dénmez 13.11.2014, Yeni Akit

(16) ‘...modern Tiirkiye’yi kuran biiyiik
Atatiirk’e sevgi ve tesekkiir sunan mega
Olcekli ¢igek yiginlar1 gibiydi. Boyle
sevgi hangi lidere nasip olabilmistir ki?’

Giineri Civaoglu 11.11.2014, Milliyet

(17) “...ilk kez etkili ve yetkili bir isim tara-
findan dogrulaniyor.’

Akif Beki 15.11.2014, Hiirriyet

(18) ‘O sadece iyi bir asker, olanaksizlara
imza atan basarili bir devlet adami de-
gil; bugiine kadar tilkemizde hicbir li-
dere nasip olmayan boyle bir ekonomik
zaferi hayata geciren basarili bir siya-
seteiydi!’

Mustafa Mutlu 10.11.2014, Aydinlik

(19) ‘Hele 76. Oliim yildoniimiinde yayinla-
digin mesaj onun biiyiikliigii karsisinda

acizlik iceren satirlarla dolu.’
Ciineyt Arcayiirek 11.11.2014, Cumhuriyet

Ornek (14-19)’ te italik olarak belirtilen dil-
sel kaynaklar “etkili, gii¢lii, bliytik, yetkili,
1yi bir asker, basaril1” yazarin Olumlu Yeter-
lik yargisini ifade etmek amaciyla kullanilan
kaynaklardir. Asagida verilen orneklerde ise

olumsuz yarg1 s6z konusudur.

(20) ‘CHP kendisini yavaslatan arkaik birey-
lerden kurtulmali...’

Ahmet Erdi Oztiirk 15.11.2014, Zaman
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(21) ‘Bu kéhne, ihtiyaca cevap vermeyen,

blirokrasiye  sinirsiz  dokunulmazlik
sunan devlet memurlar1 yasasini ¢ope

atma vakti geldi.’
Ersoy Dede 18.11.2014, Yeni Akit

(22) ‘Zannedersin ki, hiikiimet madenlerin

i¢ler acisi halini kucaginda buldu...’
Mehmet Tezkan 13.11.2014, Milliyet

(23) ‘Herhangi bir konuyu giindem haline
getirmeye giicti ve ¢api yetmeyen muha-

lefete kars1 mi?’
Ahmet Hakan 18.11.2014, Hiirriyet

(24) “...hangi siyasetcilerin geri zekdli ¢o-
cuklarma hukuk fakiiltelerinin kapisini

agryorsunuz?’
Mustafa Mutlu 15.11.2014, Aydinlik

(25) ‘Hele 76. Oliim y1ldéniimiinde yayinla-
digin mesaj onun biiylikligi karsisinda

acizlik igeren satirlarla dolu.’
Ciineyt Arcayiirek 11.11.2014, Cumhuriyet

Ornek (20-25)’te italik olarak belirtilen dil-
sel kaynaklar “arkaik, kohne, ihtiyaca cevap
vermeyen, i¢ler acisi, giicli ve ¢ap1 yetmeyen,
geri zekali, aciz” Olumsuz Yeterlik yargisi ifa-
de etmekte; bir kisi, olay, nesne ya da olgu-
nun yetenek, zeka, egitim, etkinlik, giic vb.

acilardan yetersizligini vurgulamaktadir.

Toplumsal Sayginlik yargilarinin son ulami
olan Kararllik, kisi ya da gruplarin giiveni-
lirligine yonelik olumlu ya da olumsuz de-
gerlendirmeleri igermektedir. Asagida verilen

ornekler bu tiirden yargilart icermektedir.

(26) “...giderek otoriterlesen, keyfilesen,
yozlagsan ve kibirlenen Erdogan yoneti-
mine kars1 verilen 6zglirlikk ve demok-

rasi miicadelesi ...’
Sahin Alpay 15.11.2014, Zaman

(27) “...iktidar partisi omurgali durmasay-
di...”

Yavuz Bahadiroglu 15.11.2014, Yeni Akit

(28) ‘PKK’nin siirecin sonunda varmay1 arzu

ettigi hedefi gayet net.’
Nihat Ali Ozcan 11.11.2014, Milliyet

(29) ‘Eskiden Atatiirk’tin aleyhinde konu-
sanlarin ‘miithis cesaretli sahislar’ ol-
dugunu diistiniirdim. Artik Atatiirk’{in
lehinde konusanlarin ‘miithis cesaretli

sahislar’ oldugunu diistiniiyorum.’
Ahmet Hakan 10.11.2014, Hiirriyet

(30) “...vatan ugruna sokaklarda akitilan
kanlarin 6niine sivayla set yapabildikle-

ri i¢in yiirekliler.’

Mehmet Farag¢ 20.11.2014, Aydinlik
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Ornek (26-30)’te italik olarak belirtilen “mii-
cadele, omurgali, net, cesaretli, yiirekli” gibi
dilsel kaynaklar azim, cesaret, yiireklilik, di-
ger bir ifadeyle kararlilik gosteren Olumlu
Kararlilik yargilaridir. Oysa asagida verilen-
ler kararliligin olumsuz degerlendirmelerini
icermektedir.

(31) “...Erdogan miiphem bir propagandaci-
dan fazlasi olmak istiyorsa ...’

Joost Lagendijk 22.11.2014, Zaman

(32) “...sorun en ciddi bigimde yasanan gii-
ven bunalimryla agiklanabilir...’

Serpil Cevikcan 12.11.2014, Milliyet

(33) “...hesaplasma cesaretini giostereme-
mis olsa da...’

Ahmet Hakan 21.11.2014, Hiirriyet

Cozlimlememizin son grubu, dik kafalilik,
kararsizlik, bocalama gibi dilsel kaynaklari
iceren Olumsuz Kararhilik yargisidir. Ornek
(26-30)’te italik olarak belirtilen dilsel kay-
naklar “miiphem, giiven bunalimi, cesater
gostermemis” bu tiirden yargilar1 ifade et-
mektedir.

Cizelge 3. Gazete Kose Yazilarinda Toplumsal Sayginhik Yargilarinin Sikhigi ve Oram

Laik Liberal Islami
(Cumhurivet-Aydinlik) (Milliyet-Hiirrivet)  (Zaman-Yeni Akit)
SéYG]Nl_]K SIKLIK ORAN SIKLIK ORAN SIKLIK ORAN
TURLERI
Normallik  Olumly ) 5 11 12.5 11 6.74
Olumsuz 20 216 7 795 19 11.65
Yeterlik Olumlu 21 175 19 215 32 196
Olumsuz 37 308 25 284 71 4355
Kararlilllk  Olumly 5 416 17 193 11 6.74
Olumsuz 20.83 1 102 2 11.65
TOPLAM 95 100 80 100 141 100

Cizelge (3)’de goriildiigii gibi, sayisal ola-
rak degerlendirildiginde, toplam olumluluk
ve olumsuzluk belirten Toplumsal Sayginlik
yargilar1 Laik ideolojinin temsilcisi olan ga-
zetelerde 95, Liberal ideolojide 80, Islamide
ise 141 adettir. Bu siklik yiizdelik olarak in-

celendiginde, sayginlik yargilarinin ‘olumlu’
boyutunun o6zellikle normallik ve kararhilik
yargilar1 baglaminda Liberal ideolojinin tem-
silcisi olan gazetelerdeki kose yazilarinda;
‘olumsuz’ yargilarin ise normallik ve karar-
Iihik baglaminda Laik, yeterlik baglaminda
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ise Islami, gazetelerde kullamldigi dikkati
cekmektedir. Liberal ideolojide olumsuz yar-
g1 belirten ifadelerin azligi, olumlu yargilarin
ise diger gazetelere gore daha yiiksek oranda
olmas1 s6z konusu ideolojinin “orta yolcu”
olma, ‘keskin olmama’ ilkeleriyle iliskilendi-
rilebilir.

Yine Cizelge (3)’de sergilendigi gibi, Yeter-
lik yargilar1 ‘olumlu’ ve ‘olumsuz’ toplumsal
sayginlik tiirleri icerisinde tiim gazetelerde en
yogun kullanilan tiir olarak dikkati ¢ekmek-
tedir. Olumsuz yeterlik tim sayginlik yargi-
lar1 i¢inde en fazla kullanim oranina sahiptir
ve bu da Islami gazetelerdedir (%43,55). Bu
durumda, ele alinan konular kapsaminda tiim
ideolojilerde ‘yeterlik’ toplumsal sayginlik
yargisinin en yeglenen yargi tlirii oldugunu
sOylemek olasidir. Yazarlar, soziinl ettikleri
kisilerin ya da gruplarin yetersizligine vurgu
yaparak onlar1 elestirmektedir.

Toplumsal sayginlik yargilart ‘olumlu’ ve
‘olumsuz’ alt ulamlar baglaminda degerlen-
dirildiginde, kose yazilarinda olumsuz yargi-
larin daha yiiksek oranda kullanildig1 goriil-
mektedir. Bu bulgu yazarlarin bir ikna strate-
jisi olarak kars1 tarafin sayginligini olumsuz-
lamay1 yegledigi gostermektedir.

GAZETE KOSE YAZILARINDA TOP-
LUMSAL ONAY

Yarginin alt ulamlarindan ‘Toplumsal Onay’
yargist ‘dogruluk’ ve ‘uygunluk’ olmak {izere

iki baghik altinda siiflandirilmaktadir. Kisi
ya da gruplarin davraniglarinin, eylemlerinin,
inanglarinin, sézlerinin vb. Dogruluk Yargi-
st dogrulugunun, diiristligiiniin, Uygunluk
Yargist 1se etikliginin, toplumun benimsedi-
gi degerlerle oOrtlismesinin yargilanmasiyla
iligkilidir. Bu ulamlardan ilki olan Dogruluk
Yargisina iliskin olumlu degerlendirmenin
yapildig1 6rneklere asagida yer verilmektedir.

(34) ‘Saym Cumhurbaskani ¢ok hakli olarak

b

Levent Koker, 13.11.2014, Zaman

(35) ‘...ama gorintiler inkar edilemeyecek
kadar a¢ik oldugundan...’

Serdar Arseven 19.11.2014, Yeni Akit

(36) ‘Dogru olani elbette bu topraklarin ken-
di i¢ sorununu kendi insanlarinin ¢ozii-
me ulastirmasidir.’

Giineri Civaoglu 21.11.2014, Milliyet

(37) ‘CHP yonetiminin Dersim konusunda
Oziir dilememesinin gergekten de sahici
bir gerekgesi varmis.’

Ahmet Hakan 15.11.2014, Hiirriyet

(38) “...bu konular1 bilim adamlarinin tartis-
mas1 gerektigi seklinde bana gore ¢ok
dogru bir agiklamada bulundu.’

Sahin Mengii 20.11.2014, Aydinlik
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(39) ‘Bu goriis ilk bakista dogrudur.’

Ali Sirmen 22.11.2014, Cumhuriyet

Olumlu Dogruluk, daha 6nce belirtildigi gibi,
dogruluk, diiriistliik, giivenirlik yargilaridir.
Ornek (34-39)’ te italik olarak belirtilen dilsel
kaynaklar “hakli, inkar edilemeyecek kadar
acik, dogru, sahici” bu tiirdendir. Asagida ve-
rilen 6rnekler ise Dogruluk Yargisimin ‘olum-
suz’ degerlendirmelerini icermektedir.

(40) ‘Sahtekarliklarinizi simdilik Ortebilirsi-
niz ama zaman size hak ettiginiz degeri

verip ...’
Tamer Cetin 14.11.2014, Zaman

(41) ‘Rabbim CHP’lilerden ve onlarla birlik-
te olan ‘Miislim maskelilerin’ serlerin-
den; iilkemizi, milletimizi, tiim insanlig1
korusun!’

Hiiseyin Oztiirk 19.11.2014, Yeni Akit

(42) ‘Kendi gibi degil. Tarz1 o degil... Kiz-
masl1 zorlama, bagirmasi zorlama, sesi
yiikseltmesi zorlama, rakiplerine cakma

yontemi zorlama...
Mehmet Tezkan 10.11.2014, Milliyet

(43) °...60-70 kisilik bir erkek grubunun, bir
“basortiilii bacimiz1” taciz ettigini, dov-
diiglinii soyledi. Bunun yalan oldugu,
kadinin fantezilerle siislii bir haliisinas-
yon gormiis olabilecegi ortaya ¢ikti.’

Mehmet Y. Yilmaz 18.11.2014, Hiirriyet

(44) ‘...cumhurbagkanlig1r secimine kadar

sahte bir baris siireci yasaniyor.’
Hayati Asilyazici 12.11.2014, Aydinlik

(45) “Islam’1 icsellestirememis dinci olarak
nitelendirilen seklen Miisliimanlar...’

Oztin Akgii¢ 16.11.2014, Cumhuriyet

Olumsuz Dogruluk yargilar;, Ornekler (40-
45)’ te italik olarak verilen “sahtekarliklar,
Miislim maskeliler, kendi gibi degil, zorlama,
yalan, sahte, seklen Miisliiman” gibi ifadeler
kisi ya da gruplarin sahtekar, hilebaz, sahte
vb. olarak degerlendirildigi yargilardir.

Toplumsal Onay Yargisimin son ulami Uygun-
luk, ‘etik’in olumlu ya da olumsuz degerlen-
dirilmesine iliskindir. Asagida Olumlu Uy-
gunluk Yargis1 6rneklerine yer verilmektedir.

(46) ‘AK Parti’de vicdan tastyan herkese
sesleniyorum.’

Mehmet Kamis 15.11.2014, Zaman

(47) ‘Gayet nazik sekilde sorulan bu soru-

2

ya...
Faruk Kése 19.11.2014, Yeni Akit

(48) “Ulkenin boliinmesine karsi olan ve adi-
na ulusalct denen aydinlar...’

Melih Asik 23.11.2014, Milliyet
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(49) ‘Demokrasiye ve medeni bir topluma da
seref kazandiran davraniglardir bunlar.’

Ertugrul Ozkék 20.11.2014, Hiirriyet

(50) ‘Koruma ordusuyla gezmeyen, halkini

potansiyel terorist yerine koymayandir.’
Mustafa Mutlu 11.11.2014, Aydinlik

(51) “O en biiyiiktiir, en erdeml/idir, en diiriist-
tiir, fukara babasi, kafir diigmanidir.’

Ali Sirmen 20.11.2014, Cumhuriyet

Ormek (46-51) te italik olarak verilen “vic-
dan tasiyan, nazik, iilkenin boliinmesine kars,
seref, halkin1 potansiyel terrorist yerine koy-
mayan, erdemli, diiriist” ifadeleri etik, adalet,
duyarlhilik, saygi, incelik vb. davraniglarin de-
gerlendirildigi Olumlu Uygunluk yargilaridir.
Asagida verilen 6rneklerse olumsuz degerlen-
dirmeleri igermektedir.

(52) “‘AKP hiikiimeti son donemlerde baskict
tutumunu en {ist seviyeye ¢ikard1.’

Hidayet Karaca 19.11.2014, Zaman

(53) ‘Helali ve harami tanimayan bir nesil ye-
tistirmeyi hedefleyen bu necis rejimler-

b

den...

Sevki Yilmaz 21.11.2014, Yeni Akit

(54) “Vali’nin tutumu rk¢idir.’
Kadri Giirsel 24.11.2014, Milliyet

(55) ‘Diinyanin diline “sisik ego aniti” olarak
dolanan ve dalga gegilen bu saray...’

Kanat Atkaya 13.11.2014, Hiirriyet

(56) ‘Hangi cesaretle yasadisi elde edildigi
anlasilan bu kaseti size getirebildiler?’

Sahin Mengii 24.11.2014, Aydinlik

(57) “...yeni rejimin tiniversite dahil yagsamin
her alanina yonelik dayatmaci, baskict
politikalaria kars1 ¢ikilmalidir.”

Serdar Kizik 18.11.2014, Cumhuriyet

Bu boliimde inceledigimiz son toplumsal onay
yargist Olumsuz Uygunluk yargilaridir ve dav-
raniglarin, sozlerin, eylemlerin yoz, etik disi,
duyarsiz, vb. olarak degerlendirildigi bir yargi
tiiriidiir. Ornek(52-57)’ te italik olarak verilen
dilsel kaynaklar “baskici, necis, sisik ego ani-
t1, yasadisi, dayatmaci” veri tabanimizda bu
tire iliskin olarak saptanan ifadelerdir.
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Cizelge 4. Gazete Kose Yazilarinda Toplumsal Onay Yargilarinin Sikhigi ve Oram

Laik Liberal Islami
(Cumhuriyet-Aydmlik) (Milliyet-Hiirriyet) (Zaman-Yeni Akit)
TOPLUMSAL
ONAY TURLERI SIKLIK ORAN SIKLIK ORAN SIKLIK ORAN
Dogruluk  Olumlu 23 8.7 18 132 18 55
Olumsuz 81 316 37 272 94 29.1
Uygunluk  Olumlu 15 59 11 8 25 1.1
Olumsuz 137 535 70 515 186 576
TOPLAM 256 100 136 100 323 100

Veri tabaninda yer alan kdse yazilarinda 7op-
lumsal Onay yargisiin ‘dogruluk’ ve ‘uy-
gunluk’ alt ulamlar1 incelendiginde, Cizelge
(4)’de sergilendigi gibi, ideolojik baglamda
gazeteler arasinda ¢ok az fark oldugu saptan-
migtir. Her iki ulamin olumlu ve olumsuz alt
ulamlar1 degerlendirildiginde, benzer bi¢im-
de tiim ideolojilerde olumsuz yargilarin daha

Cizelge 5. Gazete Kose Yazilarinda

yiiksek oranda kullanildig1 goriilmektedir. Bu
saptama, Toplumsal Sayginlik yargis1 tiirtinde
oldugu gibi, kose yazarlarinin goriisleri dog-
rultusunda okurlarini ikna amacgh olarak, kar-
sit kisi ya da gruplarin davranis, eylem, ya da
sozlerini olumsuz yargilarla degerlendirdikle-
rini ortaya koymustur.

Yarg Tiirlerinin Sikhig1 ve Oram

GAZETE IDEOLOJISI Laik Liberal Islami
(Cumhuriyet-Aydinlik) (Milliyet-Himriyet) (Zaman-Yeni Akit)
VARGITORY SKLIK  ORAN SKLIK ORAN SKLK ORAN
Olumlu 6 17 11 5 1 23
Normallik - Gymeyz 26 74 7 32 19 3
TOPLUMSAL
Yeterlik  Gymsuz 37 105 25 8 7 153
Olumlu 5 14 17 78 11 23
Kararlhk  Gymen, 1 04 2 04
Olumlu 23 65 18 83 18 38
TOPLUMSAL Dogruluk
ONAY Olumsuz 81 23 37 17 o4 203
Olumlu 15 42 11 5 25 54
Uygualvk G 137 39 70 124 186 40
TOPLAM 351 100 216 100 464 100
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Cizelge (5) Toplumsal Sayginlik ve Toplumsal
Onay yargilar1 ve olumlu ve olumsuz alt ulam-
lar1 acisindan degerlendirildiginde, kdse yazi-
larinda en yiiksek oranda olumsuz yargilarin
kullanildig1 goriilmektedir. Olumsuz yargilar
arasinda da Laik ideolojide %39, Liberal ide-
olojide %32,4, Islami ideolojide %40 oranin-
da olmak tizere en yogun kullanilan Olumsuz
Uygunluk Toplumsal Onay Yargisidir. Bunu
Olumsuz Dogruluk Toplumsal Onay Yargisi
takip etmektedir. Bu yarginin orami Laik ide-
olojide %23, Liberal ideolojide %17, Islami
ideolojide %20,3’tiir. Toplumsal Onay yargila-
riyla karsilastirildiginda, Toplumsal Sayginlik
yargilarinin ¢ok daha diisiik oranlarda kulla-
nildig1 gozlenmektedir. Bu bulgu, kdse yazar-
lariin bir ikna stratejisi olarak onay yargila-
rin1 sayginlik yargilarindan; olumsuz yargilari
olumlu olanlardan daha ¢ok yegledigini gos-
termektedir; baska bir ifadeyle, kdse yazarla-
rinin destekledikleri kisi ya da gruplari olumlu
yargilarla yliceltmek yerine, kars1 tarafi olum-
suz yarg ifadeleriyle elestirmeyi, yargilamay1
yegledikleri savunulabilir.

SONUC

Bu c¢alismada temel alman Degerleme
Kurami’nin Tutum Dizgesinin bir alt ulami
olan Yarg: Islami, Liberal ve Laik ideolojilerin
temsilcisi olan giinliik gazetelerde yayinlanan
kose yazilarinda incelenmistir. Veri tabaninin
¢Ozlimlenmesi sonucunda toplam 1031 yarg:

ifadesi saptanmis ve arastirma amacimiz dog-

rultusunda gazete kose yazilarinda yeglenen
bir “Yargy’ tiirii olup olmadigin1 yanitlayabil-
mek amaciyla yargi bildiren dilsel kaynaklar
tiirlerine gore simiflandirilmis; 316 toplumsal
sayginlik, 715 toplumsal onay yargisi kullanil-
dig1 belirlenmistir. Siklik oran1 olarak deger-
lendirildiginde, yarg:i belirten dilsel kaynak-
larin %30,6 oraninda ‘toplumsal sayginlik’,
%69,4 oraninda ise ‘toplumsal onay’ yargi-
st kodladigint gostermektedir. Bu durumda,
kose yazarlar tarafindan onay yargilarinin
sayginlik yargilarindan daha ¢ok yeglendigi
one siirlilebilir. Ayrica, veri tabanimizdan elde
edilen bulgular olumsuz yarg: bildiren dilsel
kaynaklarin oraninin olumlu yargi bildirenler-
den ¢ok daha fazla oldugunu gostermektedir.
1031 adet yargi bildiren dilsel kaynagin 793’1
olumsuz yargi bildirmektedir; diger bir ifa-
deyle yargi ifadelerinin %77°si olumsuz yargi
bildirmektedir. Bu bulgu ¢ercevesinde, kose
yazarlariin kars tarafi, yani ‘onlar’1 olumsuz
yargi ifadeleriyle elestirdikleri ve yargiladik-
lar1 ve boylece kendi goriisleri dogrultusunda
okurlarimi ikna etmeyi hedefledikleri savlana-
bilir.

Yanit1 aranan bir diger soru, gazetelerin politik
ideolojisi ve kdse yazisinin konusunun ‘Yargi’
tirlerinin se¢ciminde etkili olup olmadigidir.
Elde edilen verilere gore, Liberal ideolojinin
temsilcisi olan gazetelerin kose yazilarinda
olumlu yargi tiirlerinin diger politik ideolojile-
re oranla daha fazla kullanildig1 saptanmaistir.
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Bu bulgu Liberal ideolojinin daha 1limli, daha
orta bir yol izlemeyi gerektirmesi, ve kose
yazarlarinin daha az taraf tutma istegiyle (Er-
can, 2003: 77) agiklanabilir. Liberal basindaki
kose yazarlarinin keskin, olumsuz yargilama-
lardansa olumlu yargilar1 daha ¢ok yeglemek-
tedir. Ote yandan, Laik ve Islami ideolojilerde
olumsuz yargilarin yiiksek oranda kullanildig1
goriilmektedir. Liberal ideolojinin aksine, s6z
konusu ideolojiler ‘biz’ ve ‘onlar/digerleri’ ay-
rimin1 agik¢a ortaya koyan ideolojilerdir. Bu
baglamda Islami ve Laik ideolojilerin temsil-
cisi olan gazetelerde yazarlar, kose yazisi tiirii
geregi okurlarini kendi gortisleri dogrultusun-
da ikna etmek amaciyla ‘onlar’1 olumsuz yar-

gilamalarla elestirmektedir.

Sonug olarak, yargi tiirleri, kose yazilari metin
tiirii ve politik ideolojinin iligkisinin arastiril-
dig1 bu calismada hem metin tiirliniin hem de
politik ideolojinin ‘yarg1’ izerinde etkili oldu-

gu belirlenmistir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: The discourse of op-ed articles, a type of media discourse, aims to affect or
persuade people. While giving information and commenting on the current affairs, op-ed artic-
le writers make implicit or explicit linguistic choices and express their attitude and judgment
in line with their own ideology and the ideology of the newspaper they are a member of. The
system of Attitude is a category within the framework of Appraisal Theory in which writers or
speakers express their subjective positions through evaluative linguistic resources. Judgment
which is a sub-category of this system is about the expressions via which the ideas, actions or
utterances of people or groups are admired/criticized/, or praised/condemned which are called
judgments of Social Esteem and Social Sanction respectively. Social Esteem consists of three
categories: Normality, Capacity, and Tenacity. Social Sanction on the other hand, consists of
Veracity and Propriety. They all have positive and negative aspects as well. In this regard, it
provides a comprehensive analysis for revealing the attitudes and judgments of op-ed artic-
le writers. Objective: The objective of our study is to find out if there is a preferred type of
Judgment by op-ed article writers and whether the political ideology of the newspaper has an
effect in the selection of the Judgment type. Data base and Methodology: To this end, the
op-ed articles written on current political issues in six different Turkish daily newspapers pub-
lished between 10-24 November, 2014 known to be representing different political ideologies,
i.e. Secular (Cumhuriyet, Aydinlik), Liberal (Hiirriyet, Milliyet), and Islamist were chosen as
our database. With ‘selected sampling’ method, these newspapers were classified according
to the topics. During this period, op-ed articles were mainly on six topics: AKP government,
PKK/Resolution process, Recep Tayyip Erdogan, CHP, Atatiirk, and The Congregation/Parallel
Structure. The topics on which less than 10 articles were written on were regarded as miscel-
laneous and thus 327 out of 476 articles were analyzed for the linguistic resources expressing
Judgment. In order to answer our first research question, the linguistic resources were grouped
according to the types of Judgment and their sub-types, the percentage of the frequency of their
usage was taken. Then, for answering our second question, the relation between the frequency
and ideology has been researched. Findings: The analysis of our database reveals that except
for the Capacity the writers of Liberal ideology prefer using the positive dimension of Social
Esteem judgments Normality and Tenacity most and the negative dimension the least. The per-
centage of Capacity judgment is high both in the positive and negative aspects in all ideologies;
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though the highest ratio is in the newspapers adopting Islamic ideology (43.55%). On the other
hand, op-ed articles in the newspapers of Secular ideology make use of negative Normality
and Tenacity judgments more frequently than the others. Judging from these findings, it can be
alleged that writers of liberal ideology refrain from making negative judgments as the ideology
requires them to be “middle of the roader” and expressing their opinions sharply. Writers in
the newspapers of Secular and Islamist ideology on the other hand, can be argued to attempt to
judge the “others” using linguistic resources expressing ‘negative Social Esteem Judgment’ as
a persuading strategy. Relating Social Sanction judgments, both positive and negative aspects
of Veracity and Propriety are used in similar frequency in all ideologies; however negative
Social Sanction judgments are used in higher percentage. This shows that in line with Social
Esteem judgments, writers prefer to emphasize the negative sanction about the “other” person
or groups. When the Social Esteem and Social Sanction judgments are considered as a whole,
it has been detected that negative aspects of all judgment types outweigh the positive ones. The
most frequent negative judgement type is Social Sanction of Propriety (Secular 39%; Liberal
32.4%; Islamist 40%). Social Sanction of Veracity follows this (Secular 23%; Liberal 17%;
Islamist 20.3%). Compared to the judgments of Social Sanction, Social Esteem judgments are
found to be used much less frequently in op-ed articles. This finding reveals that Social Sanc-
tion is the preferred type of judgment in Turkish op-ed articles. As for the effect of ideology, in
newspapers of Liberal ideology, positive dimensions of Social Esteem judgments and Social
Sanction judgment of Veracity are used at a higher percentage than in newspapers of Secular
and Islamist ideology, which have higher percentage of negative judgments. Conclusion: In
conclusion, the research questions aiming to find out whether in the genre of op-ed articles opt
for a type of Judgment and if the political ideology of the newspaper is effective in this, have
been answered within the scope of this study. The analysis of the database shows that 793 of
1031 linguistic resources (i.e. 77%) are used to express negative judgment, which means that
writers prefer to use negative judgment expressions in op-ed articles so that they can criticize
and condemn the ‘others’ and persuade their readers in line with their opinions. Regarding the
answer to our second research question, it was determined that political ideology is effective on
the type and dimension of the judgment used. In the op-ed articles from newspapers of Liberal
ideology, the percentage of linguistic resources expressing positive judgment is higher than the
ones from other ideologies. However in articles from the newspapers of Secular and Islamist
ideology, linguistic resources of positive judgment are more frequent. Thus, it can be concluded
that political ideology is an important factor in the choice of judgement type and dimension.
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Oz: Edebi metinlerin tasidig: estetik ve sanatsal degeri
ortaya g¢ikarabilmek icin farkli ¢6ziimleme ve okuma
yontemleri kullanilir. Ontolojik tahlil metodu da, edebi
eserin heterojen bir yap tastyan varlik katmanlarini esas
alarak metnin estetik ve sanatsal degerini ortaya ¢ikarmay1
hedefler. Genellikle siir tahlilinde kullanilan bu metot,
bu yazida kiigiirek dykii tiiriinde uygulanmistir. Kiigiirek
oykiilerin varlig1 ve hayati sorgulayan yapist ve ozellikle
siir tiirline yakimhgi ile yogun ve derin anlam tabakasi bu
incelemeye imkan tammaktadir. Ferit Edgii’niin “Merdiven”
adli kiigtirek Gykdistiniin incelendigi bu ¢alismada, ontolojik
tahlil icin temel basvuru kaynagi olan Ismail Tunali’nin
“Sanat Ontolojisi” adh eseri esas alnmustir. Incelemesini
yaptigimiz “Merdiven” adli dykii de varolugculuk akimmin
etkisinin 6nemli dl¢iide hissedildigi bir dykiidiir. Her ne kadar
ontolojik tahlil metodu siir metinleri i¢in daha uygulanabilir
olarak goriilse de bu ¢alismamiz ozellikle siirselligin agir
bastig1 kiiciirek dykiilerin incelenmesinde bundan sonra
yapilacak calismalara da bir 6rnek teskil edecektir.

Anahtar Kelimeler: “Merdiven”, Ferit Edgii, Ontolojik
Inceleme Metodu, Sanat Ontolojisi, Kiigiirek Oykii

Abstract: It is used different methods of analiyses and
reading for uncover to lirary, aesthetic and artistic value of
the text carries. Ontological analysis method in the literary
works of the text based on the presence of a heterogeneous
layer structure which aims to reveal the aesthetic and
artistic value. Usually, these methods used in the analysis
of poetry, has been implemented in this article short short
story genre. Short short story questioning the existence of
the history and structure of life and intense and deep lay-
ers of meaning, especially with its proximity to the poetry
makes it possible to this review. Ferit Edgii’s “Merdiven”
has short short story in the study of history, which is the
main reference source for the ontological analysis Ismail
Tunal1 “Sanat Ontolojisi” is based on his work. We do the
review “Merdiven” is a story that has significantly felt the
impact of the current story also existentialism. Although this
work is also seen as a more viable method for ontological
analysis of poetic texts, especially the study of history short
short story outweigh the poetic to the work to be done after
that it will also serve as an example.
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GIRIS

Tiirk edebiyatinda yeni bir tiir olarak kabul
edilen “kiiclirek 6ykii” sahip oldugu 6zellik-
lerle yeni bir tiir tanimlamasin1 hak etmek-
tedir. Ramazan Korkmaz, yeni bir tiir olarak
isimlendirdigi kiigiirek Oykiiyii “kisa, ozl
ve sindirilmis yapisiyla anlik fark edislerin
stirsel ¢18hig1” (Korkmaz, 2011: 26) seklin-
de tanimlamaktadir. Ani uyarmalar yaparak
hakikatleri sezdirmek, az sozle ¢ok sey an-
latmak gibi amaglarla yazilan kiiclirek oykii
yogunlagtirilmis bir yapiya sahiptir. Kiigiirek
Oykii; sezdirme, kesin ve sasirtici bir etki, yo-
gunlastirilmis, 6zetlenmis goriiniimiiyle siire
yakin bir yapidadir. Biz, kiiglirek Oykiiniin
bu 6zelliklerinden dolay: siir incelemelerinde
kullanilan metotlarin kii¢iirek dykii inceleme-
lerinde de kullanilabilecegi kanaatindeyiz. Bu
diisiinceden yola ¢ikarak calisgmamizda ken-
disinin “minimal 6ykid” (Edgl, 1990: 245)
olarak tanimladig1 kiigiirek Oykiileriyle dik-
kat ¢eken Ferit Edgili’niin “Merdiven” (Edgii,
2013: 81) adli oykiisiinii ontolojik tahlil me-
toduyla incelemeye ¢alisacagiz.

Edebi eserler farkli bakis agis1 ve ¢ozlimle-
me metotlartyla incelenerek eserin ifade etti-
g1 derin yap1 ortaya ¢ikartilmaya c¢aligilir. Bu
metotlardan biri de ontolojik tahlil metodu-
dur. 1930’lardan itibaren Bati’da goriilmeye
baslayan bu metot iilkemizde Ismail Tuna-
I1 ile 6zdeslesmistir. Eserdeki ¢ok-anlamli /
cok-katli yapiy1 ¢ozmeye yardimci olan bir

yontem olarak degerlendirilen bu metodun
amacini Tunali su sekilde ifade etmektedir:
“Sanat ontolojisi ¢cok karmasik bir alan olan
estetik varlik alanint problem alant olarak
belirler ve sanat¢idan bagimsiz olarak ortaya
¢tkan estetik objenin ontik yapisina odakla-
nwr” (Tunali, 2002: 50).

Bu yonteme gore sanat eseri karsisindaki
okur-6znenin (siije), estetik tavir ve estetikci
tavir olmak tizere iki durumundan bahsedilir.
Oznenin sanat eseri karsisindaki tavri estetik
tavir, eserin ontik a¢idan anlam tabakalarini
ve bu tabakalar arasindaki miinasebeti ince-
leyip sanat eserini neyin miikemmel kildigini
sorgulan tavir ise estetik¢i tavir olarak tanim-
lanmaktadir (Erdem, 2007: 255).

Estetikei tavir, edebi eserdeki estetik 6zii bu-
lup ortaya ¢ikarma konusunda siibjektivist
ya da objektivist yaklasimda bulunmaktadir.
Sanat estetiginin merkezine okuru alan siib-
jektivist yaklagima kars1 objektivist yaklagim
sanat eserinin igerigini 6n plana alir ve eserin
miikkemmelliginin estetigi belirleyici oldu-
gunu savunur. (Erdem, 2007: 256) Modern
ontolojik tahlil ise bu iki yaklagimin ortasini
bulmaya calisan bir anlayisa sahiptir. (2007:
255)

Tunal1, estetik obje tahlilinde Oncelikle
“objektivation” kavramina dikkat ceker ve
“objektivation(un) var olan bir seyin obje ha-

line gelmesi olmayip var olmayan bir seyin
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ortaya konmasi anlamina gel(digine)” (2002:

55) vurgu yapar.

Sanat eserinin i¢ ve dis yapisini barindiran
objektivasyonun ontik yapis1 “On-yap1 veya
on plan (Vorderground)” ve “Arka yap1 veya
arka-plan (Hinterground)” olarak iki gruptan
olugmaktadir. Objektivationun Real yapisini
olusturan 6n-yapi, bagimsiz ve ontik bakim-
dan kendi bagina var-olan; irreal yapiy1 olus-
turan arka yapi ise real yapiya bagimli, real
yapinin tasidig tinsel igerik olarak tanimlan-
maktadir (Iss1, 2004: 140; Erdem, 2007: 257).

Cok-katli/cok-anlaml1 bir yapiya sahip sa-
nat eserinin anlasilmasina ve agiklanmasina
imkan tantyan ontolojik tahlil yontemi, edebi
eserlerin incelenmesinde de arastirmaciya
farkl1 bakis acis1 kazandirmaktadir. Tunali, bu
yontemin eserin biitlinliigline zarar vermeden
uygulanabilen pratik bir ¢oziimleme yontemi
oldugunu belirtir (Tunali, 2002: 111).Aym
zamanda bu yontemin “bir yandan edebiyat
eserinin biitiinselligini goz oniinde tutarken,
bir yandan da edebiyat eserini, bir ses ve ol¢ii
bilgisinin, semantik ’in, psikolojinin ve felse-
fenin ortak olarak arastiracag bir biitiinliik
olarak kavranmast (oldugunu); béyle bir bii-
tinliigii arastiracak olan arastirmaci(nin),
somut tabakalara dayanacagindan, onun
tutum ve tavriynin) da ayni sekilde objektif
olaca(giny)” (Tunali, 2012: 118) sdylemek-
tedir.

Sanat eserinde var olanlarin nasil ve ne cesit
bir varlig1 gosterdigini incelemeyi hedefleyen
ontolojik tahlil metodu, sanat eserinin varligi
ile obiir varliklar arasindaki ilgi ve ayricali-
g1 da anlamlandirmaya ¢aligir (Tunali, 2012:
49).

Roman Ingarden, edebiyat yapitinin 6ziine
uygun yapinin, bir¢ok heterojen tabakalardan
meydana gelmis bir biitiin oldugunu sdyler
(Tunal1, 2012: 65). Tunali, Roman Ingarden
ve Nikolai Hartman’dan hareketle bir sanat
eserinde yer alan tabakalar1 soyle siralamak-
tadir:

1. Kelime sesleri ve onlara dayanarak mey-
dana gelen ve daha yiiksek bir basamagi
gdsteren ses yapilari;

2. Farkli derecelerdeki anlam birlikleri taba-
kasi;

3. Farkli sematik goriisler tabakast;

4. Tasvir edilen seylerin (nesne, insan ve
olaylar) ve onlarin alinyazilarinin tabaka-
st. (Tunal1, 2012: 91)

Tunali, Roman Ingarden ve Nicolai
Hartman’in teorilerinden hareket ederek
edebi metni ¢esitli varlik tabakalarina ayira-
rak incelebilmeyi saglayan bir metot Onerir.
Buna gore; edebi esere ait varlik tabakalari,

su sekilde siralanmaktadir:

1. Fiziksel var-olan kelimelerin ses tabakasi
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2. Anlam tabakasi
2.1. Semantik tabaka
2.2.Nesne ya da obje tabakas1

2.3. Karakter (ruhi 6zellik) tabakasi

2.4. Alinyazisv/kader tabakasi (Tunali, 2002:
133).

Biz bu ¢aligmamizda edebi eserin ontik ya-
pisini, var-olani incelemeyi hedefleyen on-
tolojik inceleme metodunu Ferit Edgili’niin
Merdiven adl kiigiirek Oykiisiinde su sekilde
uygulayacagiz:

OYKUNUN iC ve DIS YAPISI

ON YAPI

(Duyulur Yapi, Dis Yapi, Ses Tabakasi, Maddi Taba-
ka, Goriiniir Yapi, Reel Varlik Alani, Vonderground,
Sekil Yapi, Bigimsel Tabaka)

Di1s gortiniim

Harfler, heceler, kelimeler

Oykiiniin bigimsel yapis1

Oykiiniin varligiyla duyulan, algilanan, goriilen;
yani, isitsel ve gorsel anlamda dykiiniin maddi yapi-
sina ait her sey.

ARKA YAPI

I¢ Yapy, Irreal Varlik Alani, Soyut Yap1, Hintergro-
und, Muhteva.

Anlamsal (Semantik) Tabaka

Kelime Semantigi (Cocnitiv)

Ciimle Semantigi (Sentaks)

Nesne (Obje) Tabakas1

Anlami agirlikli olarak tasiyan kelimelerden (Temel
obje ve yardimci objeler...)olusur.

Karakter Tabakasi

Yazarin ruh diinyast, kisiligi, yetistigi ortam, bakis
acist, psikolojik diinyasiyla ilgili bilgiler...vs.’den
olusur.

Alinyazist (Kader) Tabakasi

Ugiincii yapidaki tespit ve degerlendirmelerin iginde
bulunulan sosyal yap1 ve bu yapinin biitiin insanlik
acisindan da degerlendirilmesi. Oykiiden hareketle
varlik alemi ve bu alemin niteligiyle ilgili degerlen-
dirmeler...

Ontolojik tahlil metodunda siklikla kullani-
lan bu tablo Yavuz Bayram’in ¢alismasindan
uyarlanmistir. (Bayram, 2003: 12)

Ferit Edgii’niin Merdiven adh Kiiciirek
Opykiisiiniin Ontolojik Tahlil Metoduyla
Coziimlenmesi:

Kiictirek oykii deyince ilk akla gelen isim-
lerden biri olan Ferit Edgii’niin, Binbir Gece

(1991), Dogu Opykiileri (1995), Iste Deniz
Maria (1999) ve Do Sesi (2002) adli kitapla-
rinda iki yiiz adet kiigiirek oykiisii vardir.

Bireyin varolus ¢abasini i¢ ve dis gercek-
lerle birlestirerek Oykiilerinin merkezine
yerlestiren Edgl, bireyin bu varolus caba-
sinda yasadigi bunalimlarini, kaygilarini,
imkansizliklarini, iletisimsizligini, yalnizligi-
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n1 ve arayislarini varoluscu felsefenin bakis
acist ile ortaya koyar. Toplumu ve toplumdaki
bireyi konumlandirmaya ¢alisir. Insan davra-
niglarinin felsefi bir modelini olusturan yazar,
bu sekilde anlamlar meydana getirir. Yogun-
lastirarak anlatim, okurun aktif katilimin sag-
lama gibi Ozellikleriyle Edgii’niin kiiciirek
oykiileri siirsel diiz yazi gorliniimiindedir.
Dilin tim imkanlarin1 ve imkansizliklarini
kullanmaya c¢alisan yazar, metini¢ci ve me-
tindis1 gondergeleri ustalikla kullanmaktadir.
Iste Deniz, Maria adli kitabinin “Oykiilerden
Once Birkag Sozciik” adl1 bliimiinde sunlar
soylemektedir: “Ayiklamak, aritmak... Tipki
mermerin igindeki gizli bi¢cimi bulmak icin,
durmaksizin yontan, o koca sert kiitleyi kii-
clilte kiigiilte kendi 6z yapitina varmaya ¢a-
lisan emekgi-yontug gibi. Yontug, mermerin
icindeki sakli bi¢cime (yoksa cevhere mi de-
meliydim?) ulasmaya ¢alistyor, bense ‘dil’in
icindeki cevhere. Hi¢bir zaman varamayaca-
gimu bile bile.” (Edgii, 2014: 8)

Ferit Edgi’niin acik yapit niteligindeki
hikayelerinde gostergeler ve simgesel ko-
nusma teknigi basarili bir sekilde uygulanir.
Zaman, mekan ve figiirlerin sezdirilerek ak-
tarlldig1r oykiilerde zaman, an ile sinirhidir.
Ozgiirliiklerin kisitlandig1 bir sosyal zaman
ifadesi de dykiilerde siklikla yer alir. Oykii-
lerde mekan varolus c¢abasi igerisinde bulu-
nan bireyin benligini ortaya koydugu yerdir.
Figiirler, ger¢ek karsisinda hem tanik hem de

kurban olarak caresizlik igerisindedirler. Di-
yaloglarin yogun olarak kullanildig: 6ykiiler-
de, bireyin benligi yine bireyin kendi séylemi
ile aktarilmaya ¢alisilir.

Merdiven 6ykiisii de Edgli'niin Ciglik (1982)
adl 6ykii kitabinda yer alan bir kiicilirek y-
kiidiir. Sembolik bir dil kullanilan 6ykiide
mekan, sadece merdivendir. Anlatici, yas-
I1 bir adam ve gen¢ bir memur olmak iizere
lic kisi arasinda gecen Oykiide olay oOrgiisii,
merdivenden inip ¢ikma sirasinda kisilerin
birbirlerine yol vermesinden ibarettir. Ancak
bu basit gibi gorlinen olayin arka planinda
anlatilmak istenen genis bir yasam felsefesi
s6z konusudur. Oykiide yogunlastirilmis bir
islupla anlatilan yasam felsefesini ontolojik
tahlil metodu ile inceleyecegiz.

A. On Yapi1 / Reel Varhik Alami
1. Ses Tabakasi

Tunali, Hartman’in ontik bir karsitliktan ha-
reketle belirlenen dile getirdigi tabakalar
teorisini bir edebl metne uygulayan arastir-
macinin Oncelikle metinde real, yani duyulur
olarak kavranan varligin ne oldugunu bul-
mast gerektigini belirtir. Ciinkli “kelimelerin
olusturdugu yapi, edebiyat eserinin real ya-
pisidr.” (2002: 106) Edebi metni anlamaya
ve anlamlandirmaya yonelik yapilacak calis-
mada oncelikle metnin maddi yapis1 tizerinde
durulmalidir. “Edebiyat eserinde real ve du-

yulur olarak verilen sey yalniz kelimelerdir,
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va da yazidir ve goriiniis gercekte de ondan
hareket eder.” (2012: 107)

Merdiven Oykiisiinii olusturan 40 ciimleden
32’si kuralli cimle, 8’1 ise devrik ctimledir.
Devrik ciimlelerden 4’ii merdiven kelimesi
ile biterken diger devrik climlelerden 3’iinde
ozne 1’inde ise zarf kullanilmistir. Oykiiye
1sim olarak tercih edilen merdiven kelimesi 8
defa metinde yer almistir. Sembolik bir anlam
ifade eden merdiven kelimesinin sdylenisteki
armonisi inmek ve ¢ikmak kelimesi ile bir-
likte Oykiiye siirsel bir ritim de kazandirir.
Metinde 7 defa ¢ikmak kelimesine karsilik 6
defa inmek kelimesi yer alir. “Cabuk ¢abuk”,
“agir agir” ve “ yavas yavag” ikilemeleri de
oykiideki ritmi gili¢lendiren ifadelerdir.

Oykiide ritmi saglayan diger bir unsur ise zit-
liklardir. Oykiide bastan sona inmek ve ¢ik-
mak arasindaki zithk vurgulu bir sekilde yer
alir. Oykii kisilerinden biri inerken digeri ¢1k-
maktadir. Bu inis ve ¢ikis olay 6rgiisiinde ha-
reketi saglayan tek unsurdur. Kisilerin isim-
lerinin kullanilmadig1 6ykiide kisiler, sadece
sifatlartyla verilir. Delikanli ve ihtiyar keli-
meleri ile vasiflandirilan kisiler arasinda da
bir zitlik s6z konusudur. Diyaloglar 6 climle-
den olusur ve bunlardan sadece bir tanesinde
sorulan soruya cevap verilir. Diger ciimleler,
karsida bir cevap bulmaz. Diyalog climlele-
rinden sonra anlatici i¢ monologa yonelir.

Olay orgiisinde ironi de anlami giiclendi-
ren bir unsurdur. Anlaticinin, ihtiyar adami
“Bahtiyar ol oglum ¢ikiyor merdivenlerden”
climlesinde “bahtiyar ol oglum” seklinde va-
siflandirmas1 ve delikanlinin: “Evet, diyor
giiliimseyerek delikanli. Yukarda, bir kanepe-
nin tizerine uzanmis yatiyor. Cikarsaniz gére-
ceksiniz. Cankurtaran ¢agrildi. Ama kanim-
ca, bir cenaze arabasi ¢cagirmak daha yerin-

de olurdu.” demesi 6ykiide ironiyi olusturur.

“Isi bitmek”, “yol vermek” deyimleri de hem
gercek hem de mecaz anlamlar ifade edecek
sekilde kullanilir. Metinde birkag¢ yerde kul-
lanilan bu deyimler, ayn1 zamanda anlamsal
yogunlugu da saglayan bir goriiniime sahiptir.

Edgii, Merdiven Oykiisiinde gerek climle ya-
pisindaki degisikliklerle, gerekse yineleme
ve ironi unsurlari ile metne derinlik kazandi-
rir. Metnin dis yapisinda bir ahenk saglayan
bu kullanim, eseri okur nezdinde ilgi ¢ekici
hale getirir.

B. Arka Yapi / irreel Varlik Alam
1. Anlam Tabakasi

Ses tabakasi, bagimsiz bir yap1 tagiyarak met-
nin dis yapisinda yer alirken, anlam tabakasi
arka yapida bulunur. (bk. Bayram, 2003: 14)
“Bu alt tabaka, biitiin ontik tabakanin tasiyi-
cisidir ve ayni zamanda ozel estetik degerlere
ve estetik niteliklere sahip bir tabaka oldugu
icin bir estetik tabakadir” (Tunali, 2002: 94).
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Anlam tabakasinda, dnce kelimeler temel an-
laminda ele alinir, daha sonra kelimenin ciim-
le icinde kazandig1 anlam degerlendirilir. Bu,
semantik bir incelemeye isaret etmektedir
(bk. Bayram, 2003: 14)

“Merdiven” dykiisiinii cimleler halinde ince-
lemeden 6nce Oykiide 6ne ¢ikan kelimelerin
temel anlamlar1 soyle verilebilir:

Cabuk Cabuk: Alisilandan veya gosterilen-
den daha kisa bir zamanda, tez.

Cikmak: Bir seyin yukarisina dogru yiirii-
mek, elde edilmek, saglanmak.

Merdiven: Bir yere ¢ikmaya veya bir yerden
inmeye yarayan basamaklar dizisi.

Agir agir: Yavas, cetin, giic.

Yol vermek: Ge¢mesine izin vermek, isine
son vermek.

Bahtiyar ol: mutlu ol.
Ihtiyar: Yasli, cansiz, soniik, eski.

Inmek: Yiiksekten veya yukaridan asagiya
dogru gelmek, degeri diismek.

Yavas yavas: Hizli olmayan, agir.
Kosusma: Kosusmak isi.
Yukar: Bir seyin iist bolimii, tistteki katta.

Asagi: Bir seyin alt boliimii, bir yere gore
daha algak yerde bulunan.

Degmek: Dokunmak, istenilen yere diismek,
rast gelmek.

Yeniden: gene, yine, bir daha, tekrar.

Delikanh: Cocukluk cagindan ¢ikmis geng
erkek, sdzliniin eri, diirtist.

Yeni yetme: Ergen, toy, acemi.

Yash: Yasi ilerlemis, kocamis, uzun yillar
geride birakmus.

Uzanmak: boylu boyunca yatmak, bir alana
yayilmak.

Cankurtaran: Hasta veya yarali tagimaya
uygun hazirlanmis 6zel ara¢, ambulans.

Kanmimca: Zannimca, bence.

Yerinde olmak: Uygun olmak, tamam ol-
mak, iyi durumda bulunmak.

Gereksinme: Gereksinmek durumu, ihtiyag
duyma.

Meslek hayati: is hayati.

Garipsemek: Bir seyi garip, tuhaf ve uygun-
suz bulmak, alisamamak, yadirgamak.

Temel anlamlar1 verilen kelimelerin ¢agristir-
dig1 anlamlar1 da bir tablo da su sekilde gos-
terilebilir:
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Kelime Tablosu

Merdiven Diinya hayati

Yol vermek Gegmesine izin vererek yolunu agmak
Babhtiyar ol Bahtin, kaderin a¢ik olsun

Ihtiyar Bir iste deneyim kazanmis

Yaslt Yas olarak ilerlemis, elden ayaktan diismiis
Delikanlt Deneyimsiz

Kosusma Hayat ugrasi.

Yeni Yetme Bir sey bildigini zanneden, cahil
Inmek Deger kaybetmek

Cikmak Deger kazanmak

Yukar1 Erisilmek istenen yer

Asagi Siradan, avam

Cabuk ¢abuk Diisiinmeden hizla

Yavas yavas

Isteksizce

Degmek Degeri yok, 6nemsiz

Cankurtaran Olmemek icin ¢aba sarf etme
Gereksinme Ihtiyag duyma, isteme

Garipsemek Tuhaf karsilamak, anlamsiz bulmak

Oykiiye baslik olan merdiven kelimesi metnin
anahtar kelimesi olarak okunabilir. Merdi-
ven, yapt itibariyle genis bir ¢agrisim giiciine
sahiptir. Inis ve ¢ikis1 anlam olarak i¢inde ba-
rindiran merdiven, dykiinlin tamamina hakim
olan bu zithg ifade eder. Oykiide yazar 7 defa
cikmak kelimesini, 6 defa da inmek kelime-
sini merdiven kelimesinin islevini gii¢lendi-
recek sekilde kullanir. Merdiven, arka yapida
diinya hayatin1 temsil etmektedir. Stirekli bi-
rileri yukari ¢ikarken birileri de asag1 inmek
durumundadir. Merdivenden yukar1 ¢ikan

tecrilibesini artirirken bir taraftan da yaslanir
ve yipranir. Asagida olanlarin biiytik bir istek
duydugu yukarisi, oraya ulasanlar i¢in biitiin
cazibesini kaybeder. Oykiide vurgulanan ise
asagida ya da yukarida olmak degil merdi-

venlerde olmaktir.

Metinde gecen diger kelimeler de merdiven
kelimesi ile sembolize edilen hayat miica-
delesini ifade eder. Heniiz hayata yeni adim
atmis insanlar ¢abuk c¢abuk yukari ¢ikmak

isterken yukaridakiler ise yavas yavas iner-
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ler. Bir sekilde hayat miicadelesini sonuna
kadar siirdiiriip yukar1 ¢ikmayr basaranlar,
heniiz bu yolculugun basinda olanlara tec-
rlibelerini aktarirlar. Bu kadar acele etmenin
faydas1 yoktur; ¢iinkii bu ¢aba bosadir. He-
defe ulasildiginda, hayaller sonecek ve o ka-
dar caba sonunda elde edilenin bu caba i¢in
degmeyecegi anlasilacaktir. Ancak bunun
anlasilmasi icin bu yolculugun da yapilmasi
gerekmektedir. Bu konuda tecriibeli olanlarin
sOylediklerinin de bir 6nemi yoktur. Kim ne
derse desin herkes bu tecriibeyi kendi edin-
mek istemektedir. Bu yolculugun sonu ise
caresiz Oliimdiir. Bu gercegi engellemek icin
yapilan tiim ¢abalar bosunadir. Metinde 3 kez
kullanilan “Bahtiyar ol” ifadesi ayn1 zamanda
bir yasanmishgi, tecriibeyi de imlemektedir.
Bu ifade sdyleyenle 6zdeslestirilmis ve iro-
nik bir dille tekrar edilmistir. Hizla yukariya
cikmaya calisan insanlara asagiya inen yas-
lilarin soyledigi “Bu kadar kosusma oglum,
degmez” ciimlesi bir tecriibenin ifadesidir.
Ancak bu genglerde bir yanki bulmaz. Hatta
alaya alinir. Hayatin sonuna varmig, limii
bekleyen yaslilar bile gengler i¢in bir anlam
ifade etmez. Oliimiin bile anlam ifade etmesi
icin yaslanmak gerekir. Bu anlam 6ykiide ih-
tiyar ve yash kelimelerinin farkli yerlerdeki
kullanim1 ile saglanir. Gengler bu tecriibeyi
garipseyerek karsilarlar. Metnin sonunda yer
alan kelimelerin olusturdugu anlam birligin-
de, bu garipseme vurgulanir.

2. Nesne / Obje Tabakasi

“Semantik tabakanin iizerinde nesne ya da
obje tabakast gelir” (Tunal, 2002: 114).
“Nesne ve objeler” metnin irreel varlik alani-
n1 olusturur. Bu acidan 6ykii metnine bakildi-
ginda dort gorlintliinlin dikkat ¢ektigi goriiliir.
Birinci boliimde merdivenlerden agir agir
inen ihtiyar, ikinci bolimde merdivenlerden
¢ctkan “Bahtiyar ol oglum” diyen ihtiyar ve
anlatici, Uugiincii bolimde merdivenlerden
inen yeni yetme bir delikanli ve anlatici, dor-
diincii boliimde merdivenlerden asagi inen
anlatici 6ne ¢ikar.

Birinci boliimde merdivenlerden hizla ¢ikan
anlaticinin, agir agir inen ihtiyarla karsilas-
mas1 ve ona yol vermesi ilk tabakay1 olustu-
rur. Umut ve merakla yukar1 ¢ikmak isteyen
anlatict karsisinda asagi inen ihtiyara yol
verir. Yukarisi anlatict igin bir belirsizlik ta-
stmaktadir. Tkinci boliimde de birinci bdliim-
dekine benzer bir tablo zit bir sekilde gercek-
lesir. Ihtiyar yukari c¢ikarken anlatict asagi
inmektedir. Thtiyarin tekrar yukari ¢ikarken
anlaticinin asagiya inmesi sirasinda ihtiyar,
anlaticiya bu kadar kosusmanin dogru olma-
digim1 soyler. Bu inis ¢ikislar hayatin dogal
akisin1 vermektedir. Ancak gengler bu kosus-
turma icinde ne oldugunu anlayamaz. Ugiin-
cli boliimde merdivenlerden ¢ikan anlatici ve
yeni yetme bir delikanli 6ne ¢ikar. Anlatici bu
sefer bu delikanliya yol verir. Yagh ise yuka-
rida 6lmek tlizeredir. Bu inis ¢ikislarin sonu
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olimdiir. Ancak hayatini bu merdivenlerde
geciren yaslinin 6lmek {izere olmasi bile ge-
ride kalanlar i¢in bir anlam ifade etmez. Bu
kosusturma devam etmelidir. Dordiincti bo-
liimde ise yukar1 ¢ikmaktan vazgegen anlatici
merdivenlerden asagi iner. Yukartya ¢ikmanin
anlami kalmamistir. Bu boliimde anlatici igin
bir farkindalik olusmustur. Yukar1 ¢ikmanin
ya da agag1 inmenin bir sey kazandirmadigi-
n1 anlamis ve bu miicadeleden vazge¢mistir.
Kosusturma i¢inde gegen hayat, bir giin ani-
den son bulmaktadir. Boyle bir son igin ise
kosusturmanin anlami yoktur. Tiim bu olan
bitenlere kars1 hala bu inis ¢ikisa devam et-
mek isteyenlere ise yol vermek yanlis bir
hareket degildir. Onemli olan bireysel farkin-
dalig1 kisinin kendisinde olusturabilmesidir,

mesaj1 bu kurgu icerisinde verilir.

Varolusu ayr1 ayr1 goriintiiler halinde veren
Oykiiniin biitiinii, hayatin her tiirlii zorlugu ve
mesgalesine karsi yapilanlarin anlamsizligi-
n1, 6liimle sonu¢lanan bu kosusturmanin ha-
yatin daha basinda olanlar tarafinda tam an-
lasilamadigini, asil onemli olanin ise varligin
devam etmesi ile birlikte bu kosusturmada
insanin kendini fark etmesinin gerekliligini

dile getirmektedir.
3. Karakter (Ruhi Ozellik) Tabakasi

Irreel varlik alaninda yer alan karakter ta-
bakasinda soz konusu olan kisilerin eylem

ve davranmiglart degil, onun arka planinda

bulunan ruhi tavir ve karakterlerdir (Tunal,
2012: 115)

Yazarin ruh ve diisiince diinyasinin bir yan-
simast ve/veya Ozgiin bir yorumu olarak
okunabilecek olan “Merdiven” Gykiisiinde
dile getirilen nedir? Kelime, anlam ve nes-
ne/obje tabakasinda gosterilmeye calisilan
Oykili evreninin olusturulmasina neden olan
duygu nedir? Bu sorulara cevap verebilmek
icin Oykiide 6ne ¢ikan nesne/obje ile anlatil-
mak istenen duygu ve diisiince arasinda iligki
kurmak gerekir. Bu sayede metne yansiyan
estetik duygu agiga ¢ikarken, yazarin hayati
algilay1s bi¢imini, ruh diinyasini ya da diisiin-
ce diinyasin1 goriip/gostermeye de bir imkan
dogar.

Ferit Edgii, 6zellikle kiiciirek oOykiilerinde
klasik Oykii anlayisindan uzaklagsmasi1 ve
Oykiide olayin etkisini azaltmasi ile dikkat
cekmektedir. Varolussal kaygilarin sorgula-
masini hedef alan kiiciirek 6ykii tiirii, yazarin
ruhsal ¢i1gliklarinin metne doniismesinde ara-

c1 bir rol ustlenir.

“Merdiven” oykiisii de varolusgu felsefenin
etkilerinin gorildigi bir kiiclirek Oykiidiir.
Mutlu Deveci, Edgii’nlin kiiglirek Oykiileri
icin su degerlendirmeyi yapmaktadir: “Varo-
luscu felsefenin varliga bakis agisint i¢selles-
tiren Ferit Edgii, kii¢iirek oykiilerinde, insan
gergegini merkez alarak bireydeki toplumu

ve toplumdaki bireyi yansitmaya ¢alisir. Sos-
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val gercekgi bir anlayisi benimsedigi icin dis
ger¢eklikler degistirilmeden toplumsal degi-

simin yasamayacagna inanir.”’ (2007: 73)

Insani degerlerin sorgulandigi “Merdiven”
oykiistinde, Ozelde anlaticinin genelde ise
insanin kendi kendini tanirken yaptig1 sorgu-
lamalar ve bu sorgulamalar sonucunda kendi-
sini siirglin kilmas1 yer alir. Bu sorgulamalar
ve siirglin olma hali ise insan1 yalnizlastirir
ve oOtekilestirir. Farkli diistinme ve farkli ol-
manin getirdigi bu otekilesme, bir trajediye
doniisiir. Umberto Eco bu durumu soyle agik-
lamaktadir: “Gnostik kendisini bu diinyada
bir stirgiin olarak, bir mezar ve bir hapishane
olarak tammlar, kendi bedenini bir kurban
olarak degerlendirir. Diinyaya firlatilip atil-
mistir ve oradan bir ¢ikis yolu bulmak zo-
rundadr. Varolus bir hastaliktir ve biz bunu
biliriz. Burada kendimizi engellenmis (frust-
rated) hissedersek, o denli bir iktidarsizlik
hezeyanmina ve o¢ alma arzusuna kapiliriz.”
(2003: 46) Iktidarsizlik hezeyani ve &¢ alma
arzusu ise insani biiyiik bir ¢citkmazin i¢ine sii-
rikler. Basit bir olay orgiistine sahip “Mer-
diven” Oykiisiinde iktidarsizlik hezeyanina
diisen insanin kendini bunaltiya doniistiiriisii-
niin Oykiisii dile getirilir.

Inis ve ¢ikisi, bir eylemi ifade eden merdi-
ven, arka planda hayat miicadelesini goste-
rir. Ozellikle dykiiniin basligi, bunu biitiin
giiciiyle imlemektedir. Asagida olanlarin

yukariya ¢ikmak istemesi karsisinda yukari-

dakilerin de asagiya inmesi bu miicadelenin
temelini olusturur. Toplumsal bir eylem ola-
rak goriilen bu durum bireysel olarak da her
bireyi yakindan ilgilendirir. Birlikte bir inis
ve ¢ikis olsa bile bu eylemde bireysel caba,
duygu ve diisiince 6n plana ¢ikmaktadir.

Merdiven 6ykiisiinii dort boliime ayirdigimiz-
da birinci boliimde anlaticinin ¢abuk ¢abuk
merdivenlerden ¢ikarken karsisina merdi-
venlerden agir agir inen bir ihtiyarin ¢ikmasi
s0z konusudur. Merdivenlerden ¢abuk c¢abuk
cikilmasi karsisinda agir agir inilmesi Ahmet
Hasim’in Merdiven siirini animsatmaktadir.
“Agir agir c¢ikacaksin bu merdivenlerden”
misraina bir gonderme olarak algilayabile-
cegimiz bu ilk boliimde ¢ikis degil, inis agir
agir yapilmaktadir. Peki, anlat1 kigisi oykiide
neden c¢abuk cabuk c¢ikmaktadir? ve ihtiyar
neden agir agir inmektedir? Bu sorulara ve-
rilen cevaplar, Oykiiniin izleksel dokusunu
anlamamizi saglar. Kiigiirek oykiilerin derin
ve yan anlamlara sahip sozciik yapisi, oykiide
derin ve yogun bir anlam tabakasi1 meydana
getirir.Bu agidan bakildiginda Oykiiniin bas-
lig1 olan “Merdiven” kelimesi, Oykiiniin en
derin ve yogun katmanini olusturur. Anlatici,
merdivenlerden hizla ¢ikip inerken varolusu-
nu anlamlandirmaya calismaktadir. Varolu-
sun temel amaci, bu inis ve ¢ikislarda gizlidir.

Ikinci boliimde ise merdivenlerden inen an-
latict yine yukart ¢ikan ihtiyarla karsilasir.
Bu devinim, siireklilik arz eder. Hayatta ayni
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yollardan gegen ve belli bir birikim elde et-
mis insanlar bu miicadelenin sirrina ermistir.
Ancak anlaticinin merdivende karsilastigi ih-
tiyarin “Bu kadar kosusma oglum, degmez”
demesi anlaticty1 ikna etmez. O da bu kaderi
yasamak ve icine atildigi bu hayati ister is-
temez yasamak durumundadir. Sarte, “Insan
daha énce tamimlanamaz, belirlenemez; hic-
bir sey degildir o zaman. Ancak sonradan bir
sey olacaktir. Kavrayacak, tasarlayacak Tan-
ri olmayinca, insan dogasi diye bir sey olmaz
bu durumda. Insan yalmzca kendini anladig
gibi degil, olmak istedigi gibidir” (2001: 29)
der. Ister istemez bu diinyaya birakilan ve
yalniz birakilan insan, kendini tanidikg¢a igin-
den ¢ikilmaz bir ¢atigmanin i¢ine diiser. Bu
durum oykiide merdivenden inis ¢ikiglarin

devam etmesi ile belirtilmektedir.

Uciincii béliimde anlatic1 bu kez bir delikan-
I1 ile karsilasir. Geng-yasli, herkes bu c¢arkin
icinde kendini tanimaya ve anlamlandirmaya
caligmaktadir. Edgii’niin diger oykiilerinde
oldugu gibi bu Oykiisiinde de birakilmislik,
insanin yalnmizligini, kimsesizligini biiyiiten
bir fenomendir. Mutlu Deveci bu durumu
sOyle acgiklamaktadir: “Modern zaman, in-
sani 6z’e ait degerlerin yerine; bilgi, akil ve
¢tkar merkezli bir diinya sunarak silik figiir-
ler yaratir.”’ (2013: 2919) Bu nedenle dykiide
kisilerin fiziksel tasvirleri yapilmaz. Ciinkii
bu belirsiz, silik ytizler tek bir kisiyi degil in-
sanlig1 temsil etmektedir.

Birakilmislik duygusunun islendigi oykiide
siirekli sorgulama s6z konusudur. Kisiler,
zorunlu olarak atildiklar1 diinyada istemese-
ler de bu kaderi yasamak zorundadirlar. Bu
hayatin bir gerekliligidir. “Insana diisen,
alin yazisina katlanmak, tevekkiildiiv, boyun
egmektir. Ciinkii bu diinyada saltanat yok
insan icin” (Sartre, 2001: 32). Oykiide kisi-
ler de kaderlerine boyun egmis, bu devinim
icerisinde varliklarin1 devam ettirmeye cali-
sirlar. Anlat1 kisisinin “Ama benim yola ge-
reksinmem yok. Belki yukart ¢gikmam igin
bir neden de yok” ifadeleri zorunlulugun
bir gostergesidir. Hayat kosusturmasinda bu
zorunluluga uyan cok az kisi ne yaptiginin
ya da ne yapmaya calistiginin farkina varir.
“Yukar1 ¢ikmam icin bir neden de yok™ ifa-
desi bu farkindaligi gostermektedir. Ancak bu
farkindalik onu toplumdan, yagamdan soyut-
layan bir yalmzliga iter. “Insan yasam: dar
anlamuyla baskasina aktarilamaz olmasindan
otiirii oziinde yalnizlik tir;, kékten yalmizliktir”
(Gasset, 1995: 60) tespiti dykiideki yalnizli-
gin ve bunaltinin agik bir ifadesidir.

Dordiincii boliimde ise bir vazgecis soz ko-
nusudur. Ugiincii boliimdeki sorgulamanin
ardindan anlatici kisisi agagiya inmeye karar
verir. “Ne isim var benim yukarda?” climle-
si ile sorgulama devam eder. Oykii bu sorgu
climlesi ile biter.

Insan nedenini anlayamadig1 bu kosusturma-
da anlamsizliga diiser. Birakilmishk duygu-
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sunun getirdigi yalnizlik ve bunalti onu ige
kapanik bir hale doniistiiriir. Oykiide i¢e do-
niik bireyin kendi i¢ine birakilmighigi, icinde
yasadig1 bir anin tezahiiriidiir. Jung, “Ice do-
niik tip, insanlara ve nesnelere karst giiven-
sizdir, sosyal degildir ve diigiinmeyi hareket
etmeye yegler.” (Fordham, 2004: 36) seklin-
de tamimlamaktadir. Oykiide anlatici Kisisi
kendi i¢ine kapanik, diger insanlarla iletigimi
cok giiclii olmayan, giivensiz bir tiptir. Oykii
boyunca merdivenlerden inip ¢iktig1 halde i¢
diinyasinda sorgulamaya devam eder.

Hayat, insan1 diinyada her yonden kusatan
bir gergekliktir. Diinya ve hayat, insan irade-
sinin otantik ¢ekirdegidir. Ferit Edgii’ye gore
insan, “Hayatin bir anlami bulunmadigina
karar kilmig. Umutsuz bir sesle ¢ikar yol yok
diyor. (...) yarinki kugaklarin mutlulugu diye
kendini  harcamamin anlamsizligini  gorii-
yor(...) toplumsal gergeklere inangsiz, bosluk
icinde” (Bezirci, 2003: 96) kendiyle savas
icindedir. Bu insan i¢in ortak bir kaderdir. Bu
oykiide Edgii, hayatin varolussal sancilarini
trajiklestirir. Mekani, disaridaki igerdelikleri-
miz (Bachelard, 1996: 231) olarak tanimla-
digimizda dar bir mekanin i¢inde kalan oykii
kisileri, bu yurtsuzluklarini hissettiklerinde
yalmzlik cekerler ve i¢e kapanirlar. Ontik
olarak bakildiginda ise dykiide mekan, diin-
yadaki déniisiimiin yasandig1 yerdir. Oykii
kisileri bu mekanda hayata tutunmak ve do-
niigiimlerini gergeklestirecektir.

Oykiide mekan olarak kullanilan merdiven,
yapi itibariyle labirent mekandir. Oykiiniin
varlik katmanlarinda yer alan nesnelerin bii-
tiinliigli 6yki kisileri i¢in kusatici bir labirenti
imler. Bu mekan icerdeliklerin digariya sanci-
11 bir sekilde yansitilmasi ile goriiniirdiir. Ki-
silerin psikolojik olarak yasadig: tedirginlik,
yalnizlik ve bunaltilar, mekana yabancilas-
masi ile sonuglanir.

4. Alinyazis1 — Kader Tabakasi

Alinyazisi, kader tabakasinda yazar, isteme-
den geldigi bu yerde, ne yapacagini bileme-
menin sancisini yasar. Toplumsal olarak bir
kosusturmanin i¢cinde yalniz kalan birey, 6nce
ister istemez bu kadere boyun eger. Ancak
bir taraftan da sorgulamalarina devam eder.
Bu kadar kosusmanin degmeyecegi ikazina
ragmen buna kulak asmaz. Mademki buraya
atilmistir, o da rollinii oynamak zorundadir.
Mekan olarak merdivende amagsiz ancak sii-
rekli bir inip ¢ikma eylemi insanm1 bu diinya
labirentinde bir ¢ikmaza sokar. Bu hayat mer-
diveninde bir dmiir ge¢irmis insanlarinin so-
nunun Oliim olmas1 gergegi kisiyi yine de bu
devinimden alikoymaz. Bu harekete gerek-
sinmesi olmadigin1 bilmesine ragmen kader
bunu zorlamaktadir. Ne asagida olmanin ne
de yukarida olmanin bir anlami yoktur. An-
cak bunu bilmek ve dile getirmek nafile bir
¢abadan ibarettir.
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Yazar, hayatin akisi ve hayat miicadelesi kar-
sisinda evrensel bir tavir almis ve birgok kez
dile getirilen bu duyguyu, sectigi imgelerle ve
kendine 6zgii bir sesle yeniden ifade etmistir.

SONUC

Ferit Edgili, “Merdiven” Oykiisiinde kiiciirek
oyki tiirtiniin imkanlarini kullanarak insanin
temel ve degismez problemini, hayat miica-
delesini merkeze alir. Bir kader sonucu ya-
samak zorunda birakildig1 hayat miicadelesi
karsisinda bireyin ¢aresizligini ele alir ve
isler. Oykiiyii ontolojik tahlil metoduyla ¢6-
zlimleme gayreti gostermistir ki, kiiciirek dy-
kiiler cok-katli, derin yapilari ile bu metotla
¢Oziimlemeye uygundur. Ontolojik tahlil me-
todu ile Oykiiniin derin ve yogun yapisi este-
tik degerler de dikkate alinarak ¢oziimlenmis
ve okura bir metni farkli okuma metotlari ile
okumanin miimkiin oldugunu gostermistir.
Oykii, kiigiirek dykiilerin genelinde goriilen
varolussal sorgulamanin yapildigi, hayat kar-
sisinda ¢ikmaza girmis, bunalmis ve yalnizli-
ga itilmis bireyin durumunu imgesel bir dille
ortaya koymaktadir. Bireyden yola ¢ikilarak
evrensel bir sorun Oykii araciligi ile dile ge-
tirilmistir. Varolusguluk akimindan etkilenen
Edgii’niin bu oykiistinde bu akimin etkileri
ortaya konulmus, bu akimin etkilerinin metne
yanstyan 0zii, imge ve sembollerle nasil ifade
edildigi ortaya ¢ikmistir. Bu sayede ontolojik
tahlil metodunda igaret edilen heterojen yapi-

nin incelenmis olmasi metnin tasidigi estetik
degeri tespit etmeye de yardimci olmustur.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: Short short story with a new story in Turkish literature, condensed, and a species
of interest with the authors multilayer structure meaning. Modernism time the message it wants
or does not want to tell the writer to make a much more concise manner required to be given.
Short short story is functional as a convenient type of questioning the human existential anxiety.
One of the main representatives of this species under the influence of the Ferit Edgii also uses
philosophical existentialism current structure short short story. Few words, images and symbols
short short story obtained a dense narrative stories, to explain the effect of this trend and needs
to be reviewed. The understanding of the interpretation of literary texts and different analysis
methods are used. Ontological analysis method also, the understanding of literary works is an
important method for revealing the aesthetic and artistic structure of the work. Roman Ingarden
on the theory that our country and Nikolai Hartmann’s theorizing Ismail Tunali stopped. Ontical
analyze the text and structure of the text in the image to make it understandable to the reader
of text that should be disclosed icons and symbols. In this analysis method works primarily
divided into two main parts. these titles are designated as being in the real and irréel ontical
enables the examination of the text a more detailed look. forming the external structure of the
text in the real presence of the words and sentence structure are examined. The sense of presen-
ce in the area irréel layer / object layer, the layer is examined under four headings, namely the
character and destiny of the layer. Objective: In our study, Ferit Edgii’s “Merdiven” has short
short story understanding of history and we apply the ontological analysis method we briefly
summarize the above interpretation. This short short story, which has a limited number of words
as the volume also has a dense and multi-layered structure. In the context of real words that
make up the structure of the external structure of the text first, we tried to bring real meaning.
Literary texts, primarily consists of the word. Words and sentences of words with real structure
is the structure of the text that appears in other words. The second subject of invisible text irréel
structure that represents the background. the true meaning of the words that we have real work
to reveal the meaning they irréel structure. Image, as we show in this section the meaning of the
word does not appear as their icons and symbols table in the foreground. In terms of narrative
layer of meaning that statement as meaning that we remove the words and meanings of senten-
ces, taking into account the background of the text we have tried to make it visible. The second
layer of the object / the object layer, we stand on the words that make sense mainly in the text.
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In the third layer of the text layer with the characters considering the currents that affected the
author’s feelings and thoughts, we try to explain the meaning of the deep structure. The last
section, while the fate layer third layer identified and made in the assessment of social structure
and the structure of the movement being the worlds of stories doing the assessment of the whole
of humanity, have made assessments about the nature of this world. Importance: “Merdiven”
has applied this method results we have seen that short short story first examination of the on-
tological analysis method applied in short short story. Words form the title of the story we have
identified in the study area and the presence of real world life symbolize the word stairs and
found words associated with that word. The narrator, an old man and the last of a young man
three people and only staircase descent - which forms the outer structure of the story, which
consisted of giving way action while output word symbolic, deep and intense sense of, I’ve
found the rhythmic characteristics they bring to the text. Before the examination by layer irréel
we show that expression meaning behind the words we’ve found the real work of building.
Labyrinth is a space representing ladder represents the life force of man is left. Ruthless and
what it is, running around without knowing why people are questioning the existence of this
narrow space. After word that expressed in the background of the words in the semantic layer,
the second layer of objects / layers on objects, we reveal the meaning associated with placing
all of these words. Has spent his life go up and down these stairs and there is no need to tell the
old man’s experience gained in this effort is one of the points noted in the story. This experien-
ce results in information that is transferred does not yet mean anything to the top of the stairs.
The narrator of the story we divided it into four parts, the first and second part of the story does
not consider this warning. He bowed to fate is left in this place want to go up at once. The boy
involved in the text of the third section describes the status of the old man’s ironic language. It
is also just up the road. In the last chapter the narrator reveals an awareness. Up is not a need
to go. Man was trapped in a narrow space, both physical as spiritual and remained alone. This
occurs while the other creates the tragedy of the people in the story. The tragedy of man is trying
to self-knowledge and meaning. This brings to question with him. Existentialism current assets
constitute the basic elements of questioning is seen in the whole story. The fourth layer is the
fate layer seen in the entire history of the “people left in this world that has to live his own des-
tiny” as we can summarize the approach we have announced over the structures of words and
phrases in the text. Methodology: Ferit Edgii’s “Merdiven” has short short story in the study
of history, which is the main reference source for the ontological analysis Ismail Tunali “Sanat
Ontolojisi” is based on his work. Conclusions: The story of the ontological investigation, we
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found the following results take it out Ferit Edgii, the “Merdiven” using the facilities of the kind
in the history of short short story and does not change the basic problems of the people, is the
center of the struggle for life. Struggle against life are forced to live a destiny results considers
the helplessness of individuals and businesses. Story showed efforts to resolve the ontological
analysis method of the short short stories, this method is suitable for analysis with deep struc-
tures. The structure of the story with deep and intense ontological analysis method, taking into
account the aesthetic value is decoded and read the text has shown that it is possible to read
with different reading methods. The story’s existential questioning short short story seen thro-
ughout the story is done, it bogged down in the face of life, overwhelmed, and the status of the
individuals who have left alone reveals the imaginary language. Starting from the individual
problems have been expressed through a universal story. In this Edgii’s story affected by the
current existentialism have revealed the impact of these trends, the impact of this trend reflec-
ted the essence of the text, images and symbols are found to be expressed how. In this way, the
aesthetic values move the text to be examined heterogeneous structure referred to in ontological
analysis method also helped to identify.
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Oz: Toplumda hem tiiketici konumunda bulunan hem
de dikkat ¢ekme bakimindan 6n planda olan kadmin
pazarlama stratejisi olarak bircok mecrada kullamldig
gibi tanitim afislerinde de yer aldigi goriilmektedir.
Bu ¢alismanin amaci 6rneklem olarak segilen tanitim
afislerinin genel olarak degerlendirilmesiyle birlikte
arastirmanin temel konusu olan, kadin cinsiyetinin
ele alimig bi¢imlerinin ve anlam duraklarinin betimsel
olarak degerlendirilmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda
T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhgmca 2011-2015 yillar
arasinda kullanilan Tiirkiye tanitim afisleri taranarak
iceriginde kadin unsurunun yer aldig1 tamtim afisleri
tespit edilmis, s6z konusu afisler nitel icerik analizi
ve RolandBarthes’m gostergebilimsel analiz yontemi
kullanilarak ¢dziimlenmistir.
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Toplumsal Cinsiyet, Turizm, Kadin, Gostergebilimsel
Analiz

Abstract: The female genders have been used on
many platforms as a marketing strategy in order to
draw attention of the consumers. The aim of this study
is to evaluate how the female genders are being used
in tourism promotional posters and to determine the
meaning of the message in a descriptive way. For this
purpose, the promotional poster used by the Ministry
of Culture and Tourism between the years 2011-2015
have been identified and analyzed with the Roland
Barthes’ semiotic model.
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GIRIS

Sanayilesme 1ile birlikte artan rekabetg¢i pi-
yasanin bir ¢iktis1 olan ve zorunluluk haline
gelen tutundurma cabalart pazarlama bile-
senleri arasinda yer alan 6nemli araglardan-
dir. Bitiinlesik pazarlama iletisimi bilesenle-
rinden birisi olan reklamlar Tosun’un (2003)
belirttigi gibi kelime, resim, ses, goriintii ve
simge formundaki mesajlart g¢esitli kanallar
yoluyla harekete gecirmek amaciyla genis
hedef kitlelerine ulasmaktadir. Gilbert ve di-
gerlerine (1999) gore reklamin pazarlama,
iletisim, ekonomik ve sosyal olmak {izere is
diinyast ve toplumda oynadigi dort onem-
li rol bulunmaktadir. Pazarlama roliiyle ikna
edici mesajlar tiiketiciye iletir, iletisim ro-
lilyle reklam iiriin hakkinda tiiketiciye bilgi
verir ve Urlinli yeniden big¢imlendirerek bir
imaj yaratir. Ekonomik roliiyle reklam tiike-
ticinin alternatif {iriinler arasinda belirli bir
markay1 se¢mesini saglar. Sosyal roliiyle ise
reklam tiiketicilere moda ve egilimleri akta-
rir. Reklamin ii¢ 6nemli islevi bulunmakta-
dir; iirtin ve marka hakkinda bilgi saglamak,
tiikketiciyi harekete gecirmek yani ikna etme
ve uriinii tiikketiciye hatirlatmak (Wells, Bur-
nett ve Moriarty, 2003; Altunisik, Ozdemir ve
Torlak, 2006). Kozak (2008), reklami1 turizm
pazarlamasi baglaminda yorumlayarak bu ii¢
islevin alt amaglarin1 degerlendirmektedir.
Bilgilendirmenin alt amaglart; turizm Uriinii-

nii pazara tanitmak, tiriindeki yenilikleri ta-

nitmak, turizm iirtinii hakkinda bilgi vermek,
turizm bdlgeleri/isletmesi i¢cin olumlu imaj
olusturmak seklinde kavramlastirilirken, ikna
etmeye yonelik alt amaclary; marka bagimlili-
&1 olusturmak, turizm tirlinii ile ilgili tiiketici
algisin1 degistirmek, tiiketiciyi satin almaya
yoneltmek, animsatmaya yonelik alt amaglar
ise tiiketicinin belleginde yer etmek ve turizm
tirliniine gereksinim duyabilecegini animsat-
maktir (Kozak, 2008: 196-198).

Gliniimiizde kadinin ¢ekiciligi en siradan bir
tirtinii ya da haberi ilgi ¢ekici kilabilmektedir.
Bu nedenle kitle iletisim araglarinda kadin-
larin kullanimi giderek daha da artmaktadir.
Bu baglamda gorsel basinin reyting hesabini,
yazili basiin da tiraj hesabini kadin bedeni
tizerinden yaptigini sdylemek miimkiindir
(Biiytikbaykal, 2007: 21). Bu calismanin te-
mel sorunsali turizmde tanitim afiglerinin
biitiinciil bir bakis agisiyla degerlendirilerek
Ozellikle kadin cinsiyetinin ele alinis bigim-
lerinin ¢6ziimlenmesidir. Bununla birlikte ¢a-
lismanin bir diger amaci da ele alinan afisle-
rin turizm pazarlamasi baglaminda reklamin
turistik trtlinlere yonelik tanitimin amaglarina
nasil isaret ettikleri ve olusturulan anlam du-

raklarinin degerlendirilmesidir.
YAZIN TARAMASI

Bir popiiler kiiltiir iirlinii olan reklam, giinde-
lik yagam ideolojilerini olusturmakta ve {irii-

niin tanimu ile birlikte de bu ideolojilerin tii-
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kettirilmesini saglanmaktadir (Biiyiikbaykal,
2007: 24). Reichert (2004), reklami bireylerin
nasil ve kiminle olmak istedikleri gibi ideal-
lerini sekillendiren bir iletisim bigimi olarak
tanimlamis ve reklamlari, markalari, hayal
ve O0zlemlerimize ulasmamizi saglayan birer
ara¢ olarak ifade etmistir. Altinel’e (2002)
gore reklamin amacina ulasabilmesi i¢in ta-
nitt1g1 iirtinle kullanicist arasinda bir baglan-
t1 kurmasi gereklidir. Bu bagmtiy1 da daha
cok kullanilan insan imgeleri ve aktarilan
kavramlar yoluyla gerceklestirir. Timisi de
(1997) benzer sekilde; reklamlarda {iretilen
imgelerin belirli hayat tarzlarini yayginlastir-
digin1 vurgulamaktadir. Kadin ve erkek cinsi-
yet rolii gliniimiizde etkin tiiketim faaliyetleri
zincirini saglamak i¢in bir pazar boliimlen-
dirme araci olarak kullanilmaktadir. Anlam
iretimini gergeklestirirken daima gelecekteki
aliciya seslenen bireylerin zevk aclhigini ele
alan ve ¢ekici hale gelen imgeleri seyircisine
sunan medya ve Ozellikle reklamlar, bireyin/
kadmin toplum igindeki yerini belirlemek-
tedir (Papatya, 2008: 28). Reklamlarda yer
alan kadinlar donemsel 6zelliklere, toplumsal
cinsiyet yapisina uygun sekilde tasvir edil-
mektedir (Karaca ve Papatya, 2011: 480). Bu
noktada biyolojik cinsiyet kavraminin yani
sira bir de toplumsal cinsiyet kavrami ortaya
¢cikmaktadir ve bu kavram son yillarda sosyal
bilimsel ¢aligmalarda ¢cok 6nemli bir yer tut-
maya baglamistir. Toplumsal cinsiyet kadinin
ve erkegin sosyal olarak belirlenen rol ve so-

rumluluklarini ifade eder. Toplumsal cinsiyet
biyolojik farkliliklardan degil kadin ve erkek
toplumun bizi nasil gordiigii, nasil algiladig,
nasil diisiindiigli ve nasil davranmamizi bek-
ledigi ile ilgili tanimlanir. Toplumsal cinsiyet,
kadinin ve erkegin toplumsal ve kiiltiirel ola-
rak belirlenen toplumsal rol ve sorumlulukla-
rin1 ifade etmektedir (Dokmen, 2006: 5).Bu
kapsamda toplumsal cinsiyet rollerinin igeri-
sinde kadin yogunlukla 6zgiirliik, gii¢, cinsel
obje ve benzeri anlamlarla iliskilendirilerek
sunulmaktadir (Bati, 2010: 280-81).

Akademik arastirmacilar hala reklamlarda
kullanilan kadin imgelerinin triinleri satip
satmama konusunda anlasmazlik yasasalar
da kadin imgeleri, 6zellikle cinsel icerikli
imgeler, neredeyse her konuda gorsel ice-
rikli reklamlarda kullanilmistir (Sun, 2015:
368; Baker, 2005; Reichert, 2004; Krassas,
Blauwkamp ve Weaseling, 2001; Lueptow
vd.,2001; Kang, 1997; Fredrickson ve Ro-
berts, 1997). Bat1 (2010), sosyal kuramda
gerceklestirilmis birgok arastirmada giinii-
miize kadar uzanan siirecte tanitimlarda ba-
kimli, ¢ekici, ultra-ince, seyirlik bir nesne
ozelligi gosteren kadin imajlarinin arttiginin
ortaya ¢iktigin1 belirtmektedir. Kilbourne
da (1999) medyada kadinlarin cinsel nesne-
lestirilmesi 6nemli bir konu olduguna vurgu
yaparak, bir bireyin her giin yaklagik 3.000
reklama maruz kalmadigin1 eklemektedir.
Stankiewicz ve Rosselli (2008), 58 ABD der-
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gisinde yayinlanan 1.988 reklami incelemis
ve tim dergi kategorilerinde (erkek, kadin,
haber ve is, eglence, genglik ve ozel ilgi)
reklamlarin %52’sinde kadinlarin cinsel obje
olarak tasvir edildigini belirlemistir. Benzer
sekilde bu egilim Thompson (2000) belirttigi
gibi ABD’nin 6nde gelen kadin ve erkek der-
gileri olan Vogue ve Quarterly dergilerinde
de son 40 yilda artmis gostermistir. Nitekim
reklamlarda kadinlarin nesnelestirilmesi diin-
ya ¢apinda yaygin hale gelmistir (Vance vd.,
2015: 570). Benzer sekilde; 1925 ve 1950
yillart arasinda sabun markalarindan dis ma-
cununa kadar marka reklamlarinda kadin fi-
giirli kullanilmigtir. Bu donemde goster ve sat
teknigi, temelde satislar1 desteklemek i¢in bir
objeyi gostermeyi gerektirmekteydi ve fakat
bu kez objeler iiriinler degil, kadin bedeninin
cinselligini 6ne ¢ikartan goriintiilerdir. Belka-
oui ve Belkaoui (1976) 1958, 1970 ve 1972
yillarinda sunulan reklamlardaki kadinin ro-
liinii karsilastirmali olarak analiz etmislerdir.
Aragtirma sonucunda erkeklerle karsilastiril-
diginda reklamlarda sunulan kadinlarin issiz
veya satin alma giiclerinin daha az oldugu or-
taya koyulmustur. Benzer sekilde Schneider
ve Schneider (1979), ABD’de 1971 ve 1976
arasinda televizyon reklamlarinda kullanilan
kadin ve erkek imgelerini incelemis ve sz
konusu tarihlerde reklamlarda sunulan kadin-
larin erkeklere gore daha geng oldugu ve issiz
veya erkeklere oranla daha az isgiicline sahip
olduklar1 belirlenmistir. Gilly (1988) ise rek-

lamlarda cinsiyet roliinii belirlemek amaciy-
la ABD, Avustralya ve Meksika televizyon
reklamlarin igerik analizi yontemiyle analiz
etmis ve ABD ve Meksika reklamlarinda cin-
siyet rolii tasvirlerinde farkliliklar oldugunu,
Avustralya reklamlarinda ise farkliliklarin
daha az oldugunu ortaya koymustur. 1970’1
yillarda yapilan reklamlarda kullanilan cinsi-
yet rolii tasvirlerinde kadinlarin erkeklerden
daha farkli tasvir edildigi, kadinlar ve erkek-
lerin genel olarak esit sunulmasina ragmen
farkliliklar kadin ve erkeklerin sunuldugu
tirtin reklamlarinin tiirlerinde oldugu belir-
lenmistir. Ayrica, reklamlarda sunulan kadin
imgeleri erkeklerle karsilastirildiginda kadin-
larin daha geng ve evli olmasi daha muhte-
mel olan ve geleneksel kadin mesleklerinde
calisan veya igsiz seklinde tasvir edildigi
goriilmiistiir. Karaca ve Papatya’nin (2011),
1990 ve 2009 yillar1 arasinda ulusal televiz-
yon reklamlarinda yaptig icerik analizi ve li-
teratiir taramasini degerlendirdigi calismalari
kadin cinsiyetinin retorik olarak kullanimai ile
ilgili 6nemli ipuglar1 vermektedir ve bulgular
su sekildedir; kadin mekan olarak reklamlar-
da ¢ogunlukla ev i¢inde tasvir edilmektedir,
ev arag¢ ve gerecleri, gida ve kozmetik iiriin
reklamlarinda kadin viicudunun c¢ogunlugu
goriinmektedir, reklamlarda karakterlerle
iligkisi incelendiginde, en ¢ok aile bagi vur-
gulanmaktadir, kozmetik {iriinleri, otomotiv
tiriinlerin reklamlarinda kadinlar sik elbiseler
giymektedir, erkege yonelik reklamlarda ka-

141



UHIVE

www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Dénemi Sayi: 12 Y11:2016 Jel Kodu: L80
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: L80
1D:292 K:340
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

din etkileyici bakislar ve davranislar sergile-
mektedir, kozmetik {irlinlerinde giizel/bakim-
11 kadinlar kullanilmaktadir.

YONTEM

Calismada turizm afislerinde kadin kullanimi
gerceklestirilerek nasil ve ne sekilde bir pazar-
lama yiiriitiildiiglinii tespit etmek amaglanmig-
tir. Bu amag¢ dogrultusunda 2011-2015 yillart
arasinda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nca ya-
yinlamuis olan Tiirkiye tanitim afigleri arasindan
random olarak se¢ilmis ve kadin kullanimli bes
afis analiz edilmistir. 2011,2012,2013,2014
ve 2015 yillarinda yaymlanmis iilke tanitim
afislerinde; kiiltiirel, doga, tarihsel ve mima-
ri temalarin kullanildig1 ve 6nemli bir oranda
da kadin bedeni ve yiizii afislerde yer aldig
goriilmektedir. Analiz i¢in secilen afigler gos-
tergebilimci RolandBarthes’in gelistirmis ol-
dugu modele gore ¢oziimlenmistir.Barthes’a
gore gosterge, gosteren ile gosterilenden ku-
rulu bir yapidir ve gosteren diizlemi anlatim
diizlemini, gosterilen diizlemi ise igerik diiz-
lemini temsil etmektedir (Barthes, 1993: 47).
Gegctigimiz on yil i¢inde, bircok arastirmada
reklamlarda kadm imgelerinin kullanimini be-
lirlemek amaciyla icerik, metinsel ve goster-
gebilim analizleri kullanilmistir (Wolin, 2003;
Wong veChan, 2006; Chang ve Cheng, 2012).
Gostergenin tanimmi Mutlu (2014: 112) “bir
baska seyi temsil eden ya da imgeleyen sey”
olarak yapmaktadir.Ozellikle pazarlama nok-
tasindakullanilan simgeler ve goriintiiler, tem-

sil ettigi birinci anlam yaninda baska bir vur-
guyu da i¢inde barindirmaktadir. Sosyal pazar
algisinda bir fayda dengesinden soz edilirken
ayni zamanda toplumsal fayda ekseninde kar-
lilik ve tatmin de dengelenir (Ebren, 2009: 15).
Pazarlama iletisimi i¢in 6nemli olan mesaj ve
farkindalik gosterge ekseninde ikinci vurguda
kendini gostermektedir. Gostergebilimin de
temelinde yer alan gostergeye iliskin {i¢ ana
alandan so6z edilir; gostergenin kendisi, i¢inde
gostergelerin diizenlendigi kodlar ya da sis-
temler ve kodlar ve gostergelerin iginde isle-
digi kiiltiir (Fiske,2011:122). Gostergebilimi,
bildirisim amaci olsun olmasin anlamli biitiin-
liik igeren farkli birimleri olan bir dizge olarak
tanimlayan Rifat (2008:113) burada belirttigi
birimleri de gosterge olarak ifade etmektedir.
Barthes (1964), gostergebilim ¢oziimlemesi-
ni mitlerle agiklamakta ve gosterge, gdsteren
ve gosterilen bagintisini diizanlam ve yanan-
lam ile ifade etmektedir. Hjelmslev, (1993)
yananlam ve diizanlam olgusunu su sekilde
aciklamaktadir; “Bir yananlam dizgesi, anla-
tim diizleminin de bir anlamlama dizgesi tara-
findan olusturuldugu bir dizgedir.” Yan anlam
bilinen ve kabul edilen ilk anlamin arkasindaki
olgudur. Birinci dizge kalkani esasinda ikinci
dizge olan yananlami gelistirir ve giiclendirir.
Bizzat yananlam bir dizgedir. Yananlam iste
bahsedilen bu ii¢ olguyu gosterge, gosteren ve
gosterileni biitlinlestirir ve baglar. Diizanlama
nazaran daha kiiglik bir sdylem olsa bile an-
lamdaki 6zgiil agirlig1 daha tistiindiir (Barthes,
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1993: 84-85)Barthes, yananlam ve diizanlam
olgusunu bu tigleme ile giliglendirmekte ve bu
baglamda bir ¢dziimleme modeli gelistirmistir.
Gosterge, gosteren ve gosterileni diiz anlami
yaymak ve boyutlandirmak adina okuyucuya
sunan Barthes, ikincil anlam olan yananlami
da diizanlam1 referans gostererek nitellestir-

mektedir. Bu diistinyapisal mekanizmanin per-
delenmis gergegi one almak ve goriintir kilma-
styla yananlam ortaya ¢ikmaktadir. Asagidaki
sekilde de Barthes’in gostergebilim {izerine
olusturmus oldugu anlamlandirma diizeyini
temsil eden yap1 goriinmektedir.

yananlam
bigim
dilzanlam gisteren :.---"'i
. - MHHH""\-\.
gisterilen aril _
it

Sekil 1: Barthes’in Anlamlandirma Diizeyi (Fiske, 1996: 65)

Sekil 1°de goriildiigii tizere diizanlamin gos-
teren ve gosterilen diizeyde bicim ve igerik
boyutunda farkli anlamlar olusturmasi ve bu
anlamlarin yananlam ve miti ortaya ¢ikarma-
styla gostergenin diizanlam ve yananlam kur-

gusu ortaya ¢ikmis olur.

Bu baglamda gerceklestirilen analiz kadin
kullanimi1 random (rastgele) tespit edilen bes
farkli turizm afisi vasitasiyla yapilmis ve soz
konusu 6rneklemler diiz anlam veyananlam

boyutunda ¢oziimlenmistir.
ANALIZ VE DEGERLENDIRME

Secilen orneklemler diizanlam ve yananlam
boyutunda ¢oziimlenmeden once, 2011 ve

2015 yillar1 arasinda kullanilan Tiirkiye tu-
rizm afiglerine yonelik bir icerik analiz yapil-
mistir. Tlrkiye’nin tanitim afiglerine bakil-
diginda son bes yilda izlemis oldugu tanitim
stratejisine iligkin veriler Tablo 1’de yer al-
maktadir. Tablo 1’e bakildiginda kadin kul-
laniml afis sayisinin her yil belli bir oranda
oldugu goriilmektedir. Ozellikle 2013 yilinda
yedi afisin besinde kadin kullanimi1 gergek-
lesmistir. Dort tema grubu dengeli bir sekilde
her yil diizenli olarak afislerde dagilim1 go-
riilmektedir.
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Tablo 1. Tiirkiye Turizm Afisleri Temalar1 (2011-2015)

Yil Afis Tema Kadin
Sy Doga  Kiiltiirel Mimari Tarihsel e
2011 15 6 2 5 8 8
2012 11 6 6 8 8 7
2013 7 6 1 1 2 5
2014 71 15 31 23 27 22
2015 75 28 11 12 11 10

Calismanin evreninin temsil eden tanitim
afisleri Oncelikle gosterge, gosteren, goste-
rilen baglantisi ile ¢oziimlenerek diizanlam
boyutuyla tablolastirilmistir. Sonrasinda afis-
ler yan anlam boyutuyla ele alinarak betimsel
olarak ¢oztimlendirilmistir.

2011 yilinda yayinlanan Gorsel 1’in tanitim
afisinde Istanbul sehri resmedilmis ve bunun-
la birlikte diinyada en yaygin, en ¢ok konusu-
lan dillerin basinda gelen Ingilizce bir slogan
ve bir metin kullanilarak vurgusal olarak da
giiglendirme yapilmistir. “Istanbul is calling”
yani “Istanbul ¢agirryor” ifadesi ile biling al-
tina bir davet mesaj1 gonderilmektedir. Diger
bir mesaj “be our guest” yani “misafirimiz
olun” ifadesiyle gorselin sag alt kisminda ve
yine Ingilizce olarak yer almaktadir. Gos-
tergebilimde mesaj oldukc¢a 6nemli bir yere
sahiptir. Gorsellerin bir hikayesi ve bir arka
plan1 bulunmaktadir. iginde bir fikir ve mesaj
yer alir. Afise bakanla bir iletisim kurulur.

izleyici iizerinde etki birakmasi anlamin-
da imgeler ve goriintiiler 6zenle secilmek-
tedir (Parsa, 2009:9). S6z konusu afiste yer
alan afisin iki ayr1 metinle mesaji ve amaci
giiclendirdigi goriilmektedir. Afis bir fotog-
raf karesi olarak tasarlanmis ve kenarlarinin
yirtikligr ile eski bir fotograf oldugu imaji
verilmistir. Fotograf karesi olarak yer alma-
st bir yasanmighigin gostergesidir. Fotografta
yer alan mutlu, huzurlu ve dogal bir goriintii
veren orta yag {istli kadin ve erkek modelin
Istanbul’da bulundugu zamanlarda mutlu
anlar gecirdigi mesaj1 verilmistir. Bununla
birlikte havanin sonbahar mevsimini ¢agris-
tirmast ile orta yas iistii model kullanimi ara-
sinda bir pozitif iliski kurgulanmistir. Afiste
yer alan kisilerinprofil goriintiisii kullanilma-
s1 dikkatin kisilere degil baktiklar1 yone ve
alt zeminde gosterilen tarihi mimari yap1 olan
Sultanahmet’e ¢ekilmesini saglamistir.
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Tablo 2. 2011 Yihh Tamitim Afisi Diizanlam Analizi (Gorsel 1)

Diiz Anlam
Metin Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan Kadin Orta Yas Ustii, Yiiz Profili
—sttanbul b calling Insan Erkek Orta Yas Ustii, Yiiz Profili
- $
(Istanbul ¢agiriyor) .
-Turkey, be our guest (Misafi-  Yer Sultanahmet Istanbul
rimiz olun) Nesne Kubbe Tarih, Mimari, Islamiyet
Nesne Sal Sonbahar

CIVHTZONONS ten s st s e - bt i

Gérsel 1. istanbul is Calling You

Gorsel 1 Yananlam (Kadin Odakli): Bura-
da kadm kullaniminda gosterilen yananlam;
yasanmuslik, kadin cinsiyetini erkek cinsiye-
tinin 6nlinde konumlandirma ve huzurlu bir
durustur. Ozellikle kadmnin olgun ve dogal
goriintiisii afise samimi ve ictenlik kazandir-
dig1 goriilmektedir. Diger afislerden farkli
olarak erkek cinsiyeti ile afis hiimanist bir
giiclendirmeye yonelmistir.

Gorsel 2.’de iist metin olarak afiste yer alan;
“Daha fazlasini diisiin” ya da “Daha fazlasini
umun’” ifadesi ile sadece tatili deniz, kumsal

ve giines olarak degil ayn1 zamanda lezzet,
kiiltiir ve tarih olarak ¢agrisim olusturmaya
davet edilmektedir. Bu mesaj gorselde yer
alan deniz, saray, tekne, cay ve simit gibi
pek cok unsurun bir arada yer almasi ile des-
teklenmistir. Alt formda yer alan doga-tarih-
mimari tgliist ile afis turizm stratejisi nok-
tasinda giiclendirme olarak goriilmektedir.
Istanbul’un simgesi olarak ifade edilebilecek
bir yap1 olan Topkap1 sarayr arka fonu tem-
sil etmekte ve afige tarihsel bir kolaj unsuru
yerlestirmektedir. Afiste ¢ay ve simide yer
verilerek Tiirkiye’ye 6zgli olan bu gelenek
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sadece Tiirkiye’ye gelenlerin gezmekle sinirli
kalmadig1 ayn1 zamanda iilkenin gelenekleri-
ni de yasadig1 ve bundan keyif aldigin1 gos-
termektedir. Dolayisiyla sadece bir turist gibi
gezmekle smirl kalmayip bir Istanbullu gibi
yasama imkanini yani “daha fazlasini” temsil
etmektedir. Afiste kullanilan modelin huzurlu
ve rahat durusu afisteki imgeleri pozitif yonli
giiclendirmektedir. Ayn1 zamanda Istanbul’da

bulundugu i¢in mutlu oldugu mesaj1 vermek-
tedir. Bunun yaninda modelin kiyafet renkle-
rinin Tiirk bayragmin renkleri ile ayni olusu
Tirkiye afisi olduguna dair bir gonderme
yapmaktadir. Ozellikle tercih edilen kirmizi
ve beyaz renkleri barindiran kiyafet se¢imi
ile alt metin olarak yer alan Tiirkiye logosuy-
la dolayl bir bag olusturmaktadir.

Tablo 3. 2012 yili Turizm Afisi Diiz Anlam Analizi (Gorsel 2)

Diiz Anlam
Metin Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kadin Oturma, Profil
19 RS L Nesne Cay&Simit Icecek, Gelenek
(Daha fazlasini diistiin) -
-Turkey, art of travel Yer Tekne Istanbul Bogazi
(Seyahatin sanatr) Nesne Saray Tarih, Mimari
Nesne Giines Goz- Giinesli, agik hava
ligi
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expectmore

Gorsel 2. Expect More

Gorsel 2 Yananlam (Kadin Odakly): Gorsel
2.’de kullanilan kadin bedeni 6zellikle bir
Ozgliven ve gii¢c temsiline isaret etmektedir.
Bir tatil anin1 gosteren afiste kadinin huzurlu
ve keyifli bir vakit gecirdigi ve sanki kendi
evinin balkonunda otururmusgasina rahat bir
durus sergiledigi goriilmektedir.

Gorsel 3’°1n afisinde Arap llkelerine yonelik
bir tasarim gergeklestirildigi goriilmektedir.
Afiste yer alan tek metin olan “Yalla Tur-
key” ile alisilmisin disinda hem Arapga hem
de Ingilizce olarak iki farkl dil bir kullanim1

yapilmistir. “Yalla” Arapgada haydi anlami-
na gelmektedir. Burada yine diger afislerde
oldugu gibi bir davet vardir. Tek modelli bir
afis olan bu gorselde yer alan kadin figiirii ile
sempati ve pozitif imgeler islenmis ve 6zel-
likle beyaz renk tercih edilmistir. Beyaz renk
safligi temizligi, huzuru temsil etmektedir
(Mazlum, 2011:129). Yine afiste yer alan ba-
lonlar ve bisiklet ile spor ve gezi ¢agrisimlari
olusturulmus, alt zemin olarak dogal bir yap1
olan peri bacalarindapek cok aktivitenin bir
arada yapilabilece§i mesaj1 verilmistir.
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Tablo 4. 2013 yi1li Turizm Afisi Diizanlam Analizi (Gorsel 3)

Diiz Anlam
Metin Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kadin Gezi, Salas, Tatil
=izl TMkey Nesne Bisiklet Spor, Hareket
(Haydi Tiirkiye’ye)
Yer Peri Bacalart Kapadokya
Nesne Balon Tatil, Macera, Heyecan
Nesne Elbise Beyazlik, Temiz, Saf

Gorsel 3. Yalla Turkey

Gorsel 3 Yananlam (Kadin Odakli): Burada
gosterilen ultra modern bir kadindir. Yumu-
sak ve itaatkdr olmayan giiclii kadin goriin-
tiisii yer alan bu afiste bireysel yasam tarzi
ve Ozgiirliik¢ili bir anlam yogunlugu ile libe-
ral feminizm izleri yer almaktadir. Yasamdan
keyif alan, kendine zaman ayiran bir kadin
temsili tasiyan bu afiste toplumsal cinsiyet
baglaminda kadina yiiklenen rollerin disina
cikarak tilke albenisini farkli bir sosyo- kiil-

tiirel orgl ile arttirilmak amaglanmaistir.

Gorsel 4°de iki ana tema goriilmektedir. izmir
Efes antik kentinde yer alan Celsus kiitlipha-

ne kalintisi ile avuglarini agmis ve afisin tigte

birini kaplayan bir kadin modeli bu iki ana
temay1 temsil etmektedir. Afisin ana metni
alt boltime yerlestirilmis ve Tiirkge anlami
“aydinlanmanin vatan1” dir. Burada kiitiip-
hane, aydinlanma kelimesi ve aydinligin ana
temsilcisi olan gilines arasinda pozitif baglam
kurgulanmistir. Ik cagin en énemli sehirle-
rinden biri olan Efes dogu ile batiy1 birbirine
baglayan bir konuma sahiptir. Bununla bir-
likte ¢agin en 6nemli bilgi kaynagimi temsil
eden Celsus Kiitiiphanesi biiytikliigii ve kitap
zenginligi ile dlinyanin en degerli kiitliphane-
si olarak tarihte yerini almistir. insanlik tari-
hinin ilk aydinlanma merkezlerinin basinda
kabul edilen,6zellikle sabahin ilk 1siklar: ile
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daha ihtisaml1 bir goriiniim kazanan Celsus
Kiitliphanesi (Taskin, 2011: 92) burada da so-
mut olarak giines 15181 vurgusuyla bir aydin-
lanma harmani olusturulmustur. Kadin mode-
lin avuglar ile gilines 15181 fotografc1 tarafin-
dan bilingli bir sekilde ¢alisilmistir. Buradaki

alt anlam insanin bilgiyi elde edecegini isaret
etmekte ve kiitiiphane ile bilgi iligkilendiril-
mektedir. Ayn1 zamanda alt anlamlarin fazla
olmas1 goren i¢in merak uyandiran ve ilgi ce-
kici bir alg1 olusturmaktadir.

Tablo 5. 2014 yili Turizm Afisi Diizanlam Analizi (Gorsel 4)

Diiz Anlam
Metin Gosterge Gaosteren Gaosterilen
Insan Kadin Yiiz profili, yarim tist
-Home of Enlightenment (Ay- beden
dinlanmanin vatant) Nesne Giines Isik
Yer Celsus Kiitiiphanesi ~ Izmir

-
/F?ﬁ-'#e?

HOMEOF (. ' -
ENLIGHTENMENT

Gorsel 4. Home of Enlightenment

Gorsel 4 Yananlam (Kadin Odakly): Gorsel
4’de yer alan kadin cinsiyetinde iki one ¢i-
kan unsur bulunmaktadir. Birincisi kadinin
giines 151811 avuglarinda tutmasi ve ikincisi
yliz profilidir. Burada 6zellikle dikkat ¢eken
kadin odakli yananlam kadinin bakislarinin
herhangi bir ifade icermemesi ile soyutluga

gonderme yapilmasidir. Bakimli ama dogal
bir goriintli sergileyen model ayni zamanda
dingin, duru, saf ve dogallig1 ile kadin cin-
siyetini giiclendirmekte ve bu giiclendirme
afisin davetini pekistirmektedir.
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Gorsel 5’de afiste list metin olarak yer alan
“misafirperverligin vatani” ifadesi ile giiler
ylizlii ve bir ikrama hazir olan, yerel unsur-
lar tagtyan kadin ile birliktelik/biitiinliik olus-
turulmustur. Onur kiltlirlerinde karsilagilan
baglilik icerisinde yer alan ev sahipligi ve
misafirperverlik gibi degerlere dnem veren
Tirk milleti kiiltiirinde de bunu her asama-
da hayata gecirmektedir (Ozkan ve Gen-
¢07,2011:23).Bu afiste de onur kiiltiiri bir
bakima resmedilmistir. Gerek metinsel gerek
gorsel olarak misafirperverligin 6n plana ¢ik-

t181 afiste yer alan mekanin yer sofrasi, doku-
ma halisi, kandil, ortiilii sehpa gibi unsurlar-
dan bir Anadolu evi oldugu goriilmekte ve bu
evde elinde Tiirk kahvesini misafirine ikram
eden Anadolu kadin gorselinin ile Tiirkiye’ye
gelen turistlere kendi evimizde misafirimizi
agirlar gibi agirlanacaklart mesaji verilmek-
tedir. Gorselde yer alan kadinin 6n cepheden
g6z temasi hizasinda konumlandirilmasi afi-
se bakan kisiye sanki ikramda bulunuluyor-
mus ¢agrisimi yapmaktadir.

6. 2015 y1h Turizm Afisi Diizanlam Analizi (Gorsel 5)

Diiz Anlam
Metin Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kadin Yerel
A .Ot_‘ sl (et IR Kahve fcecek, Gelenek
perverligin anavatani)
Yer Koy evi Tiirkiye
Nesne Yer Sofrast Adet, Yerel
Nesne Kandil Isik, Aydinlik
Nesne Somine Sicak, Is1
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Gorsel 5. Home of Hospitality

Gorsel 5 Yananlam (Kadin Odakli): Dogal ve
misafirperver bir goriintii veren kadin sicak
ve samimi bir giilimseme ile i¢ten ve ruhu
oksayan bir betimin i¢inde konumlanmakta-
dir. Bu afiste diger afislerden farkli olarak,
kadinin durusu, oturusu ve ev hanimi ¢agrisi-
miyla toplumsal cinsiyet rollerine paralel bir
génderme bulunmaktadir.

SONUC ve ONERILER

Bu arastirma ile turizm afiglerinde sunulan
kadin cinsiyetinin ele alinig bi¢imi ve an-
lam duraklariin belirlenmesi amaglanmuistir.
Ozellikle yazinda ortiik bir sekilde sorgulan-
maksizin kabul edildigi anlagilan bir goriis
olan “ kadinin bir cinsel obje olarak nesne-
lestirilmesi” kuramsal modele dayali bir aras-
tirma ile test edilmistir. Aragtirmadan ¢ika-
rilan bulgular 1518inda 2011-2015 yillarina
iligkin tespitleri asagidaki sekilde belirlemek

miimkiindiir. Ger¢eklestirilen ¢alismada Tiir-
kiye i¢in kullanilan tanitim unsurlarinda belli
baslt temalarin esas alindigi kesfedilmistir.
Tiirkiye’nin temel kimlik 6gelerinin (kiiltii-
rel, tarihsel, yoresel, dogal vb.) yansitildigi,
on plana ¢ikarildig1 izlenmektedir. Orneklem
olarak secilen afislerde secilen yillar arasin-
da tanitim stratejilerinde onur kiiltiiriiniin is-
lendigi gozlenmistir. Incelenen tiim afislerde
kesfedilen bir diger ortak nokta ise kullanilan
kadin cinsiyetlerinintekil olarak kullanilma-
sidir. Yalnizea 2011 yilina ait turizm tanitim
afisinde erkek cinsiyeti de tanitim afiginde yer
almis ancak kadin cinsiyetinin arka planinda
konuslandirilmigtir. Cinsiyet 6gesinin kulla-
nildig tiim afislerde kadinlar geleneksel iiriin
pazarlamasinin tersine cinsel vurguyla ele
alimmamis olup, tanitim afislerinin merkezine
konumlandirilmistir. Kadinlar, geng, giizel,
cekici, yash, calisan, teyze, anne rolleriyle ta-
nitim afislerinde siklikla yer almaktadir. S6z
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konusu 6rneklemlerde yer alan kadin cinsiyet-
leri toplumsal cinsiyet baglaminda yiiklenen
rollerin disina ¢ikan, gezen, farklilik arayan ve
kesfetmeyi seven kadin olarak vurgulanmaistir.
Ancak 2015 yilinda afislerde kullanilan kodlar
toplumsal cinsiyet baglaminda kadina yiikle-
nen geleneksel rollerle (anag, misafirperver,
hizmetkar) ortiismektedir. Turizm afiglerinde
ataerkil kiiltiirtin kadina ve erkege atfettigi
degerlerin degismeye basligr goriilmektedir.
Dolayisiyla; toplumdaki kiiltiirel degerlere
ve degisimlere dair imajlar afis metinlerinde
izlenmektedir. Glinlimiizde kadinin 0zgiir-
lesmesi ve toplumsal roliinlin degismesinden
tamitim afislerininde etkilendigi gozlenmek-
tedir. Afislerde sunulan kadinin agirlikladiger
reklamlarda sunulan giizel, ¢ekici ve cinsel ro-
liiniin aksine iireten,kesfeden, gezen, bagim-
siz, aktif, gordiiglinden keyif alan, bulundugu
ortami zengislestiren ve Ozgiir bir ruha sahip
role biirlindiigii,izlenmektedir. Bununla birlik-
te kadin unsurunun gercek ve modern yasamin
gerisinde degil dniinde kullanildig1 goriilmek-
tedir.Daha agik bir ifadeyle; afisler kiiltiirel
bir metin olarak ele alindiginda, kadinin top-
lumsal cinsiyet roliiniin; cinsel obje ve benzeri
anlamlardan uzak, 6zgiirliikk¢ii, cagdas, aktif,
goriiniimii lizerine insa edildigi goriilmekte-
dir. Afislerde sunulan kadinin bir cinsel nes-
ne olarak nesnelestirilmedigi goriilmektedir.
Zira kadinin bir cinsel obje olarak kullanildig1
reklam ve afisler giiniimiizde tepki ¢ekmekte
gerek kadin gerekse mesleki orgiitler tarafin-

dan siddetle tepki ve elestiriye neden olmakta-
dir. Ornegin Antalya’da bes yildizli bir otelin
kopiik partisi reklaminda bir hemsirenin res-
minin kullanilmas1 ¢ok ciddi tepkiye neden
olmus olup, otel yonetimi oziirdileyerek afisi
hemen kaldirmak zorunda kalmistir.

Daha o6nce belirtildigi iizere ¢calismanin bir di-
ger amacida turizm tanitma afislerinde anlam
duraklarinin belirlenmesidir. Bu baglamda;
tilketimi kiiltiirel bir olgu olarak vurgulayan
McCracken (1986), reklamlar tiiketiciler ve
tiikketim mallar1 arasindaki anlam duraklarinin
anlam akisimi saglayan ara¢ olarak tanimla-
maktadir. Tiiketme isteginin ortaya g¢ikma-
sinda hayaller ve sosyolojik kosullar arasinda
baglantilar bulunmaktadir. Afislerde sunulan
anlam duraklar: tiiketim istegini artiran va-
atlerdir (Belk vd.,2003). Bu noktadaanlam
duraklarina yonelik ¢ikarimlar su sekildedir.
2011 yil1 i¢in kullanilan afiste saptanan anlam
duragi dogu ve bat1 kiiltiiriinlin sentezlenmis
olmasidir.2012 yilina ait turizm afiginde ise
kesfedilen anlam duragi dogadan ve tarihten
keyif alan mutlu ve huzurlu kadindir. 2013
yilina ait turizm afiginindeise Diinya’da esi
benzeri olmayan iilkenin dogal ve tarihi doku
icerisinde mutlulukla 6zgiir bir sekilde ta-
til yapma vaadinin sunuldugu izlenmektedir.
Bu anlam duragimi veren ise tanitim afisinde
kullanilan kadin cinsiyetinin fiziksel yansi-
masidir. 2014 yilina yonelik ¢ikarilan anlam
duragi; giizel ve ¢ekici yliz hatlarina sahip
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kadin cinsiyet tilkeninisiltili tarihi ile birles-
tirilmesidir.2015 yilinda kullanilan tanitim
afisi icin betimlenen anlam durag: ise misafir-
perverlik ve samimi ve igten bir tebessiim ile
gelen davetkarliktir. Ayrica ¢alismada cevabi
aranan ‘kadmin tanitim afislerinde de cinsel
nesnelestirilme unsuru olarak kullanilip kul-
lanilmadiginin’ sonucunda tanitim afislerinde
kadinin cinsel olarak nesnelestirilmedigi tes-
pit edilmistir.

Modern tiiketim ideolojisi ile ilgili sosyal ve
kiiltiirel etkilesimlerden sonra tiiketiciler film-
lerde, gazetelerde, dergilerde ve televizyon
yayinlarinda sunulan iriinlere sahip olma ar-
zusu duymaktadirlar (Bocock, 2005). Arastir-
ma kapsaminda incelenen afislerde dogal ve
tarihi unsurlarla kullanilan kadin cinsiyetleri
turistik iirtine sahip olma arzusunu tetiklemek-
tedir. Bu noktada bu gostergebilim yontemi ile
betimlenen bu bulgu turistler tizerinde yapila-
cak olan arastirmalarla da degerlendirilebilir.
Bu c¢alisma; smirli bir 6rneklem {izerinden
gerceklesmistir. Bu sebeple calismadan elde
edilen bulgularin genellenmesi dogru olmaya-
caktir. Ulusal alan yazininda ele alinmayan bir
konu olan kadin cinsiyeti vb. degiskenler ger-
ceklestirilencaligmadan yararlanilarak daha
genis 0rneklem ve farkli modellerle sinanarak
akademik bilgi ve iiretim zenginlestirilebilir.
Ayrica o6rneklem icin segilen yil araliginin
daha genis tutularak tanitim afislerinin nice-
liksel ve niteliksel ozellikleri tanitima uygun

farkli analiz teknikleri ile degerlendirilerek
sonu¢ gliclendirilebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction:The promotional efforts have become one of the important and necessary to-
ols in the competitive market came with industrialization. The advertisements as being one
component of integrated marketing communications reach to a wide audience through various
channels such as images, sounds, images and symbols to mobilize the messages (Tosun, 2003).
Today, women can make a product or news more interesting through her appeals. Therefore, the
use of women in mass media gradually increases. In this context, it is possible to say that while
mass media do its rating accounts through the women’s body, written press does its circulation
account with the same way (Biiyiikbaykal, 2007: 21). It could be seen that the women’s body is
being used on many platforms in order to take attention as they are also consumers.The tourism
industry is one of the sectors in which the female gender is used as an advertising driver. So, this
study is focusing on how the woman’s body is being used in tourism promotion.

Objective: This study evaluates the basic question of how the female gender is being used in
tourism promotional poster with a holistic perspective. However, one of the other aims of the
study is evaluating the tourism promotion posters message meanings in the context of tourism
marketing.

Methodology and Participants:As it was aimed to analyze the usage of the female body on
the promotional posters, the promotional posters which were published by the Ministry of Cul-
ture and Tourism between the years 2011-2015 were selected randomly and five posters were
analyzed with the semiotic model of the Roland Barthes.

Data Analysis and Interpretations:Before the chosen samples, which are analysed through
the denotation and connotation aspect, there have been content analyses which cover the Tur-
kish tourism banners used for the period of 2011-2015. Taking into consideration Turkish Tou-
rism banners, The tables consist of Turkish last five-year tourism strategy is attached in Table 1.
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Tablel. Turkey Tourism Posters (2011-2015)

Year Poster Theme Usage of
AUIG? Nature Cultural Architectural Historical WADIED
2011 15 6 2 5 8 8
2012 11 6 6 8 8 7
2013 7 6 1 1 2 5
2014 71 15 31 23 27 22
2015 75 28 11 12 11 10

When examined the Table 1, the banners consist of the female theme has been a certain extend
year by year. Especially in 2013, there have been woman theme banners used in five banners of
seven. The group of four woman theme banners is used balanced every year. After that period,
the woman theme banners were taken into consideration on connotation aspect are analysed
in a descriptive way. It is aimed to analyses in this framework to explain the way of female
theme banners used in Tourism sector and the determination of thematic message.The idea of
objectifying female as a sex object that is accepted without questioning is tested with a research
based on the theoretic model.In consideration of facts of 2011-20135, it is possible to specify the
findings as below. In this work, it is discovered that themes which are used in Turkish tourism
sector were based on some certain themes. It is observed that the fundamental identity factors
in Turkey (cultural, historical, local, natural etc.) are featured. It is observed that honors culture
is elaborated into introduction strategy between the chosen years in the banners exemplary.
Another common point discovered in the completely inspected banners is the singular usage
of a female theme. On the contrary, The female theme was not taken into considered as the
sexual point in the whole banners which the sex factor used but also seated in the center of the
introduction banners. The female themes are played frequently a part as young, beautiful, att-
ractive, old, employee, aunt and mother in the advertisement. The female themes, which take
part in the above-mentioned samples,were emphasized as “gender roles installed on the outside
of the context, hanging, seeking for discrepancy and enjoying to explore. However, the codes
of females used in 2015 matched up with the traditional roles of women (nurturing, hospitab-
le, manservant) in the context of gender mainstreaming.In the tourism banners, it is seen that

values of a paternalistic culture that are attributed to males and females have started to change.
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So, images about society’s cultural values and changes can be seen in the banner texts. Today, a
liberation of females and change of their social role can be monitored in introductory banners.

Conclusions: The woman presented in the posters, mostly, in contrary to its role of being beau-
tiful, attractive and sexual in advertisements, in general, have a role of productive, discovering,
independent, active, enjoying, enriching her environment and having a free spirit. In addition,
the woman figure is used in real and modern life. When posters are examined as a matter of
cultural text, the social sex role of the woman is away from a sexual object and similar mea-
nings, it is based on the view of being free, contemporary, active.lIt is seen that the woman in
the poster is not regarded as a sexual object. As mentioned before, another purpose of the study
is to identify the thematic message in the tourism information posters. There is a link between
consumption and sociological conditions. It is the magical promises that increase the consump-
tion desire and in this context, the advertisers could be defined as magicians creating magical
meaning (Belk et al., 2003). The thematic message in the study are a synthesis of the east and
west cultures for the year 2011. The thematic message for the year 2012 is the happy and peace-
ful woman who enjoys nature and history, In 2013, the thematic message is the commitment of
having a unique holiday in Turkey with a free and happy mood. In 2014, the thematic message
is the bright invitation to the history. In 2015, thethematic message is the invitation with a hos-
pitality look and sincere smile. As a result, the study proves that the woman is not regarded as a
sexual object in the posters but instead, the woman figure serves to the purposes of information
giving, recalling and persuasion.

Limitations: The study is based on a limited sample. Therefore, it will not be true to generali-
ze the results. Other studies concerning more samples and different models are required to be
made on the national basis. In addition, the time interval can be increased and different analysis
techniques can be tried in future studies.
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JOSH MALERMAN’IN KAFES’i VE OVID’IN DONUSUMLER’INDE
METAMORFOZ OLGUSU !

SCOPES OF METAMORPHOSIS IN JOSH MALERMAN’S BIRD BOX
AND OVID’S METAMORPHOSES

Ayse TEKSEN-MEMIS

Orta Dogu Teknik Universitesi Egitim Fakiiltesi Yabanci Diller Egitimi Béliimii, Ankara / Tiirkiye

Oz: “Doniisim” nedir? Ovid, Déniisiimler adli eserinde
tanrilarin ve yari tanrilarin sahip olduklari giicii ortadan
kaldirmaya calismustir. Tanrilar ve insanlar arasindaki iliski
s6z konusu oldugunda tipki ekolojik piramitte oldugu gibi
bir hiyerarsiden bahsetmek miimkiin olabilir. Bu ekolojik
piramidin en istiinde insan oturmaktadir. Ancak insanin
da tstiinde insanin kontrol edebilme imkani olmadigi
yaratici giigler bulunmaktadir. Ancak yaraticilarin da bitki
ve hayvanlara doniistiigii ortamda insanlar en iistiin gii¢
olma ihtimalinden faydalabilirler. Bdyle bir ortamda ise
tanr1 olgusunun insanda yarattig1 saygi ve korku gibi hisler
yerini alay ve acimaya birakabilir. Bu baglamda Ovid,
tanrilarm kahraman olarak algilanma ihtimalini onlart bitki
ve hayvanlara doniistiirerek ortadan kaldirir. Ovid yalnizca
insanlarin degil tanrilarin da yanls yapabilecegini bir nevi
okuyucusuna gostermektedir. Ve bu ortamda, tanrilarm insan-
larm koruyuculugunu yapmasidan s6z edilemez. Tanrilarmn
yonetemedigi diinyada insanlar kendi kendilerinin koyuculart
olma gorevlerini tstleneceklerdir tipki Josh Malerman’m
Kafes adli eserinde oldugu gibi. Kafes eserinde toplum
tarafindan dislanan bireyin insan formundan tamamuiyla
uzaklasip bagka bir forma boliinme sorunsalt mevcuttur.
Bu agidan bakildigindan “dontisiim”, “insanliktan ¢ikmak’
manasina gelebilir. Oyleyse insan nedir? Kime denir? fnsan
olma olgusu sorumluluk almak ve vicdan kavramlarini da
beraberinde getirir. Doniisiim ise biitiin bu sorumluklardan
kagmanin bir yolu algilanabilinir mi?

Anahtar Kelimeler: Degisim, Doniisiim, Ovid, Tanri, Insan

Abstract: What is “Metamorphosis”? In Metamorphoses,
Ovid attempts to erase the almighty power of Gods and
Semi-Gods. In the context of the relationship among gods
and human beings, a hierarchy exists which is similar to
the ecological pyramid. At the very top of this pyramid sits
the human being, who is capable of hunting all of those
elements in the pyramid. And above the human being
stands the Almighty figures on whom humans cannot have
control. However, when gods transform into vegetation or
animals, humans have the chance to come to the top again.
Thus, together with the replacement in the hierarchy, the
emotion which gods arouse in the human beings decreases
from respect and fear to mockery and pity. When men are
expected to see gods as the figures of a hero, Ovid destroys
this concept. Ovid shows that not only human beings but
also gods can be immoral and irrational. In this context,
gods are portrayed as incapable of protecting humans. Now
that gods are incapable of ruling the world, it is time for
the humans to take action as it is in Josh Malerman’s Bird
Box. In Bird Box, it seems that if the person is left alone
outside of the society to which he/she used to belong, it
seems to be a better idea to change the shape utterly. In this
relation, transformation means dehumanization. Then, what
does being a human mean? The word human must suggest
taking responsibility, and the existence of conscience. The
transformation into another being is a way of escape from
responsibility and it is also a way of avoiding reality.

Key Words: Metamorphosis, Ovid, Power, Change, God,
Human
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INTRODUCTION

In Josh Malerman’s novel Bird Box, the rea-
der encounters a catastrophic environment in
which people either hurt themselves to death
or they cause harm to the other human beings.
This catastrophe, although it starts in Russia,
spreads worldwide and affects United States
which is the resident of Malorie who is the
protagonist of the novel. Those people who
act in this suicidal and harmful manner are
referred to as “mad” people in the novel and
they are thought to perform the actions they
do unintentionally, they are thought to act in
this manner under the control of a superior po-
wer which can direct and control them. Thus,
it can be stated that the manner of the people
change course from normal to abnormal. In
this paper, rather than focusing on trying to
find the cause of this transformation, I will
focus on the transformation itself.

Another way of referring to transformation is
by using the word “Metamorphosis”. What
is “Metamorphosis”? “Metamorphosis is an
inherently integrative concept, with relevan-
ce to developmental biology, ecology, life
history evolution, physiology, cell biology,
and even conservation biology. Although
most people are in agreement about a gene-
ral conception that metamorphosis represents
a transformation of some sort (think cater-
pillar to butterfly), there is little agreement
on the specifics” (Bishop et al., 2006: 655).

Thomas Flatt makes a narrower definition:
“Metamorphosis in the strict sense describes
a particular life history transition in multicel-
lular organisms, from a larval to a juvenile (or
adult) stage, accompanied by dramatic morp-
hological, physiological, and ecological chan-
ges. Such changes typically include a major
restructuring of morphology, and often invol-
ve a transition from a non-reproductive to a
reproductive state, dispersal and settlement
to a new habitat, and a shift in nutrition and
feeding behavior” (Bishop et al., 2006: 657).

In this context, it can be said that when the
term metamorphosis is discussed, small chan-
ges are not accountable. The metamorphosis
is true to mention when dramatic changes are
spoken of. “Tropes of metamorphosis repre-
sent the transformations through which per-
sons within and among societies traverse such
boundaries, changing their natures, their soci-
al roles, and their identities” (Olmsted. 1996:
168). And, this is what happens to the people
in Bird Box. Such a change is also observable
in Ovid’s reputable work Metamorphoses. In
Metamorphoses, Ovid recites the transforma-
tion that Gods and Semi-Gods go under.

Ovid’s Metamorphoses links travel and exo-
gamy to other forms of liminality, such as
birth (of human beings, of new species, and
of new societies), and it traces the agency of
transformation to the presence of hidden divi-
nity: in the image of magical transformation
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there is always the mystery of the divine em-
bedded in the real, the natural, the quotidian.
For Ovid, the divine mystery lies at the heart
of wondrous change. (Olmsted 167)

THE NATURE of METAMORPHOSIS

The intriguing part is that this transformation
is not in a linear form. The gods and semi-
gods turn into beings that are inferior to their
former situation. In this way, it can be clai-
med that Ovid attempts to erase the almighty
power of Gods and Semi-Gods. The Gods are
feared and respected by the human beings as
they are thought to hold a unique power to
give punishment and cause harm. By retai-
ling how they turn into animals or vegetation,
Ovid presents them to the readers as elements
of mockery. Thus, it can be claimed that po-
wer and fear are two closely related subjects.
And, this relation suggests a closer inspecti-
on. First of all, the question of “what is fear?”
should be answered. Arne Ohman defines
fear in this way: “Fear is the paradigmatic
emotion evoked by challenges perceived as
threatening. The dominating feeling of fear
is an intense urge to get out of the situation”
(Fear across the Disciplines,2012: 36). And,
another definition by Richard J. McNally is:
“Fear is a state triggered by an immediate
threat by freezing, feeling, or fighting” (Fear
across the Disciplines, 2012: 17). McNally
further claims that “Fear is not a response it-
self; fear is the mediating psycho-biological

state that produces the observable phenome-
na” (Fear across the Disciplines, 2012: 16).

However, in the context of the relationship
among gods and human beings, fear is not re-
ferred to as an unwanted emotional state; it is
rather desired by the power holding gods. It
is seen as a necessity of the regulation of their
interaction. In this sense, a hierarchy can be
claimed to exist in this relationship. This hi-
erarchy brings into mind the ecological pyra-

mid.

What is an ecological pyramid? The concept
is often associated with descriptions of food
chains and food webs (Food Chains and Food
Webs in an Ecosystem, Food Chain and Food
Web Book Reviews, 2014). An ecological
pyramid is an illustration of the reduction in
energy as you move through each feeding
(trophic) level in an ecosystem. The base of
the pyramid is large since the ecosystem’s
energy factories (the producers) are conver-
ting solar energy into chemical energy via
photosynthesis. A food chain can also depict
a reduction in energy at each feeding level if
the arrows, drawn between the different le-
vels, continue to be reduced in size. (ecolog-
yedu.com, 2014)

And, at the very top of this pyramid sits the
human being, who is capable of hunting all
of those elements in the pyramid. And abo-
ve the human being stands the Almighty fi-

161



MANAG,

OO\
o

SR
S

&

@,

()
Y pi
1S0 14001

ENVIRD,,

Warshs ¥

UHIVE
www.uhedergisi.com
Uluslararas1 Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi
Temmuz / Agustos / Eyliil — Yaz Donemi Sayi: 12 Y11:2016 Jel Kodu: Y90-Z19
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
July / August / September - Summer Semester Issue: 12 Year: 2016 Gel Code: Y90-Z19
1D:294 K:195
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

gures such as gods and semi gods on whom
humans cannot have control. However, when
gods transform into vegetation or animals,
humans have the chance to come to the top
again. Thus, together with the replacement in
the hierarchy, the emotion that gods arouse in
the human beings decrease from respect and
fear to mockery and pity.

Social transformations and the natural ima-
ges that express them metaphorically cannot
be understood apart from some conception
of social and natural organization. The me-
tamorphoses expressed in such images as
Daphne’s transformation into a tree, Lycaon’s
transformation into a wolf, or Tiresias’s
transformation into a woman, depend upon
distinctions between the human and the natu-
ral (or Man and not-Man, culture and nature),
between “we” and “them,” men and women,
stranger and friend, one class and another.
Metamorphic tropes blur these categories,
changing the god into a bull, the man into a
beast, or the father into a lover. So in Ovid’s
stories associated with Bacchus, “not only do
the senses blend into each other, but so do
single individuals, moral categories, the two
sexes, social classes, and parts of the world”
(Olmsted, 1996: 168).

By showing the criminal actions they do -
such as Apollo’s sexual hunt for Daphne or
Jupiter’s rape of Io -, Ovid attempts to prove
that Gods are not trustable to rule the world.

The gods and men, rather, become far more
associated to the uncivilized connotations of
the animalistic in their transformation. In the-
ir metamorphoses into beasts, they relinquish
their reasoning faculty so that their actions are
the result of their base and destructive desi-
res. They are not the tamers of crude women,
but the ones in need of taming themselves.
Rather than reaffirmations of social norms or
gender power relations, these episodes seem
a testament that rape itself, even when perfor-
med by the gods, is a low act committed by
low creatures. (Bloch, 2014: 34-35)

In the catastrophic environment at the begin-
ning of the book, man is represented as the
ruler of the world. Although there is a creator
mentioned, it is mentioned as if it stands on
an unimportant position.

Whatever god it was, who out of chaos
Brought order to the universe, and gave it
Division, subdivision, he molted earth,

In the beginning, into a great globe,

Even on every side, and bade the waters

To spread and rise, under the rushing winds,

Surrounding earth; he added ponds and mars-
hes,

He banked the river-channels, and the waters
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Feed earth or run to sea. (Metamorphoses,
1983: 4)

In this context, when men are expected to see
gods as the figures of a hero, Ovid destroys
this concept.

Perhaps Ovid mocks the idea of hero by ma-
king use of the term where it most certainly
does not apply. Possibly, though, Ovid here is
redefining the idea of hero. Aesacus demons-
trates a quality rare among Ovid’s heroes, an
honest concern for a woman and the courage
to face up to the consequences. His remorse
is what defines him even in metamorphosis
where he is destined to an everlasting cycle of
incomplete suicides. (Bloch, 2014: 28)

Ovid shows that not only human beings but
also gods can be immoral and irrational. In
this context, gods are portrayed as incapab-
le of protecting humans. And, this equals the
rank of human beings and of gods. In a way
they desire to be respected and worshipped
rather than being the examples of good be-
havior.

ARE HUMANS CAPABLE OF RULING
THE WORLD?

Now that gods are incapable of ruling the
world, it is time for the humans to take ac-
tion. But, the question is how? Can a normal
being stand up and say I’'m going to be next
ruler of the world? Instead of doing this, in

Malerman’s novel, human beings choose a
different way. The concept of a person’s ru-
ling the other human beings is a controversial
issue let alone asking for worship. To come to
power and rule, the man should impose fear
upon his mates. In Bird Box, men go under
a metamorphosis that turn them into devilish
creatures. Men fear their own kind so much
that they are afraid to step outside of their
houses. Thus, in a way, men leave the world
to this transformed mutant life form. They do
not claim their places or attempt to fight with
them. Gary’s writings which Malorie finds
in his suitcase criticizes this: “What kind of
a men cower when the end of the world co-
mes? When his brothers are killing themsel-
ves, when the streets of suburban America are
infested with murder... what kind of man hi-
des behind blankets and blindfolds? The ans-
wer is MOST men. They were told they would
go mad. So they go mad” (Bird Box, 2014:
187). Gary further suggests that: “We do it to
ourselves we do it to ourselves we DO It to
OURSELVES. In other words (make note of
this!): MAN IS THE CRATURE HE FEARS”
(Bird Box, 2014:188).

The course that took men here to this point
is described by Ovid in different ages such
as golden, bronze and iron. When portraying
the golden age, Ovid draws a picture which
is very different from the picture of the times
when the world was created.
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No punishment, was called for; fearfulness

Was quite unknown, and the bronze tablets
held

No legal threatening; no suppliant throng
Studied a judge’s face; there were no judges,
There did not need to be. Trees had not yet
Been cut and hollowed, to visit other shores.
Men were content at home, and had no towns

With moats and walls around them; and no
trumpets

Blared out alarums; things like swords and
helmets

Had not been heard of. (Metamorphoses,
1983: 6)

But, in the portrayal of the iron age, men is
portrayed as greedy for power and there is no
trace of peace on earth.

The rich earth,

Good giver of all the bounty of the harvest,
Was asked for more; they dug into her’vitals,
Pried out the wealth a kinder lord had hidden
In stygian shadow, all that precious metal,

The root of evil. They found the guilt of iron,

And gold, more guilty still. And war came
forth

That uses both to fight with; bloody hands

Brandished the clashing weapons. Men lives
on plunder.

Guest was not safe from host, nor brother
from brother,

A man would kill his wife, a wife her hus-
band,

Stepmothers, dire and dreadful, stirred their
brews

With poisonous aconite, and sons would
hustle

Fathers to death, and piety lay vanquishes,

And the maiden justice, last of all immortals,
fled from the bloody earth. (Metamorphoses,
1983: 7)

Earth asks why this punishment is given to
her:

Is this my due reward for giving fodder

To flocks and herds, and corn to men, and in-
cense

For the gods’ altars? Maybe I deserve it,
But what about the ocean, and your brother?

Neptune’s allotted waters ebb and vanish,
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Father and farther from Heaven. Well, never
mind him,

Never mind me, but have a little pity

For your own skies. Look! (Metamorphoses
37)

The lack of peace and the greed for power
1s visible in Bird Box. In the novel, men are
trying to be the divine powerful figure and
to rule over his own kind. However, this out-
come is nothing but the very result of men’s
own choice. As a supportive statement, Don
says: “There is no reason to think otherwise.
Its end times, people. And if’it’s a matter of a
creature our brains are incapable of comp-
rehending, then we deserve it. I always as-
sumed the end would come because of our
own stupidity” (Bird Box 2014: 107). In some
way, men attempted to be the ultimate ruler
of the world, however things did not go as
planned, and he learned the unfortunate truth
that the only thing he can achieve can be a
chaos for his own kind. This brings into mind
the story of Phaebus (Apollo) and Phaethon
(his son). Phaebus promises Phaethon to do
whatever he wants, to prove that he is his son.
And, Phaethon says that he wants to drive the
chariot for one day. And here is Phoebus’s
answer:

What you want,

My son, is dangerous; you ask for power

Beyond your strength and years: your lot is
mortal,

But what you ask beyond the lot of mortals.
Poor ignorant boy, you ask for more than gods
Have any claim on. Each of them may do
Much as he will, but none of them has power,

With one exception, your father, to hold the
reins

Riding that fiery car. (Metamorphoses, 1983:
30)

Although Phoebus warns his son against the
possibility of the chaos that he might bring to
the world; Phaeton does not listen to him and
eventually convinces him to give the chariot.

It did not take the horses long to know it,
To run away, beyond control; the driver,
In panic, does not know in which direction

To turn the reins, does not know where the
road is,

And even if he knew, he could do nothing

With  those wild plunging animals.

(Metamorphoses, 1983: 33)

Phaeton bring chaos to the world. This un-
successful trial did prove Phoebus right; men
are not capable of ruling the world and have
no right to have control over it. “Ovid ren-
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ders his metamorphosis as a true lowering of
form. In this episode, he becomes a laughable
character, far more concerned with his pur-
suit of sexual gratification than his more im-
portant duties as ruler of Olympus” (Bloch,
2014: 30-31).

And Phaethon sees the earth on fire; he cannot

Endure this heat, the blast of some great fur-
nace.

Under his feet he feels the chariot glowing
White-hot; he cannot bear the sparks, the ashes,
The soot, the smoke, the blindness. He is going

Somewhere, that much he knows, but where
he is

He does not know. (Metamorphoses, 1983: 35)

That must be the reason why men fear their
own kind; as they fear the probable destructi-
on they might lay on themselves. For this re-
ason, in Bird Box, Malorie’s comrades are not
only afraid f the monster like creatures out-
side the house, but they are also afraid of the
coming babies which Malorie and Olimpia
are going to give birth to.

“They’re scared of us,” Olympia suddenly
says.

“What do you mean?” Malorie asks. The two
are sitting together on the third step up the
staircase.

“Our housemates. They are scared of our bel-
lies.” (Bird Box, 2014: 93)

This must be the underlying cause hidden
under the shame that comes together with
pregnancy out of marriage. That must be why
Malorie feels so anxious and worried about
the possibility of being pregnant:

Malorie starts crying. She bites her lower lip.
She has grabbed the towel but has yet to cover
herself. She is still standing before the mirror
as if examining her naked belly. Shannon no-
tices this.

“Oh sh*t”, Shannon says. “Are y o u
worried that you’re—*

Malorie is already nodding. (Bird Box, 2014
15)

When Malorie and her sister Shannon go
to the drugstore to get a pregnancy test, the
feeling of shame invades her. “The sisters
bring the test to the counter. Andrew, who is
Shannon’s age and once asked her on a date,
is working. Malorie wants this moment to be
over with” (Bird Box, 2014: 21).

THE TRIGGER OF METAMORPHOSIS:
FEAR

Malorie’s feeling of shame brings into
minds Callisto’s metamorphosis into a bear
as a punishment for getting pregnant. In
Metamorphoses, Diana’s maiden Callisto gets
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pregnant by Joe who tricks her by disguising
himself as Diana. In a stroll, Diana and her
maidens jump into cool water and although
Callisto does not want to go into the water
lest they discover the truth, she is made to go
into the water forcefully by them and when
the truth is discovered Diana gets furious.

“That caught my husband’s eye, I shall take
from you!” (Metamorphoses, 1983: 43)

The new shape of Callisto belongs to a shape
of a bear.

Her human feelings

Were left her in her bear-like form; she mo-
aned

Held up her hands (I mean her paws) to
Heaven,

Blamed Jove’s ingratitude, and ah! no longer

Dares rest in the lonely woods, but prowls fo-
rever

Past what was once her home, her fields;
now, driven

By barking hounds across the rocky places,
The huntress is hunted. She would fear

Wild beasts, herself a beast, and hide from
bears

Forgetting she was one; she feared the wolves

Though her own father, once the man Lycaon

Roamed with the  wolf-pack
(Metamorphoses, 1983: 43)

now.

Thus, bearing another human being means
bearing another possible threat to the welfare
of the humanity. And, the one who causes that
trouble is labels as the “other” and “not man”.
The threat imposing ones are called “they”
and the ones who think that they need to be
protected from such dangers call themselves
as “us”.

At the same time, notions of difference are
not themselves a constant; rather they are a
function of how societies (and texts) distin-
guish the human or cultural from the natural
(Man/not-Man) and how they differentiate
their own societies from those of others (We/
They). These two oppositions are often corre-
lated so that “We” equals “Man,” and “They”
equals “Not Man. (Olmsted, 2014: 168)

No matter how much it looks like as if that
the transformation the characters go through
is a punishment to them, this is not necessa-
rily true. Rather they transform into another
form of being as there might not be another
way out. If the persona is left alone outside of
the society to which he/she used to belong, it
seems to be a better idea to change the shape
utterly. Patricia B. Salzman-Mitchell com-
ments on Barkan’s views on transformation

in Metamorphoses:
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He analyses the episodes of Tiresias,
Cadmus, and Actacon — with further refe-
rences to Pentheus and Narcissus and conc-
ludes that “metamorphosis is, at the deepest
level, a transfiguration of the self, “exercises
in these episodes through the eyes. All these
characters reach a point in their stories where
they gaze at something sacred and in it they
perceive a mirror image of themselves. The
encounter with their own identity though vi-
ewing produces such a deep impact that the
only possible outcome seems to be transfor-
mation; thus physical metamorphosis is a li-
teralized symbol of human change. (4 Web
of Fantasies: Gaze, Image, and Gender in

Ovid'’s Metamorphoses, 2005: 14)

A good example to this can be the transfor-
mation of Daphne into a tree. As Bloch sug-
gests, “Syrinx and Daphne sacrifice their
humanity to avoid male domination through
sexual violence, only to be dominated thro-
ugh their speechlessness and the possession
of the transformed bodies by their rapists”
(Bloch 7).
vince Daphne to have sex with him. He says:

Phoebus (Apollo) tries to con-

You foolish girl,

You don’t know who it is you run away from,
That must be why you run. I am lord of Delphi
And Tenedos and Claros and Patara.

Jove is my father. I am the revealer

Of present, past and future; through my po-

wer
The lyre and song make harmony; my arrow
Is sure in aim—there is only one arrow surer,

The one that wounds
(Metamorphoses, 1983: 18-19)

my  heart”

But, Daphne feels unable to run away from
him, and asks for help from her father to
change her body as Bloch states: “Both are
nymphs and pledge themselves as chaste fol-
lowers of Diana. Their enticing beauty catc-
hes the attention of a lustful god who chases
them, Apollo after Daphne and Pan after
Syrinx. Daphne and Syrinx, fearing their app-
roaching pursuers, plea for their forms to be
changed” (Bloch, 2014: 6).

Her strength was gone, worn out by the long
effort

Of the long flight; she was deathly pale, and

seeing

The river of her father, cried ‘o help me,

If there is any power in the rivers,

Change and destroy the body which has given

Too much delight!” and hardly had she finis-
hed,

When her limbs grew numb and heavy, her
soft breasts
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Were closed with delicate bark, her hair was

leaves,
Her arms were branches, and her speedy feet

Rooted and held, and her head became a tree
top, everything gone except her grace, her
shining. (Metamorphoses, 1983: 19-20)

On the nature of the transformation Bloch
suggests that “The detailed description of
Daphne’s metamorphosis similarly explores
the trauma and vulnerability of transformati-
on. In graphic detail Ovid expresses the ra-
pidity of her metamorphosis, her immobility
in her new form, and raises the question of
human consciousness in her changed form”
(Bloch 8). Bloch further draws attention to
the abruptness of her transformation. Bloch
claims that the trigger of Daphne’s transfor-
mation is her fear. “Is it her transformation
that paralyzes her limbs, or is it her fear that
paralyzes her in the sense of numbness, tor-
por suggests the transformation from human
to non-human form, from sentient to insenti-
ent, from mobile to immobile. Thus the very
first word of Daphne’s metamorphosis signi-
fies her loss of humanity” (Bloch, 2014: 8-9).

DEHUMANIZATION

In this relation, transformation means dehu-
manization. Then, what does being a human
mean? The word human must suggest taking
responsibility, and the existence of conscien-

ce. Thus from the actions done by him, the
man will be held responsible. In this context,
the transformation into another being is a way
of escape from responsibility. Not only the
transformation is an escape from responsibi-
lity, but also avoiding seeing the other world
is also a way to flee away from the reality. As
Salzman-Mitchell states: “The very word for
man in Latin, vir, has alos been connected in
a mistaken etymological derivation with the
word for strength, vis. A similar relation is la-
tent in the latin word acies which means at the
same time a sharp edge or point, vision, and
sharpness or keenness of the sight, thus imp-
lying a penetrative power in the gaze” (2005:
23). So, the man is a living being which is
closely related to vision. And the ability to
see and to produce thought based on those vi-

sions are special features of men.

The lack of sight is, thus, a standing point
in Bird Box. People are not able to have a
look outside the house in which they live.
“All of this is heard. None of it is seen”
(Metamorphoses 16). Malorie asks herself
what is the thing that keeps them from ope-
ning their eyes: “What are you worried about
seeing?” (Bird Box, 2014: 20).

“A blackout, Malorie thinks. The world, the

outdoors, is being shut down.

Nobody has answers. Nobody knows what is
going on. People are seeing something that
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drives them to hurt others. To hurt themsel-
Ves.

People are dying.
But why?” (Bird Box, 2014: 26)

The fear of the thing that keeps them from
looking at the world is so intense that in case
of emergency that might force Malorie to
take her blindfold, Malorie clearly states that
she would not be able to do this: “Malorie
knows that if the children were to remove
their blindfolds, if they were to scream before
going mad, she still would not open her eyes”
(Bird Box, 2014: 32).

In a curious way, the thing that scares Malorie
is not encountering the harming creatures or
having a connection with them, it is the chan-
ce of “seeing” one of them. Malorie speaks
to herself:

You tell yourself you 've waited four years be-
cause you were afraid to lose the house fore-
ver. You tell yourself you waited four years
because you wanted to train the children first.
But neither of these are true. You waited four
years because here, on this trip, on this river,
where madmen and wolves lurk, where cre-
atures must be near, on THIS SAY you will
have to do something you haven 't done outsi-

de in even longer than four years.

Today you 're going to have to open your eyes.

Outside. (Bird Box, 2014: 139-40)

This fear of seeing is bears contrast to a child-
hood circumstance of Malorie. She remem-
bers that in her childhood, although she was
not allowed to watch scary movies she did
in secret. “Scary movies weren’t allowed in
the house. Malorie tiptoed downstairs at mid-
night to watch them on television. When her
parents said she wasn’t allowed to sleep on
the couch in the living room, she moved her
bed in there. These were the thrills of child-
hood” (Bird Box, 2014: 64). This contrast of
fear in relation to the matter of seeing, again
proves that seeing is feared if it will bring the
outcome of responsibility with it, as watc-
hing scary movies does not make the person
obliged to take moral responsibility aga-
inst the actions done in the movie. In order
to free her children from this imprisonment,
Malorie thinks of blinding them as Don sug-
gests: “You oughta blind those babies the se-
cond they come out. Every waking moment is
spent protecting them from looking outside.
You check the blankets. You check their cribs.
They won't remember these days when they
are older. They won't remember sight” (Bird
Box, 2014: 111). This also serves as a proof
to the theory that the fear is the igniter of the
transformation in both Metamorphoses and
Bird Box. In Bird Box, Gary and Don suggest
that the reason why people are transformed
is because of their fear: “No matter how she
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perceives it, Gary and Don are talking about
things like hysteria and the idea that the cre-
atures can’t cause harm to someone who is
prepared to see them” (Bird Box, 2014: 167).
In Gary’s writings which Malorie finds, tho-
se words are written: “To know the ceiling of
man's mind is to know the full power of these
creatures. If it’s a matter of comprehension,
then surely the results of any encounters with
them must differ greatly between two men”
(Bird Box, 2014: 187).

In this case, the minds of those who fear the
creatures outside produce fantasies or illusi-
ons. In Metamorphoses, also, the distinction
between seeing and imagining is questioned.
Salzman- Mitchell comments on Daphne-
Apollo episode: ““We watch the lover’s eye
devouring the girl’ and commnets on Apollo’s
‘undignified desire to see more’” (4 Web of
Phantasies, 2005:13). When Apollo chases
Daphne, he has the impression that Daphne
also desires him. “While Apollo definitely
sees the girl, and her flowing hair could be
an ‘actual’ aspect of the running virgin, her
glittering eyes and her kisses are more a pro-
duct of his ‘phantasy’. Because he desires, he
imagines that she desires as well” (4 Web of
Phantasies, 2005: 30). Not only seeing but
especially seeing though a male eye is a key
factor in both Metamorphoses and Bird Box.
In Metamorphoses, Daphne’s form needs to
be changed in order not to be desirable by

the male eye as already stated above. “While
the term “male gaze” is a convention of third
wave feminism that would not have existed in
Ovid’s time, Ovid seems to have a clear un-
derstanding of the connection between male
gaze and female subjectivity. Daphne is redu-
ced to her form alone, and her beauty as the
fulcrum for Apollo’s pursuit levels his suppo-
sed love for Daphne to but a pretense for his
lust” (Bloch 24-5). At a similar situation to
Apollo and Daphne episode, in Bird Box, at
the encounter of Malorie and the man on the
boat, while Malorie needs to keep her blind-
fold on, the man has the freedom to look at
her and mocks her inability and fear to look.

“Hello there!” a voice says. Malorie does not
respond. “Hey there! It’s okay. You can re-
move your blindfolds! I’'m just an ordinary

2

man.

“No you cannot,” Malorie says quickly to the
children.

“There’s nothing out here with us, miss. Take
my word for it. We’re all alone.”

Malorie is still. Finally, feeling there is no al-
ternative, she answers him.

“How do you know?”

“Miss,” he says, “I’'m looking right now.
I’ve had my eyes open the entire trip today.
Yesterday, t00.”
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“You can’t just look,” she says. “You know
that.” (Bird Box, 2014: 53)

The imbalance in the situation is put forward
by this episode. Malorie, as a female figure,
needs to stay blind and this gives the male fi-
gure a power that enables him to take control.
This lack of control makes not only Malorie
but also the other characters in the novel to
be defeated against the other creatures outsi-
de their shelter house as the man on the boat
says to Malorie: “I’m the only one here with
the nerve to look outside. Your worries only
keep you safe long enough to worry some
more” (54). And as she fears Gary, Malorie
asks herself this question: “Which is worse?
She asks herself. Having him here, where
we could keep an eye on him, or having him
out there, where we can't?”(205). During
her pregnancy, Malorie blamed her fema-
le (child bearing) body for not being able to
think clearly and saw her body as a form that
restricted her freedom and ability to move.
She thought: “When my body returns to the
shape it was when I walked the streets freely,
will I see things differently again?”(Bird Box,
2014: 226).

When she and Olympia were giving birth to
their babies, the creatures have invaded the
house and while the two were in labor in the
attic they could hear the voices of the crea-
tures and the other residents of the house in
downstairs. Olympia cries: “They sound like

wolves!” (Bird Box, 2014: 234). The man on
the boat also, after his long convincement
speech to Malorie, starts to howl like a wolf.
“The man suddenly howls, gargling. It so-
unds like something has died in his throat”
(Bird Box, 2014: 56). The thing that dies in
his throat may be his humanity. “The man
howls again but he is father behind them now.
He sounds as if he’s trying to yell but has for-
gotten how” (56). In this case, while yelling
is a human attribution that needs a human
intelligence, howling is an animal attributi-
on which does not require intelligence. Tom
suggest that in order for a being to be trans-
formed, it need intelligence: “Maybe a thing
has to be smart enough to lose its mind” (Bird
Box, 2014: 97).

It is an interesting point that in also meta-
morphoses, one of the forms that gods chan-
ge into is “wolf”. In an episode, Jove turns
Lycaon into a wolf.

Then I came

At evening, with the shadows growing lon-

ger,

To an Arcadian palace, where the tyrant
Was anything but royal in his welcome.

I gave a sign that a god had come, and people

Began to worship, and Lycaon mocked them,
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Laughed at their prayers, and said: “Watch me
find out

Whether this fellow is a god or mortal,
I can tell quickly, and no doubt about it.”

He planned, that night, to kill me while I slum-
bered;

That was his way to test the truth. Moreover,
And not content with that, he took hostage,
One sent by Molossians, cut his throat,
Bolied pieces of his flesh, still warm with life,

Broiled others, and set them before me on the
table.

That was enough. I struck, and the bolt of ligh-
tening

Blasted the household of that guilty monarch.
He fled in terror, reached the silent fields,

And howled, and tried to speak. No use at all!
(Metamorphoses, 1983: 9-10)

And, Ovid states that although his shape chan-
ged into a wolf, Lycaon was still the person
inside. “Paradoxically, Ovid’s metamorpho-
ses tend to affirm continuity of identity while
constructing radical differences between cate-
gories such as human and animal, cooked meat
eater and cannibal. The shock of recognizing
Lycaon the man as having the same delight in

slaughter as Lycaon the wolf depends upon a
sense of extreme difference between a human
being and a being who revels in licking blood
from a corpse” (Olmsted, 1996:. 169).

Foam dripped from his mouth; blood thirsty
still, he turned

Against the sheep, delighting still in slaughter,

And his arms were legs, and his robes were
shaggy hair,

Yet he is still Lycaon, the same greyness,

The same fierce face, the same red eyes, a pic-
ture

Of bestial savagery. One house has falled,
But more than one deserves to. Fury reigns

Over all the fields of Earth. They are sworn
to evil,

Believe it! Let them pay for it, and quickly!

So stands my purpose.” (Metamorphoses,
1983: 9-10)

“Acting out of his bestiality, Lycaon becomes
part beast, his identity reduced to the quality
that drove him toward intrusion on an imma-
nent divinity” (Olmsted, 169).

As it 1s stated above, the boundary that lies
between humanity and no humanity is very
thin in Bird Box and Metamorphoses. In
Metamorphoses, the transgression danger is
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visible in most of the episodes. For examp-
le, Partheus takes ole in Bacehus’s plans; and
Semele who is a human being has sex with
Jupiter. In order words, two world meet at a
common point.

the
Metamorphoses, for example, when Jove tests

Boundaries are put at risk in
mankind, disguised as a human stranger. He
visits Lycaon, seeking to disprove what he
hopes are lies that the age is horribly wicked.
He discovers how widespread evil is, and he
speaks in outrage of the terrible notoriety of
Lycaon, of crimes that threaten the safety not
only of demigods and nymphs who have no
secure place in heaven, but of Jove himself
who “wields the thunder, who rule[s] . . . all
as subjects” but is “subjected / To the plottings
of the barbarous Lycaon.”9 When he arrives
at the Arcadian palace and gives a sign of his

godhead, Jove reports that

the people worshipped but the tyrant mocked
the worshippers. (Olmsted, 1996: 169)

And, in Bird Box, Malorie draws attention to
the absurdity to call the transformed bodies as
creatures. She needs to draw a line and leave
out those non human beings outside that line.

Creatures.

Malorie has never likes this word. It’s out of
place, somehow. The things that have haunted
her for more than four years are not creatures

to her. A garden slug is a creature. A porcu-
pine. But the things that have lurked beyond
draped windows and have kept her blindfol-
ded are not the sort that an exterminator could
ever remove. (Bird Box, 2014: 51)

The nature of the transformation can be said
to be out of passion and rebellion. Instead of
remaining silent and yielding to the power, the
transformation is, whether it is harmful to the
others or not, an indictment of resistance.

Social and familial roles are so clear within
the poem as to be oppressive; individuals res-
pond to oppressiveness with explosions of
passion or rebellion. Passion here functions as
an undifferentiating energy working against
a familial and social order, an order which,
in Barkan’s words, is “extremely fragile and
highly susceptible to mutability”: “Once it is
in any way breached, even if the breach amo-
unts merely to an excess of a good thing, then
the whol structure of family and society must
be systematically transformed and thereby
destroyed”. (Olmsted, 1996: 172)

This sort of passion can be read as hunger
for meat. Eating flesh can mean having cont-
rol over the other human beings as eating
the other kind puts humans on the top of the
biological pyramid. And it might also sug-
gest savageness as Pythagoras states because
eating the flesh comes about as the result of
hunting. And naturally in the hunting process
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while one becomes the hunter the other one
inescapably becomes the prey. This passion
is visible in Bird Box and Metamorphoses. In
Metamorphoses, “while bestial imagery illu-
minates the subhuman qualities of the rapists,
their desire as a force of nature shows their
might. Ovid constructs frightening human and
divine characters who hold the power of the
gods but are without the moral capacity to
wield such power and control” (Bloch, 30).
And in Bird Box, when Malorie finds Gary’s
notebook, she thinks that “The handwriting is
so exact that it frightens her. It’s meticulously
crafted. Whoever wrote it did do with passion.
With pride” (Bird Box, 187).

Where does this pride and passion for power
come from? It must be coming from the story
of Narcissus who falls in love with himself.
When he sees his own reflection on the lake
he says:

The truth at last. He is myself! I feel it,
I know my image now. I burn with love
Of my own self; I start the fire I suffer.

What shall I do? Shall I give or take the as-
king?

What shall I ask for? What I want is with me,

My Riches make me poor. (Metamorphoses,
1983: 72)

Mens’s situation is similar to this. Men have
been captivated by their probable strength to
rule the world, however their selfishness and
desire to see themselves as the ruler of the
world, made them unable to be a satisfactory
ruler. In that way, as he sees himself as the per-
fect ruler, he has never reached the throne onto
which he made himself sit in his imagination.
In other words, men pay the price for the mis-
takes they have done. A karma can be spoken
of. In Metamorphoses, Acteaon who is a hun-
ter turns into a prey and the karma is comple-
ted when his dogs slayer him. Semele is mur-
dered because of sexuality which had drawn
Jupiter and her to each other. She dies because
of the overwhelming power of her lover and
chooses how to die. And, although Narcissus
has rejected everybody, he is rejected by him-
self. The humans are shaped according to the
actions done by their ancestors:

The stones the man had thrown turned into
men,

The stones the woman threw turned into wo-

men,
Such being the will of god. Hence we drive
The hardness that we have, and our endurance

Gives proof of what we have come from.
(Metamorphoses, 1983: 15)

In this sense, even our fears are nothing but a
legacy left to us. In Bird Box, such a dialogue
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is spoken between Malorie and Tom in the
cellar:

“Freaky, no?”” he says.
“Yeah.”

“Well, don’t let it be. It’s just one of the old-

world fears, carrying over.”
“What’s that?”

“The fear of the cellar.”
Malorie nods.

Then Tom pulls the string and the light goes
out. (Bird Box, 2014: 50)

6. CONCLUSION

In conclusion, there exist two worlds in a
chaotic atmosphere in the beginning of both
Ovid’s Metamorphoses and Malerman’s Bird
Box. While in Metamorphoses, the cause of
this chaotic atmosphere is pointed as man be-
cause of his inability to rule the world suc-
cessfully. And in Bird Box, the man who is
deprived of the power that he seeks tries anot-
her way of taking power which is metamorp-
hosis or the so called transformation. As a rep-
resentative of resistance itself, transformation
enables the man to be the ruler of the world
and the fear they impose on the others makes
him more powerful. Those who are afraid to
look at the outside think that they are punis-
hed. In both Bird Box and Metamorphoses,

the human claims for the throne saying I’'m
the survivor. In Bird Box, as the only one who
survived from the group that stayed in the
shelter home, Malorie urges attention to her
survival and she claims her place on earth. In
Metamorphoses also, the writer Ovid finis-
hes his book by saying: “Still, part of me, the
better part, immortal, will be borne above the
stars ... I shall be living, always” (Bird Box,
2014: 392).
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Oz: Tiirkiye’de, Batililasma hareketlerinin baslamast ve 6zellikle
Cumbhuriyetin ilani ile birlikte, modern kadin ya da sekiiler kadin
giyim kusamda Bati’ya entegre olmustur. Muhafazakar kadin
ise kamuya agik alanlarda ¢ok fazla yer almamis ve uzun yillar
goriiniimiinde bir degisiklige gitmeden geleneksel giyim kaliplarini
korumayz tercih etmistir. Ozellikle, 2002 yilinda iktidara gelen mu-
hafazakar-liberal ideolojik perspektif 1s131nda ortaya cikan Islami/
muhafazakar burjuva smifi ve 1990°h yillarda artan Islamei feminist
akimin etkileri muhafazakar kadin sosyal yasam igerisinde daha fazla
goriiniir hale getirmistir. Yasanan bu toplumsal gelismeler 1s1ginda
muhafazakar kadin, gériiniimiinde yenilenmeye gitmis, modernlikle
gelenekselligi harmanlamaya ¢alismis, moda akimlarma sirtint
dénmemis ve onlart kendine adapte etme yolunu segmistir. Ozellikle
muhafazakar moda dergileri bu imgelerin olusmasimnda biiyiik rol
oynamustir. Bu baglamda, ¢alismanin amaci, muhafazakar icerikli
moda dergilerinde sunulan giyim kodlart ile giiniimiiz muhafazakar
kadm imgesinin okunmasidir. Bu imgeyi geleneksel muhafazakar
goriiniimden ayiran degisimin ve sosyal alanda“goriiniir olma”
idealinin giyim diline yansimasinin belirlenmesi hedeflenmektedir.
Bu dogrultuda, Ala ve Aysha dergilerinde moda-stil sayfalarinda
yer alan goriintiisel gostergeler toplumsal gostergebilim yontemi
ile incelenmistir. Irdelenen gostergelerde, muhazafakar kadmnimn
basortiisii ile Islami kimligini korurken diger yandan da degisimin
gostergesi olan “Ozgiirlilk” ve “goriiniir olma” gibi kavramlara
gonderme yapan giyim 6geleri tercih ettigi saptanmuistir.

Anahtar Kelimeler: Giyimin Semiyolojisi, Muhafazakar Kadin
Imgesi, Muhafazakar Moda Dergileri, Toplumsal Gostergebilim

Abstract: In our country, with the start of Westernization move-
ments and especially with the proclamation of the Republic, modern
women or secular women integrated into the West in their apparel.
Conservative women did not appear ever so much in the public
domain and prefer to preserve traditional clothing model without
changing their appearance for many years. Especially, the Islamic/
conservative bourgeoisie class that appear in the conservative-liberal
ideological perspective of the government that came into power in
2002 and the increasing influence of Islamic feminist current during
1990’s made the conservative women became more visible in the
social life. In the light of these social developments, conservative
women modernize their appearance, blended modernism with
traditionalism, did not marginalize fashion currents and adapted
them into themselves. Conservative fashion magazines particularly
played a major role in the making of this image. In this context, the
aim of this study is an endeavor of reading of the clothing codes
presented by the conservative fashion magazines with the modern-
day conservative women image. This study also aims at designation
of the change that distinguish this image from the conservative
appearance and its reflection of the ideal of “becoming visible” in
the social domain in the clothing language. Accordingly, the iconic
signs that appear in the fashion-style pages of the magazines Ala
and Aysha are examined through the method of social semiotics.
In the examined signs it is observed that the conservative women
maintain their Islamic identity with their veils (hijabs) whereas
they prefer clothing elements that refer to concepts of “liberty”
and “visibility” that are signs of change.

Key Words: Semiotics of Clothing, Image of Conservative Woman,
Conservative Fashion Magazines, Social Semiotics
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GIRIS

Giyim sozsiiz iletisim baglaminda en 6nem-
li anlam aktarim araglarindan biridir. Yagam
kosullarindaki degisimlere ve donemlere gore
giyim sekillenmekte ve anlam aktarim giicii
de farkliliklar gostermektedir. Insanoglu ilk
zamanlarda giyimi dis etkenlerden korunma
arac1 olarak kullanirken toplu yasama gecil-
dikten sonra giyim statiiniin, baskaldiriin ya
da esitligin sembolik yansimasi olarak kulla-
nilmistir. Farkl kiiltiirlerde farkli sosyolojik
gelismelere, dinsel inaniglara bagl olarak ve
zaman igerisinde kiyafet yapilar1 farklilagmis
kimi zaman da yakinlagmistir. Gegirdigi bu
evreler dogrultusunda giyim sadece bedeni
dis diinyadan korumaya yaramamis ayni za-
manda i¢inde belli basli iletiler de tagimustur.

Insanlar giiniimiizde, kendilerini baskalarina
yansitma amaci ile giyimi bir iletisim araci
olarak kullanmaktadir. Giyim 6ncelikli olarak
kisi hakkinda fikir sahibi olunmasini ve bir
yargiya varilmasini saglayan dnemli bir olgu-
dur. Bir kisinin giyimine bakarak, cinsiyeti,
dini, sosyal statiisii, ideolojik goriisii, toplum-
sal kurallara uyumu/uyumsuzlugu hakkinda
fikir sahibi olunabilmektedir. Ozellikle kadin
giyimi yillar i¢inde ciddi degisiklilere ugra-
mis ve anlam aktarici 6zelligi ¢ok daha etkin
olarak kullanilmistir. Toplumsal gelismeler
ve yenilikler kadin imgelerini donem donem
etkilemistir. Ozellikle feminist hareketin et-
kisi ile kadinlar, uzun yillar erkeklere ait olan

giyim kodlarmi kullanmaya baslamiglar ve
bunun i¢in miicadele etmislerdir. Tiirkiye’de
kadin imgesinde kokli degisiklik yakin ta-
rihte, Cumhuriyet’in ilan edilmesi ile gercek-
lesmistir. Bu donemde kadinlar, ¢esitli haklar
kazanmis, 6zgiirlesmis, calisma yasamina gir-
mis ve Batili hemcinsleri gibi giyinmeye bas-
lamistir. Carsaftan ¢ikma, modernlesmenin
en 6nemli simgelerinden olmustur. Bir taraf-
tan da diger Miisliiman {ilkelerde oldugu gibi
Tiirkiye’de de muhafazakar diislinceye sahip
olan kadmlar Islamiyetin simgesel gostergesi
olan “tiirban” kullanmaya devam etmislerdir.
Tiirkiye’nin gecirdigi siyasal ve toplumsal
degisimler ideolojik sdylemleri etkiledigi gibi
ayn1 zamanda muhafazakar kadin imgelerin-

de de degisikliklere sebep olmustur.

Uygulanan muhafazakar liberal politikalarin
ekseninde, glinlimiiz Tiirkiye’sinin muhafaza-
kar kadinlar1 toplumsal yasamin i¢inde aktif
olarak goriinmeye baslamislardir. Kadin hare-
ketlerinin de etkisiyle seslerini duyurmaya ve
kendi haklarmi aramaya yonelen muhafaza-
kar kadinlar, goriinlimlerini de degistirmeye
baslamiglardir. Hem siyasal alanin sundugu
imkanlarin artmas1 hem de gelisen ekonomik
gii¢ ile yeni donem muhafazakar kadinlari,
modanin etkisinden kacamamis ve gelenek-
sel muhafazakar giyim kodlarindan ayrilarak
‘goriiniir olma’ yolunu se¢mislerdir. Baslarini
daha modern baglama sekilleri ile kapayip,
daha canli renkler tercih ederek ve daha mini-
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mal giysi formlar1 ile modern ve muhafazakar
goriinlimi{i harmanlamislardir. Tiim bu payla-
simlardan yola ¢ikarak caligmada, gliniimiiz
muhafazakar kadin kimliginin gostergeleri-
ni tasityan giyim kodlariin ortaya konmasi
amaclanmaktadir. Glinlimiiz muhafazakar ka-
din imgesini okurken bu imgenin olusmasini
saglayan ekonomik, sosyal ve siyasal olgular1
ele almak faydali olacaktir. Ortaya konan ku-
ramsal perspektif 1s181nda ¢alismanin aragtir-
ma boliimiinde, muhafazakar kadina yonelik
giyim oOnerileri barindiran Aysha ve Ala der-
gilerinin moda-stil sayfalarinda sunulan gi-
yim kodlar1 toplumsal gdstergebilim yontemi
ile irdelenecektir.

ANLAM iFADE ETMEDE GIYIMIN
DIiLI

Iletisim iletinin alictya aktarimi ve onun bu
iletiyi ¢oziimlemesi ve anlamlandirmasi ile
gerceklesmektedir. Sozlii ve sozsiiz olarak
iletisimi boliimlemek miimkiindiir. Ozellikle
sOzsiiz iletisim, sOziin yerini tutan jestler,
mimikler, renk kodlar1 ve giyim kodlar1 gibi
¢ok sakli unsurlardan olusmaktadir. Pek ¢o-
gumuzun karsimizdakileri degerlendirirken
ele aldigr en onemli gostergelerden biridir
giyim. Giyim olgusu zamanla dis diinyadan
korunmak amacindan ¢ikarak, ortiinme, sta-
tii belirtme, baskaldirtyr ortaya koyma ya
da ideolojik goriislerimizi yansitma islevi
de gormektedir. Giyim dil olarak sézciikleri
kullanmasa da igerigini olusturan parcalarin,

uzam ve baglam ile olan/olmayan ilgisi, kul-
lanilan renkler, uyum gibi 6zellikler anlam-
landirmay1 etkilemekte ve giyime iletisim
boyutu katmaktadir.

Sozsiiz iletisimin bir yonii olan goriiniim,
bireylerin ilk etapta birbirleri hakkinda fi-
kir sahibi olmalarina Onciiliik etmektedir.
Giliniimiizde pek ¢ok sayida insan kendisini
moda ile ifade etme yolunu tercih etmekte-
dir (Sam, 2004: 152). Beden dilinin kuru-
cu Ogeleri olarak giysiler amaglanmis ya da

[P i b

amac¢lanmamis bir “s6z” aktarmaktadirlar.
Uziintiiyii belli eden, sevinci ortaya koyan
sportif ya da piknik kiyafetleri, ig ortamlarin-
da giyilen resmi kiyafetler, kisinin kimligi,
sosyal statiisii, egitim diizeyi, ruh hali gibi
bir dizi insanlik durumunu betimlemektedir
(Camdereli, 2008: 64). Giyinme tarzi, taginan
rozetler, i¢inde bulundugumuz gelir grubunu,
egitim dilizeyimizi, toplumsal c¢evrelerimizi
ele veren mimik jest ve konugma tarzimiz bi-
rer dil bigimidir. Insan ile insanin karsilastig1,
iliski kurdugu her durumda, her mekanda ayr1
bir dil bi¢imi i¢inde kodlanmus iletisim siireci
yasanir (Oskay, 2005:3).

Giysiyi giyen kisi, iistiinde tagidig1 kodlar ile
¢evresine anlam aktariminda bulunmaktadir.
Giysilerin ara¢ olarak kullanildig iletisim
boyutunda kisi, duygu, diisiince ve inancla-
rin1 yansitarak diger insanlar tarafindan anla-
silmak ister. Sozciikleri kullanmadan, sessiz
bir sekilde, ama giysileri araciligiyla konu-
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sarak kendini ifade eder (Akyol, 2010: 188).
Giyim, bagskalar1 lizerinde yaratilmak istenen
olumlu etkiyi gerceklestirmede kisinin top-

lumdaki yerini belirlemede bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir (Tezcan, 1983: 256).

Alan McKee’ye (2003) gore, giysiler yalniz-
ca maddi nesneler degildir onlar ayn1 zaman-
da metinlerdir. Onlar yorumlanarak, giyenler
anlamlandirilmaktadir. Ornegin, kot pantolon
ile giyilen ¢ok kisa, ¢ok siki beyaz bir tigort
bazi kisilerin cinselligi ile ilgili yorum yap-
may1 saglayacak bir metin 6zelligi tasiyabil-
mektedir. Bir takim elbise de yakisip yakis-
mamast, moda ya da geleneksel olmasi, ucuz
veya pahali olmasi ile bir metin olabilmekte-
dir (7). Umberto Eco (1993), kisiyi belli bir
davraniga zorlamasi agisindan giysiyi goster-
geler veya iletisimsel mekanizmalar olarak
gormiistiir. Ona gore, bu gostergeler ile dilin
sOzdizisimsel yapisi arasinda bir kosutluk ku-
rulamamistir. Pek ¢ok dilbilimcinin belirttigi
tizere, dilin sdzdizimsel yapilar1 diisiincenin
eklemlenmis bi¢imini etkilemektedir; giysi
dilinin s6zdizisimsel yapilar1 da diinyay1 go-
ris bicimimizi etkilemektedir (169). Bu, sa-
dece diinyay1 gorlis bicimimizi degil diinya
tarafindan nasil goriinmek ve algilanmak is-
tendigimizi de etkilemektedir. Toplumlar bu
metinleri, kendi kiiltiirel kaliplar1 ve degerleri
icinde okumakta ve anlamlandirmaktadir.

Giysi /giyinme bi¢imleri toplumsal etkile-
simde, iletisim baglaminda bir sembol ola-

rak kullanilmaktadir. Bu semboller, bireyin
icinde bulundugu toplumsal, kiiltiirel, siyasal
ve ekonomik yapida anlam {iretirler ve kim-
liklerin toplumsal, ekonomik, siyasal, icerim
ve ifadelerinde 6nemli rol oynarlar. Kendini
ifade etmek, sozsiiz bir iletisime dayanarak,
giysiler araciligiyla anlamlar1 paylagsmak ve
farkli kimlikler olusturmaktir. Tiiketim ve
yasam bicimleriyle birlikte, giyim ve moda
olgusu da kimliklerin bireysel ve kolektif
olarak ifadesinde 6nemli rol oynayan araglar-
dandir (Hizal, 2003: 66-67). Beden {izerine
yerlestirilen giysiler bir metin niteligi tasiya-
rak baglamsal ve uzamsal degerlendirme ile
okunabilmektedir.

Giysi pargalarinin niteligi, rengi, tarzi, for-
mu, beden tizerindeki durusu, genel kiiltiirel
degerlere uygun olup olmamasi gibi faktorler
giyim kodlarinin anlamlandirmasini etkile-
yebilmektedir. Bu 6zelliklerdeki degisimler
ayn1 zamanda bireyin hayata karsi durusu-
nun, ideolojik bakis a¢isinin ve dinsel inan-
cinin da gostergesidir. Daha iist baglamda ise
toplumsal hareketler ve toplum yapisindaki
degisiklikler giyimin anlamlandirma siirecini
etkilemektedir. Toplumlarin okunmasinda ka-
din giyimi erkek giyimine nazaran daha fazla
gosterge niteligi tasimaktadir. Bu baglamda,
calismanin ana eksenini olusturan giliniimiiz
muahafazakar kadin imgesinin sekillenme-
sine etki eden siyasal-ekonomik perspektifin
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ve sosyo-kiiltiirel boyutun Tiirkiye 6zelinde
ele alinmasi faydali olacaktir.

MUHAFAZAKAR-LIBERAL
POLITIKALAR ve YENI OLUSAN
MUHAFAZAKAR BURJUVAZI

Tiirkiye, 2002 secimlerinde Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin (AKP) iktidara gelmesi
ile birlikte yeni bir dénemin i¢ine girmistir.
Bu yeniligin altinda yatan neden AKP’nin
kendini muhafazakar-demokrat olarak nite-
lendirmesi ve politikasint bu eksene oturt-
maya c¢alismasidir. AKP, hem dini degerleri
onemseyen, hem de sag siyaset ve merkezi
yeni bir anlayisla kurmaya calisan bir par-
ti olma yolunu se¢mistir. AKP ydnetimi,
Akdogan’m (2004) ifadesi ile; “Islamcilikla
iligkilendirilmek yerine dini degerleri 6nem-
seyen kisilerin olusturdugu muhafazakar
bir parti olarak kendini konumlandirmistir”
(110-111). AKP’nin kendine ¢izdigi muha-
fazakarliginin, Doganay’in (2007) aktardigi
dogrultuda; “Tiirkiye’de muhafazakarlik ve
liberalligi birbirine eklemleyen Ozal gelene-
gini devam ettiren” bir ¢izgide oldugu soyle-
nebilmektedir (73). Bu yapida, muhafazakar-
lik kavramu ile partinin din ve gelenekle olan
bag ifade edilirken, “demokrathik” ifadesi ile
de aktiiel yonelimler anlatilmaya g¢alisiimak-
tadir (Yanardag, 2013: 168). Muhafazakar
demokratlik tanimlamasi ile genelde muha-
fazakarhigin 6zelde ise Islamciligin “modern”
olanla birlesimi anlatilmaktadir (Sagir, 2016:

274). Dolayist ile AKP’nin kendini konum-
landirdig1 politikanin modernlesme siireci-
ne arkasmi donmedigi aktarilabilmektedir.
Boliikbas1 (2012) yaptig1 ¢calismada bunu su
sekilde 6zetlemistir;

Cumhuriyet“in modernlesme projesini ge-
leneksel toplum yapisi ve dine karsi kati bir
laiklik politikasi izledigi gerekcesiyle elestir-
mekle birlikte Tanzimat’tan beri izlenen mo-
dernlesme projesini a priori kabul etmektedir.
Bu durum dine dayal1 bir siyasal rejim 6zle-
minden ¢ok giindelik yasami yeniden kurma
cabasi olarak da degerlendirilmektedir (179).

Kendini Islamc1 bir parti olarak nitelendir-
meyen AKP’yi, “Bati standartlarinda de-
mokrasi talep eden bir grup yeni Miisliiman
entelektiie]l kesimin” ve neo-liberal ekono-
mik politikalardan yana “Miisliiman isadami
siifinin” gelismesinin sosyolojik bir sonucu
olarak okumak faydali olacaktir (Bakirezer,
Demirer, 2010: 159).

2002 yilindan bu yana ortaya konan ekono-
mik ve siyasi agidan yiikselis, Anadolu ser-
mayesinin giiglenerek yeni bir Muhatazakar
Burjuva smifinin ortaya ¢ikmasina yol ag-
mistir. Gole (2011); “Islamcilik’ , yeni orta

1 Niliifer Gole “Miisliman” ile “Islamc1”
tanimlamasim ayirmaktadir. ilki dinsel bir kimligi
ifade ederken, ikinci kavram siyasal bilince ve
toplumsal aksiyonu betimlemektedir. Islamcilik,
Islamc1 bir siyasal orgiite iiyeligi gosterdigi
gibi ayni zamanda bir ait olma duygusu ve grup
kimligini ifade etmektedir (2011: 97). Dilek
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simiflarin  olusumuyla bir arada gitmekte,
kendi entelektiiel, siyasal ve girisimci seg-
kinlerini onlarin artan kamusal goriiniirliik
ve ticari basarilarindan yararlanarak yaratma
yolunda ilerlemektedir (...) islamcilik bugiin,
kamusal ve kiiltiirel yasamin pek ¢ok saha-
sina yayilmistir” seklinde aktarmistir (137).
AKP iktidar ile birlikte siyaset ve medya,
diger yandan piyasalar ve eglence mekan-
lar1, yeni bir toplumsal grubun yiikselisine
taniklik etmektedir (Yankaya, 2014: 16).
Tiirkiye’de uygulanan etkin liberal politika-
lar, “Miisliimanlarin kapitalist hayat tarzindan
etkilenmelerini, bireysellestirilmis 6zgiirliik
anlayisinin Miisliiman beden ve kiyafetine
de yansimasina” neden olmustur (Akdogan
ve Sungur, 2016: 71). Ozellikle 1980 sonra-
st paranin giicli ve yeni tliketim kaliplari ile
tanisan Tirk toplumu, bdylece yeni davranis
kodlarmi iretmistir (Gole, 2011: 174). Bu
Islami/Muhafazakar burjuvazi, Islami bir tii-
ketim ile kendini ortaya koymakta ve servet
harcamanin Islami bi¢imleri seklinde karsi-
miza ¢ikmaktadir. Yankaya (2014) bunu su
sekilde aktarmaktadir;

Yankaya’ya (2014) gore de, “Islamci kavrami,
Islam1 degil aktoriin Islam’la kurdugu iliskiyi 6n
plana ¢ikarir. Islam admna ve onun araciligi ile
kurulan siyasi ve sosyal girisimler, aktoriin Islamc1
olarak tanimlanmasinda yeterlidir” (25).Calisma
genelinde, dini degerlere ve geleneklere olan
baghlig1 temsil etmesi bakimindan genelde Islamci
kavram1 yerine onu kapsayacak ve refere edecek
“muhafazakar “ kavrami kullanilmistir.

(...)pahali markalarin esarplar ile Ortiinen ve
4x4 otomobil kullanan kadinlar, tesettiir de-
fileleri, liikks villalarin Osmanli ya da Mekke
esintileri tagiyan i¢ dekorasyonlari, sahille-
rinde haremlik-selamlik uygulamalarinin de-
niz banyolarini mesrulastirdigi bes yildizli ta-
til koyleri bu gorliniirliiglin en ¢ok ses getiren
uygulamalaridir (16).

Liberalizmin getirdigi yaklasim bireyin 6ne
ciktig1, tiketim kiiltiiriiniin ve kapitalizmin
tim unsurlariyla toplumu ¢epecevre sardi-
g1 bir diizeni insa etmistir. Yeniden sekil-
lenen toplum, yeni toplumsal aktorleri ve
elitleriyle bu degisim siirecini ylriitmistiir
(Mumyakmaz, 2014: 370). Avrupalasmak,
ekonomik liberalizm ve teknolojik ilerle-
menin de savunuldugu muhafazakar burju-
vazi de kapitalizmin performansi ve kar1 6n
plana ¢ikaran manti§1 da benimsenmektedir
(Yankaya, 2014: 248). Iktisadi bir dayanisma
ag1 kanaliyla kii¢iik esnafindan biiyiik serma-
yedarina kadar gliglii ve orgiitlii bir ekonomik
altyapiya sahip olan bu yeni sermaye grubu
“Islami yasam tarzin1” savunan aydimlariyla
Tirk modernlesmesinin yeniden sorgulan-
masint saglamislardir (Mumyakmaz, 2014:
378). Modernlesmenin ortaya koydugu pek
cok olguya kars1 ¢iksa da olusan bu yeni mu-
hafazakar seckinler araciligi ile modernlik
yeniden yorumlanmaktadir. Yilmaz’in (2015)
degindigi nokta; “Diinyadaki degisime bagh
olarak Miisliimanlarin hayat tarzinda ger¢ek-
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lesen degisim Islam’m yorumlanis bigim-
lerinde farkliliklar yaratmistir” seklindedir
(79). Neoliberal politikalar ve kiiresellesme
icine eklemlenen muhafazakar kesim yagam
tarzlarinda da degisime gitmistir. Giiniin mo-
dasiyla ve giizellik 6l¢iitleriyle dinsel tirlinler
giindelik yasam pratikleri i¢inde harmanlan-
makta ve diger {iriinlerin tiretildigi diinya go-
rlsleri ile her gegen giin daha da uyusmakta-
dir. (Mese, 2015: 148-149). Yankaya (2014);
“toplumsal grubun kendilerine bahsetmek is-
tedigi kimligi kamusal alanda somutlagtiracak
bicimde kolektif olarak disa vurmalaridir”
diye aktarmaktadir (21). Toplumsal olarak
varolmanin yolu islami/Muhafazakar burju-
vazi adina da buradan gegmektedir. Giiglenen
bu yeni burjuvazi ellerinde bulunan medya
gruplar1 ve seckinleri ile kendi sdylemlerini
tiretmekte ve bunu yaymaktadir.

Sahip olunan giicii yansitmanin en etkin yol-
larindan biri kadin bedeni iizerinden goriiniir
olmaktir. Veblen’in (2008) ifadesi ile “kadi-
nin islevi, degerli mallar1 gosterisli bir verim-
sizlikle tiiketmesi araciligi ile i¢cinde bulun-
dugu toplumsal birimin mali giiclinii simge-
lemektedir. Kadin, toplumsal yapida bir tiike-
tim araci olarak sergilenmistir” (152). Kadin,
giiniimiizde de ait oldugu sinifsal birimin en
etkin gostergesi niteligini tagimaktadir. Yeni
kurulan Tirkiye Cumhuriyeti, modernlesme
kodlarmi kadinlar izerinden betimlerken, za-
man igerisinde gii¢lenen Islami/Muhafazakar

burjuva da kendini kadin bedeni {izerinden
giyim kodlar1 ve tiiketim kaliplar1 ekseninde
ortaya koymaktadir.

Tiirkiye’de de toplumsal hareketler, modern-
lesme, siyasal perspektifler, ekonomik ge-
lismeler gibi yasanan pek ¢ok unsur kadin
bedeninin sosyal yasamdaki varligini ve go-
rinimiinii etkilemistir. Bu baglamda kadin
goriiniimiiniin Tiirkiye’deki devinimini irde-
lemek faydali olacaktir.

TURKIYE’DE MODERNLIK ve
MUHAFAZAKARLIK EKSENINDE
KADIN iMGESI’NiN DEGiSiMi

Osmanli Dénemi’nde baglayan Batililagsma
hareketleri daha sonra Cumbhuriyet’in ku-
rulmasi ile gergeklesen modernlesme akimi
ve ardindan muhafazakarligin yiikselmesi
gibi pek cok etken Tirkiye’de kadinin hem
toplum i¢indeki yerini hem de goriiniimiini
ciddi oranda etkilemistir. Kadin bedeninin
sosyal yasamdaki sunumu, maddi ve mane-
vi 6gelerin okunmasini olanakli kilmaktadir.
Gegmisten beri giyim kodlarinda en ¢ok de-
gisimin yasandigi cins kadindir. Tiirkiye’de
de yasanan ideolojik degisimler kadin gorii-
niimi iizerinden okunabilmektedir.

Cumbhuriyet ideali, kadimin aktif olarak sos-
yal yasamda varolmasi, iiretime katilan bir
yurttas olarak erkekler ile esit haklarla yasa-
masi1 olmustur. Cumhuriyet’in kazanimlariyla
kadinin dis mekanda yer almasi ¢arsafin yeri-
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ni zamanla sapka, pelerin ve manto gibi kiya-
fetlere brrakmasini saglamistir (Ozer, 2009:
254). 1925°den sonra Tiirk kadini {izerindeki
ortiiyli ¢cikararak Avrupa’daki hemcinslerinin
giyimindeki yeni tarzlar1 ve bicimleri ya-
kindan takip etmeye baglamistir (Ormanlar,
1999: 47). Avrupa’da gerceklesen pek cok
moda Tiirk kadinina sunulmus fakat bunlarin
geleneklerle oOrtiisen veya giiniin sartlarina
uygun olanlar1 kabul gérmiistiir.

1925°den sonra sosyal haklar elde eden Tiirk
kadinlar1 toplumsal yasamda varliklarini art-
tirmiglar ve daha goriiniir hale gelmislerdir.
Kent yasaminda ortaya ¢ikan kadin imge-
si, donemin moda giysilerine uygun bedene
sahip olabilmek ic¢in dengeli beslenmeye ve
kiiltiir fizik hareketlere ihtiya¢ duymustur.
Yaganan 1. Diinya Savasi’nin ardindan is giicii
olarak gereksinim duyulan kadinlar gelenek-
sel yasam bicimlerinden, androjen giysiler
ve onun Onerdigi beden ve tavirlarla kismen
uzaklasarak sosyal yasamda yer almislardir.
Androjen moda, kadinlarin yiizyillardir siiren
goriinmezliklerinden sonra varolmalarinda
bir ara¢g olmustur (Sahin, 2009: 30-31). Erkek
egemen diinyada disi goriinimlerini arka
planda tutarak varolma yolunu se¢mislerdir.

Iletisim alaninda yasanan gelismeler Bati
kaynakli moda akimlarinin baska cografya-
lardaki insanlara ulagmasini olanakli kilmis-
tir. Tirkiye’de de 1948’den sonra, Amerikan
hayat tarz1 magazin basini yoluyla yayilma-

ya baglamistir (Barbarosoglu, 2009: 168).
Dolayist ile kadin gériiniimii Batili hemcins-
leri ile donemsel bazda ortaklik gostermeye
baslamistir. Fakat Tiirkiye Ozelini ilgilen-
diren kdyden kente gdc olgusu, kent yasa-
minda kadin profilinde degisikleri de bera-
berinde getirmistir. 1950’lerde baslayan go¢
dalgas1 ile kentlerin ekonomik, toplumsal,
kiiltiirel yasamlar1 biiyiik olclide degismistir.
Kapitalistlesmenin etkisi ile “tasranin du-
varlar1” yikilarak koy-kent arasindaki ayrim
ortadan kalkmaya baglamistir. Bu doniisiim
modernlesmenin siki bir sekilde yasandig:
kentsel yasami etkilemis mekan-kiiltiir-bi-
rey iliskilerini derinden etkilemistir (Sancar,
2013: 235). Kent yasamina giren tasra ko-
kenli bireyler goriinim kodlarmmi da degis-
tirmeye ve harmanlamaya baglamiglardir.
Ormanlar’in (1999) aktarimu ile;

Giyim 6geleri kent ve kirsal kesim arasinda
etkilesime ugramistir. 1960’larda ve 70’lerde
sol aydinlar Anadolu motifli giysiler, ev es-
yalar1 ve takilar kullanmaya baslamistir. 1980
ve 1990’larda, kentlerin gecekondu bolgele-
rinde salvar iizeri Ingilizce yazili tisortler,
pantolon lizerine giyilen uzun etekler, yarim
tesettlir gibi giyim Ogeleri kente entegreol-
manin getirdigi unsurlar olmustur. Kent yasa-
minin degismesi ve renklenmesi ile beraber,
ilgi-begeni alanlarindaki ve tiirlerindeki artis,
giyim tarzlarindaki cesitliligi de beraberinde
getirmistir” (74-75).
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Bireysel tercihlerin ve 6zglirlesmenin getir-
digi hava ile birlikte modernle gelenekseli
harmanlayan melez goriiniimler toplumsal
yasamdaki yerini almistir.

Tiirkiye’de sadece yasanan toplumsal olay-
lar degil ayn1 zamanda ideolojik akimlar da
giyimin yOniinii belirleyen etkin gostergeler
olmustur. Bireysellesmenin, liberal politika-
larin 1990’11 yillarda artmasiyla muhafazakar
kesim Barbarosoglu’nun (2015) ifadesi ile
“kapitalist zihniyete eklemlenmeye” bagla-
mistir (96). Islamciligin 1990’lar sonrasinda
sosyal yagsamda daha ¢ok goriiniir hale gel-
mesi salt iktidara direnis amagli degil ayni
zamanda Misliimanlarin hayat tarzindaki
degisiminin ve yasayislarindaki farkliliklart
da gosteren bir gosterge niteligi tagimistir.
Miisliimanlarin hayat tarzlarinin yeni bile-
senleri, geleneksel yasami, mekanlar1 ¢ézen
ve kadinlarin hayatini da buna gore yeniden
sekillendiren bir degisimi beraberinde getir-
migstir (Yilmaz, 2015: 182).

Barbarosoglu (2015), tesettiire yiiklenen an-
lam farkliligini,“1970’li ve 80’li yillarda,
ayet ve hadislerle savunulan tesettiir, 90’11
yillarin ortalarindan itibaren ‘kadin haklarr’
sOylemi iizerinden, ‘kadin ayrimciligi’ {ize-
rinden ifade edilmeye baslanmistir” seklin-
de aktarmustir (42). Ozellikle kadin haklari
sOylemi 1990’11 yillarda uluslar arast boyutta
giindeme gelmeye baslamasiyla muhafaza-
kar kadinlar daha ¢ok seslerini duyurmaya

ve diger cografyalarda yer alan hemcinsleri
ile goriis alis verisinde bulunmaya baslamis-
lardir. Islamci1 feminizm? dalgas: ile, Islamci
kadinlarin talepleri insan haklari, kadin hak-
lar, ifade 6zgiirliigii, din ve vicdan 6zgiirlii-
gii gibi evrensel degerler iginde tanimlanmis-
tir (Yilmaz, 2015: 134). Akdogan ve Sungur
(2016) dindar kadinin zaman zaman feminist
ideolojilere gonderme yapmasinin ana nedeni
olarak, “artik bir dava veya ideolojinin yticelt-
tigi ve kendi zevk, tercih ve bireyselliginin,
bu dava ve ideoloji iginde eriyip gittigi ko-
lektif bir kimligi kabul etmek istememesidir”
olarak aktarmislardir (72). Islamc1 feminizm
Islam’da kadinin yerini tanimlamaya ¢aligir-
ken tabu olan pek ¢ok konunun da tartigilma-
sina vesile olmustur. Tiirkiye’de ve uluslar
arasi platformlarda ortaya konan ve tartisilan
Islamc1 Feminist yaklasimlar 6zelinde muha-
fazakar kadinlarin gortintimleri de bu fikirler
1s1g¢1nda degismeye baslamistir.

Muhafazakar kadinin varligi ve goriintirliigii
arasinda kurulan iliski, kadinin her mekanda
ve platformda var olabilmesini kolaylastira-
cak, ‘normallestirecek’ ya da ‘uyumlu’ bir

2 Islamci kadinlarin talepleri insan haklari, kadin
haklari, ifade 6zgiirliigii, din ve vicdan 6zgiirliigi
gibi evrensel degerler iistiinden tanimlanmistir
ve Islamc1 feminizm gibi yeni bir bakis agisinin
gelismesini  saglamaktadir. Islameci  feminizm
kavrami ile ilgili pek ¢ok diisliniiriin iizerinde
ortaklagtig1 nokta Kura’an’1 kadin merkezli tekrar
okumaktir. Detayli okuma i¢in bakimiz (Yilmaz,
2015: 133-164).
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giyim stili gelistirilmesi zorunlulugunu bera-
berinde getirmistir. Miisliiman kadinin sosyal
yasamdaki goriinlimii i¢inde estetik kaygilar
barindiran ‘en sik sekliyle goriinme’ olgusuna
doniigmiistiir (Barbarosoglu, 2015: 139). Yeni
dindar kadinlar, kimi yonleriyle degisimi ve
modernlesmeyi temsil ettiklerini diigiindiirten
hareketleri ile Islam’la ve ortiinme ile 6zgiir-
lestiklerini savunmuslardir (Ramazanoglu,
2005: 808). Yilmaz (2015); “...kadmnlarin gi-
yinme bi¢imi olan bagortiisti gibi sembolleri,
bir tercihin 6tesinde Miisliiman’in var olusu-
nu gosteren siyasal bir miicadele araci olarak
yeniden kurar” demektedir (101). Ortiiniin al-
d1g1 bugiinkii anlam1 i¢in Gole (2011); “siya-
sal katilimi ve Islami kimligin aktif ve goniillii
olarak yeniden uyarlanisini ifade etmektedir”
tanimlamasi yapmaktadir (110). Daha 6nce-
leri “Ortlinme” ile kendi bedenini toplumsal
yasam icerisinde gizleyen anlayis zaman ice-
risinde Ortlinmenin toplumda goriiniir olmay1
saglayan bir unsur olarak konumlandirilmasi
halini almistir. Yillar icerisinde basortiisii ve
tesettiir giyim tarzi, kiiresellesmis diinyada
“kendi kimligini korumanin bir sembolii ve
varligi degil, cazibe ve cekicilik istegi on
plana ¢ikartilan bir tiiketim metar” haline do-
nlismeye baslamis durumdadir (Akdogan ve
Sungur, 2016: 69).

Ozellikle toplumsal hareketliligin yogun ol-
dugu 1970’lerden sonra giyim giderek birey-
sellesmeye baslamis, cesitli stillerin, ge¢mis

donem modalarmin, etnik kiyafetlerin, pro-
leter giyimlerin ve kirsal kesim giyim 6gele-
rinin kuralsiz ve smirsiz bir karisimi haline
gelmistir (Ormanlar, 1999: 76). Ekonomik
liberalizmle beraber kiiltiirel liberalizm laik
Tiirkler’in oldugu kadar Islami yasam tar-
z1 arzulayanlarin da gilindelik yasamlarinda
degisikliklere sebep olmustur (Gole, 2011:
153). islame1 kadinlar ekseninde cinsiyet ay-
rimi1 ¢ok net goriilmektedir, toplumsal yasam-
da bu kadinlar cinsiyetlerinin altin1 ¢izmekte
ve gelenek ve inanglara baglhliklarini gos-
termektedirler. Islamc1 kadinlar modernles-
menin farkli bir siirecini yagamaktadirlar, bu
da Islami modernlesmedir. Geleneksel bagi
kaybetmeden, giindelik ve modern yasami da
stirdiirmek istemektedirler. Sahip olunan eko-
nomik gii¢ ile, kadiin toplumdaki konumu
daha cesur ve daha giiclii bir sekilde degisme-
ye baslamistir (Karagdz ve Deveci, 2013:35).
Yasanan bu degisimlerin etkisiyle Islamci
kadin kimligi geleneksel muhafazakar kadin
kimliginden ayrilmaya baslamistir. Sagir’in
(2016) Feride Acar’in Islamci Ideolojide
Kadin adli caligmasindan aktardigi dogrultu-
da; “geleneksel Islam’1 yasayan kadin daha
cok ev ile temsil edilen 6zel alana hapsolmus
ve erkek karsisinda ikincil konumunu kabul-
lenmistir (...). Islamc1 kadin kimligi kentli,
egitimli, calisan ve siyasallasmig kavramlari
ile bigcimlenmektedir’(280). Muhatazakar ka-
din kimliginde olusan bu farklilasma goriiniir
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olma/olmama ekseninde giyim kaliplarini da
etkilemistir. Barbarosoglu’na (2015) gore;

Muhafazakar kadinlarin toplumsal yasama
girmesinin 6n sart1 i¢inde bulundugu ya da
ait oldugu cemaat anlayiginin sdylem ve gi-
yim kusamindan uzaklasarak daha modern-
ve hatta muhalif oldugunu ‘gdstermesi’nden
geemektedir. Eklemlenmek ile modern olana
mesafe koymak arasinda gidip gelen ‘teset-
tiir’ modasi, 2000°1i yillara gelindiginde ter-
cihini eklemlenmekten yani birlikte goriintii
vermekten yana kullanmistir (104).

Ortaya ¢ikan yeni donem muhafazakar kadin
imgesinin geleneksel Miisliiman kadin anla-
yisindan farklar1 bulunmaktadir. Gole (2011),
“Bgitimli Islamc1 kadinlar hem goriiniimleri
acisindan ve enerjik dis goriiniimleri ile ge-
leneksek Miisliiman kadindan ziyade, laik ve
iddiali modern kadin1 hatirlatmaktadir” (110)
tespiti ile geleneksel-modern arasindaki ba-
g1n Islame1 kadin imgesindeki yerini de orta-
ya koymaktadir.

Ozellikle, muhafazakar kadmimn sosyal ya-
samda goriiniimiine verdigi énem ve maddi
imkanlar, Islami moda sektoriiniin de gelis-
mesini saglamistir. 2014’te 230 milyar do-
lar hacme ulasan Islami moda sektérii, bu
alandaki toplam harcamanin da yiizde 11’ini
olusturmaktadir. Dolayisi ile pek ¢ok uluslar
arast moda devi, ‘Islami koleksiyonlarryla’
pazardaki yerlerini almaya baslamislardir

(Kasarci, 2016:51). Ozellikle Tekbir giyim
tesettiir modasinin 6nde gelen firmalar1 “sa-
dece giyim satmadilar, o giyim araciligiyla
tesettiirlii bir kadinin nasil goriinmesi gerek-
tigine dair bir imaj ve kimlik” satmaya bas-
lamislardir (Mese, 2015:148). i¢ ice gecen
bu olgular 1s181inda muhafazakar kadinin go-
riinlimii modern yasamdan beslenmeye bas-
lamis ve ona entegre olan melez goriintimler
ortaya ¢ikmistir.

MUHAFAZAKAR MODA
DERGILERINDE SUNULAN

GIYIM KODLARINDA GUNUMUZ
MUHAFAZAKAR KADIN iMGESININ
OKUNMASI

Toplumsal yapinin giyim kodlarim etkiledigi
ve sekillendirdigi yadsinamaz bir gergektir.
Ayn1 zamanda giyim kodlarinin anlam ifade
etme araci olarak kullanildig1 s6ylenebilmek-
tedir. Icinde bulundugumuz dénemde, ide-
olojik perspektifini muhafazakar-demokrat
olarak tanimlayan iktidarin yonetimi s6z ko-
nusudur. Geleneksel muhafazakarliktan ay-
rilma istegi toplumun pek ¢ok alanina niifuz
etmistir. Bu baglamda toplumsal yap1 igeri-
sinde iktidarin sahip oldugu ideoloji kadin ki-
yafetlerinde ve moda sektoriinde de bir takim
yenilikleri beraberinde getirmistir. Ozellikle
bu ideolojik goriis ¢ercevesinde muhafaza-
kar kadinlar, toplum igerisinde daha ¢ok go-
rev almaya, aktif olarak sosyal yagamin her
alaninda goriinmeye baslamislardir. Bu bag-
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lamda giyimde de hem muhafazakarliklarini
gosterecek giyim kaliplarini korurken hem
de bu dzgiirlesmelerini ve gorliniir olmalarini
saglayacak giyim pargalarindan faydalanmis-
lardir.

Medya ve moda iliskisi karsilikli birbirini
besleyerek Islami kesim igerisinde yeseren
siifsal ayrigsmanin sinirlarini ‘tesettiir moda-
s1’ ekseninde yeniden cizer. Islamci hareketin
yeni hayat felsefesinin gosterenleri toplumsal
yasamda yine kadinlarin bedenleri olmustur
(Yilmaz, 2015:193). Modernlesmenin pratik-
leri igerisinde uzun yillar sosyal hayatta aktif
bir sekilde var olmayan muhafazakar kadin,
‘oteki’nin goziinde ortiilii ama ‘modern’ olu-
nabileceginin ispat1 olarak kabul gbérme yo-
lunu secer. Yeni tesettiir bicimi bu melezligi
temsil eden bir simge niteligi kazanmistir.
Kadinlarin hem modern hem de Islami olu-
nabilecegine iliskin talepleri tesettiir anlayi-
sindaki degisimle daha da goriiniir olmustur.
Bu iki ideoloji arasindaki bir se¢imi degil,
iki 1ideolojinin sentezinde ortaya c¢ikacak
melez bir anlayis1 ifade etmektedir (Y1lmaz,
2015:194-196).

Giinlimiiz muhafazakar kadini, modernin da-
yattig1 giyim kaliplarindan yararlanarak hem
muhafazakar hem de 6zgiir ve “gdriiniir ol-
may1” giyim kodlari ile ortaya koymaktadir.
Yasadigimiz donem igerisinde aktif, sosyal,
calisan muhafazakar kadina yonelik moda
dergileri, muhafazakar-liberal giyim kod-

larin1 kadinlara onermekte ve sunmaktadir.
Bedensel hareketi ¢ok fazla sinirlamayan, ka-
dinsal 6zgiirliigii imleyen liberal giyim par-
calar1 inancin gereklerini sunan muhafazakar
parcalarla harmanlanarak bu dergilerle hedef
kitlesine aktarilmaktadir. Bu varsayimdan
yola ¢ikarak calismada muhafazakar kadinr®
hedefleyen Ala ve Aysha dergilerinin moda-
stil sayfalarinda yer alan ve modeller iize-
rinde sunulan giyim Onerileri incelenecektir.
Bu sekilde derginin kendi imgesel sdylemi-
ni nasil olusturdugu da saptanmis olacaktir.
Arastirmaya konu olan giyim Onerileri, ara-
sindan segilenler toplumsal gdstergebilim
yontemi ile incelenecektir.

ARASTIRMANIN AMACI

Sosyal alanda varligin1 gostermeye baslayan
yeni donemin muhafazakar kadinlari, gorii-
niimlerinin insasinda siyasal iktidarin ideo-
lojik perspektifinden, giliclenen muhafaza-
kar burjuvazisinden, kadin hareketlerinden,
moda akimlarindan ve modern yagamin albe-
nisinden faydalanmaktadirlar. Bu baglamda,
calismanin amaci, muhafazakar igerikli moda
dergilerinde, giiniimiiz muhafazakar kadin
imgesini gelenekselden ayiran degisimin,
‘Ozgiirlesme’ ve ‘gdriliniir olma’ idealinin gi-

3 Dergilerin hedef kitlesinin saptanmasinda, Karagdz
ve Deveci’nin “Reading “The Islamic Tigresses
Identity” Over Advertisements in Ala&Aysha
Magazines: “The High Society of Contemporary
Islamic  Women”, adli bildirisi kaynaklik
etmektedir.
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yim kodlar1 araciligi ile okunmasidir. Giyim
kodlar1 6zelinde yapilan bu okuma ile giinii-
miiz muhafazakar kadin imgesini olusturan
katmanlar yapisalci bir bakis acisi ile ele ali-
nacaktir.

ARASTIRMA KAPSAMI VE YONTEMI

Arastirma kapsaminda moday1 takip eden
muhafazakar kadinlari hedefleyen Ala ve
Aysha dergilerinin Mart, Nisan ve Mayis
2015 sayilarinda yer alan moda-stil sayfala-
rinda modeller lizerinde sunulan giyim kod-
lar1 ¢oziimlenecektir. Nisan sayisinda Aysha
dergisi 0zelinde moda ve stil sayfas1 bulun-
madig1 i¢in ilgili say1 inceleme kapsami digin-
da tutulmustur. Aragtirma kapsaminda moda
sayfalarinda yer alan giyim kodlari, amacl
orneklem yontemi ile ¢alismamizi en iyi se-
kilde temsil edebilecek ve muhafazakar kadin
goriiniimiindeki degisimi ortaya koyabilecek
goriintlisel gostergeler arasindan segilecektir.
Bu dogrultuda, ilgili sayilarda yer alan goriin-
tiisel gostergeler dergi ve say1 ayrimi olmadan
derinlemesine okuma yapmamizi saglayacak
olanlar arasindan derlenecektir. Dergilerin
moda editorleri tarafindan olusturulan kom-
binler, muhafazakar kadinlara giyim 6nerileri
sunarken ayni zamanda neyi, neyle ve nasil
giymeleri gerektigi seklinde de onlari, yon-
lendirmeye tabi tutmaktadir. Bu baglamada
modellerin giyim kodlari, beden dillerini ve
bedensel siislemelerini de i¢ine alacak sekilde
coziimlenecektir. Belirtilen sayilardan amacg-

sal 6rneklem yontemi ile derlenen goriintiisel
gostergeler, toplumsal gostergebilim yontemi
kullanilarak ¢6ziimlenecektir.

Toplumsal gdstergebilim kurami, anlam ve
anlamin tlim bi¢imleri {izerinde durmaktadir.
Anlam, sosyal ¢evrede ve toplumsal etkilesim
ile olusmaktadir. Bu toplumu kaynagin ken-
disi yapmakta, anlamin mensei ve lreticisi
haline getirmektedir. Bu teoride, ‘toplum’ an-
lamin, gostergebilimsel isleyis ve formlarin
tireticisidir (Kress, 2010:54). Toplumsal gos-
tergebilimcinin asil amaci, metinsel strateji-
lerin belirli anlamlar1 ortaya koymakta nasil
kullanildiklarini sistematik bir bigimde goz-
lemlemektir (Aiello, 2006:90). Bati’nin ak-
tardig1 dogrultuda, toplumsal gostergebilim,
hem postmodern kiiltiirde simgelerin roliine
iliskin 6nemli bir kuramsal yaklasim sunar-
ken, hem de giindelik yasama uyarlanabilen
durum incelemelerine uygunluguyla ¢agdas
toplum c¢oziimlemesine adapte edilebilmek-
tedir. Toplumsal gostergebilime gore, biitiin
anlam eklemlenmis ve kodlanmis boyuttan
olusmaktadir. Gilindelik yasam igerisinde
nesnel diinyay1 anlamlandirmamiz toplumsal
uygulamalar ve de onlarin toplumlagma sii-
reclerinin goriiniisleri olan kodlanmis ideo-
lojilerden kaynaklanir (2006:39). Toplumsal
gostergebilim, bir nesnenin gosterge degeri
ile diinya arasindaki eklemlenmeyi cozer.
Ideolojiler, toplumsal diizen icerisinde etki-
lesimler, goriintis kipleri, ¢cevre diizenlemesi,
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seylestirilmis kiiltlirel nesneler olarak maddi-
lestirilmistir (Gottdiener, 2005:50). Bu bag-
lamda arastirmada dergilerde moda-stil say-
falarinda sunulan gorsel gostergeler toplum-
sal gostergebilim yontemi ile irdelenecektir.

Gottdiener’in ortaya koydugu toplumsal
gostergebilime gore goOstergenin ayrigmasi
diizeyleri Sekil 1°de ¢alisamaya uyarlanmis
sekliyle gosterilmektedir.

Sekil 1. Toplumsal Gostergebilime Gore Moda Gostergesinin Ayrigsmasi

Toz
icerik
Bicim
Gosterge: =
Anlatim Toz
Bicim

Toplumsal gdostergebilim baglaminda, iceri-
gin toziinde toplumsal ideoloji yerini alirken,
icerigin bi¢iminde tliketim/moda ideoloji-
si bulunmaktadir. Toplumumuzda bulunan
gelenek gorenek ve inanig sistemi igerigin
bi¢iminde tliketim/moda ideolojisi ile har-
manlanmaktadir. Anlatimin bigiminde giyim
ornekleri yer alirken, anlatimin toziinde de
kombinasyonlar, renkler gibi olgular bulun-
maktadir. Her giyim 6g8esi i¢inde bulundugu
toplumsal yap1 baglaminda kodlanmakta ve
bir anlama kavugmaktadir. Toplumlarin bu
biling diizeylerini, kendi i¢ dinamikleri ka-
dar evrensel moda ve tiiketim ideolojileri de
etkilemektedir. Bu baglamda giyim kodunu
anlamlandirmada, giyim o&geleri, bunlarin
birbirleri ile iligkileri, kombinasyonlar, renk-

Toplumsal ideoloji

Tiilketim/Moda ideoloijisi

Giysi Ornekleri

Kombinasyonlar, Formilar,
Renkler, Desenler...

ler, aksesuarlar ve beden durusu da etkin ol-
maktadir.

GOSTERGEBILIMSEL
COZUMLEMELER

Muhafazakar kadin imgesinin ele alinacagi
bu arastirmada, goriiniimi olusturan kiiltii-
rel ve toplumsal perspektifler, moda, femi-
nist akimin etkileri ile giyim 6geleri ve giysi
formlari, renkleri ve desenleri irdelenecektir.
Bu eklemlenmis gostergeleri ele alirken top-
lumsal gostergebilimden faydalanilacaktir.
Tirkiye’de basilmakta olan hedef kitlesini
muhafazakar kadinlarin olusturdugu Ala ve
Aysha Dergileri’nde Moda-Stil sayfalarinda
yer alan modeller lizerinde gosterilen giyim
kodlar1 irdelenecektir.
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Ala Dergisi Mart Sayis1 Stil Onerisinin
Gostergebilimsel Coziimlemesi

“Ozgiir ve Dogal” bashg: ile verilen stil renk
sayfasinda yer alan goriintiisel gostergede mo-
delin iizerinde mavi renkte pelerin kollu bir
trengkot, beyaz gomlek, ¢icek desenli ve renk-
li bir pantolon ve stiletto goriilmektedir.

Oznenin pantolonunun iri ¢icek desenlerinin
ve canli renklerinin olmasi dikkat ¢cekmek-
tedir. Bu baglamda sunulan kadin imgesi ge-
leneksel Miisliiman kadin imgesinden ayril-
maktadir. Burada Gole’nin (2011) tespitine
deginmek faydali olacaktir. Ona gore; “gii-
niimiiz Islamci kadmlarmin tercih ettikleri
Islami sartlara uygun kiyafetleri kadinlarin
geleneksel giyimlerinden stil, renk ve kumas
acisindan farkliliklar gostermektedir” (110).
Pantolonun genis kesim olmasi viicut hatlarini
gizlemeye yararken aslinda i¢inde barindirdi-
g1renk gegisleri ile giyene ilgiyi ¢ekecek yapi-
dadir. Giyim kodlarinin son 6gesi olan stiletto
ayakkab1 kadmsiligin ve disiligin en 6nemli
gostergesi konumundadir. Yeni muhafazakar
kadinin kamuya agik alanda “gdriiniir olma”
amacma da gonderme yapmaktadir. Kiyafet
kombinin sunumunda modelin makyajli oldu-
gu gozlenmektedir. Makyaj, modern kadinin is
yasami1 ve sosyal yasam igerisinde yer alirken
uyguladig bir siislemedir ve goriiniir olma,
fark edilme idealine gonderme yapmaktadir.
Barbarosoglu (2015) Sov ve Mahrem kitabin-
da Tekbir Giyim’in 2004-2005 ilkbahar-yaz

katalogunu incelemis ve okumada tespitimizi
destekler nitelikte aktarimlar da bulunmus-
tur. Ona gore; “(...) mankenlerin yiizlerinde-
ki makyaj devam etmekte ancak bas baglama
sekillerindeki abartidan ziyade, viicut dilini
one ¢ikaran ve bu dili bakislarla, el, goz ve
dudak hareketleri aracilifiyla ‘ben burdayim’
olarak imleyen ¢ekimler dikkat cekmektedir”
demektedir (121).

Modelin iizerinde bulunan ve trengkot ola-
rak sunulan st giyim 6gesi de geleneksel
Miisliiman kadinin tizerinde bulunan pardo-
stinden ayrilmaktadir®. Geleneksel muhafa-
zakar kadin giyiminde istliik olarak konum-
landirilan ve ayak bileklerine kadar uzanan
parddsii, bu imgede yerini diz kapagina ka-
dar kisalan trengkota birakmistir. Trengkotun
renginin mavi olmasi da yine geleneksel mu-
hafazakar goriinimden uzaklasildiginin en
Oonemli gostergesi konumundadir. Trengkotun
pelerin kollu olmas1 6znenin bunu sirtina ala-
rak diigmelerini agik birakmasi okumamizi
etkilemektedir.
Ozgiivenli bir durus anigtirmasi yaparken ayni

Bu goriiniim, topluma karsi

zamanda, bedenini gizlemedigini de okuyucu-
ya gostermektedir. Goriintlisel gostergede yer
alan bone sal da yine geleneksel muhafazakar

4 Barbarosoglu geleneksel muhafazakar kadin giyi-
minde parddsiiniin yerini su sekilde agiklamaktadir;
“1970°1i yillarin ikinci yarisindan itibaren daha tak-
vali oldugu ‘kabul edilen’ ¢arsafa yakin bir ¢izgide
giyilmeye baglandi. Yerlere kadar uzun ve bol par-
desiiler, omuzlardan asag1 dokiilen biiyiik esarplarla
tamamlandi” (2015: 95).
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kadin goriinlimiinden farkli bir imgeye bizi
siiriiklemektedir. Oznenin {istiinde yar alan
beyaz gomlek de erkek giyiminden alinan
bir parca olarak karsimiza ¢ikmakta ve giyim
kodlar1 baglaminda ortakcinsiyet modasini bir
ileri diizeyde de kadin hareketlerini® bize anis-
tirmaktadir.

Incelenen goriintiide modelin, beden dili ile de
kendine glivenen muhafazakar kadin imgesini
destekledigi soylenebilir. Giyim kodlari, be-
den siislemeleri ve beden dili ele alindiginda
ortaya konan yeni muhafazakar kadin imgesi
sosyal yasamin i¢inde aktif olarak var olan,
renkli giyimi ile goriiniir olma olgusunu des-
tekleyen, toplum i¢inde fark edilen, 6zgiir ka-
din imgesini okumamizi saglamaktadir. Bas
oOrtiisii, dini inanct ve muhafazakar durusu
betimlerken, diigmeleri a¢ik sekilde sunulmus
trenckot ve canli renkli pantolon tercihi de
modanin sundugu imkanlar1 kullanan liberal
ekonomik diizene génderme yapmaktadir.

Ala Dergisi Nisan Sayis1 Stil Onerisinin
Gostergebilimsel Coziimlemesi

“Neden uzun beyaz bir gémlegim olmali?”
ist bashigi ile sunulan stil fikir sayfasindaki
goriintlisel gostergede, model iizerinde beyaz
uzun gomlek, siyah dar paca (skinny) panta-

5 Christine Bard’a (2012) gore; “zellikle 1965’lerde,
moda tarihi baglaminda kadinlarm ¢ogunlugunun
az ya da ¢ok bilingli bir sekilde erkeklerle, onlarin
kiyafetlerini giyerek esit olma arzularmi ifade
etmesine denk distiigiidiir” (269).

lon, bone sal, ¢apraz asilmis canta, beyaz saat
ve burnu agik siyah topluklu ayakkabi giyim
kodlarini olusturmaktadir. Metinsel baslikla
beraber sunulmak istenen, gardirobun vazge-
cilmezi olan beyaz gomlegin neler ile kom-
binlenebilecegini iletmektir. Model iizerinde
bulunan gémlek, kadinlarin ¢aligma hayatina
girmesiyle birlikte etkin bir sekilde bluzlarin
yerini almaya baslamistir. Ozellikle, 1960’1
yillarda, erkeklerle benzer islerde ¢alismaya
baslayan kadinlarin gardrobunda artik, pan-
tolonlar, erkekleri andiran kravatli ceketli,
gomlekli takim elbiseler bulunmaya baglamis-
tir (Bati, 2006:36). Bu donemden sonra moda
akimlariin da etkisiyle bu kiyafet alis verisi
her iki cinsi de etkilemeye baslamis ve ortak
cinsiyet unsuru olarak karsimiza cikmustir.
Incelenen model iizerinde sunulan gémlek ke-
sim olarak erkeksi bir hava katarken ayn1 za-
manda uzunlugu ve iistiinde bulunan yazi ile
feminenligi de imlemektedir. Ozellikle gom-
lek kollarmin yukariya cekilmis goriintiisi
ise girismek anlami1 tagimakta ve aktif yasami
anistirmaktadir.

Incelenen goriintiide yer alan siyah dar pan-
tolon viicut kivrimlarini ortaya koymasi agi-
sindan Oonemli bir gosterge niteligi tasimak-
tadir. Ozellikle tasarimcilarin elinden ¢ikan
jean modelleri slim-fit goriiniimleri ile “vii-
cudun kivrimlarini ortaya koymay1” amagla-
mistir (Pendergast & Pendergast, 2004: 985).
Giliniimiizde moda akimi olan bu tarz dar pan-
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tolonlar 6zelde kadin bedeninin sergilenmesi
mitine dayanmaktadir. Bu kesimde bir giyim
kodunun sunulan kombinde verilmesi muha-
fazakar kadinin yenilenmeye ve degismeye ne
kadar ac¢ik oldugunun gostergesi konumunda-
dir.

Oznenin basinda bulunan “bone sal” modeli
¢ok modern bir baglama sekli ile kargimiza
cikmaktadir. Bu da geleneksel muhafazakar
kadin imgesinin degismeye bagladiginin ve te-
settiir ile de modern goriiniim saglanabilecegi-
nin gostergesi niteligini tagimaktadir. Carpaz
canta ile biitliinlenen kombin hareket 6zgiilii-
giinii ve serbestligi anistirmaktadir. Oznenin
ayaginda bulunan burnu agik topluklu ayakka-
b1, modern bir gorliniim sunarken ayn1 zaman-
da feminenligi ve c¢ekiciligi de izler kitleye
aktarmaktadir.

Beden durusunda modelin bacaklarini ayi-
rarak durmasi, kapladigi alani1 genisleterek
kendinden emin ve 6zgiivenli bir goriiniis sun-
maktadir. Ayn1 zamanda bacaklar1 normalden
fazla agarak durmak flort6z° bir hareket ola-
rak da okunabilmekte bir {ist diizeyde cinsel
ozgirliige de gonderme yaptigi soylenebil-
mektedir. Yiizde var olan makyaj da bakimh
modern kadin imgesini destekler niteliktedir.

6 Zuhal ve Acar Baltag’m (2001:136) ifadesi ile
bacaklarin agik tutulmasmi; “...kadinlarda ise
bacaklarin agik tutulmasini, dis diinyaya yansiyan bir
‘davet’ isareti olarak yorunlayanlar ¢ogunluktadir.”

Gortintiisel gostergede, bedenin iist boliimiinii
saran giysilerin muhafazakar kimligi imledi-
gi alt boliimiine ait giysilerin ise modernlik
mitine gonderme yaptig1 sOylenebilmektedir.
Ayni zamanda tercih edilen renkler bazinda
da beyaz gomlek ve siyah pantolon ile ying-
yang etkisi yaratilmaktadir. Beyazin agirlikta
oldugu iist beden temizligi saflig1 anigtirirken
siyah baskaldirty1” amistirmaktadir. Oznenin
biitliniine baktigimizda ise bu kombinin mu-
hafazakar ve modern arasindaki bagin goster-
gesi oldugunu soyleyebiliriz. Model, gerek gi-
yim kodlar1 gerekse beden siislemesi ve beden
diliyle feminen-maskiilen, muhafazakar-mo-
dern kodlar1 iistiinde barndirmistir. Burada
glinlimiiz muhafazakar kadin imgesinin ikili
karsithiklar tizerinden kuruldugu okumasi ya-
pilabilmektedir.

Ala Dergisi Mayis Sayis1 Stil Onerisinin
Gostergebilimsel Coziimlemesi

“Minimalist tavir ve zarif durus” ana baghgi
ile sunulan giyim Onerisi yesil tunik, beyaz dar
pantolon, beyaz diiz terlik ayakkabi, fusya sal
ve capraz takilan pembe ¢antadan olusmakta-
dir. Modelin iizerinde bulunan kisa paca dar
pantolon giiniimiiz stilini yansitmaktadir. Ayni
zamanda pantolon rahathik ve 6zgiirliglii im-
lemektedir. Bard’in (2012) aktarimu ile; “pan-

7 Crane’in (2003:238) ifadesi ile, “ister siyasi, ister
toplumsal isterse sanatsal olsun her tiir isyankar
siyah giyer” siyah renk pek ¢ok baskaldir1 eyleminde
tercih edilen renklerin baginda gelmistir.
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tolon Ozellikle cinsiyet esitligi iistiine pole-
miklerin en 6nemli simgesi olmustur” (330).
Pantolon 0zelinde, feminist akimin ilk ya-
sandig1 zamanlarda kadinlarin pantolon giy-
me yOniindeki savaglar1 ve bu giyim kodunu
Ozglr hareket etmenin ve esitligin bir pargasi
saymalari® muhafazakar kadin i¢in bugiin de
bdyle bir anlamsal aktarim yapabilmemizi
kolaylastirmaktadir. Oznenin giydigi tunik
bir iist giysi olarak viicut hatlarini belli etmek
istemeyen kadinlar tarafindan tercih edilen
bir giyim 6gesidir. Gorlintlisel gostergede su-
nulan tunik modelinin, kisa elbise formunda
ve pantolonla kombinlenmis olmasi kadin
hareketi Onciilerinden Amelia Bloomer’in
onerdigi goriinlim koduna uymaktadir. 1850
yilinda Amerika’da Bloomer tarafindan gi-
yim reformu adina yapilan ilk 6nerme “Ttirk
pantolonu” {izerine giyilen kisa etek olmustur
(Crane, 2003:150). Bloomer’in bu hareke-
tini Bard (2012) tarafindan, “1851°de pan-
tolon feminist kadinlarin Onciiliigiinde ¢ok
farkli bir deger kazanir: erkek egemenligine
meydan okumak amaciyla ilk kez politik bir
silah olarak kullanilmaktadir” diye nitelendi-
rilmektedir (95). Iki giyim &gesi hem sekil-
sel bakimdan hem de giyildigi donem igeri-
sinde reformist olmas1 bakimindan ortaklik
tasimaktadir. 1800’lerde kadin hareketleri

8 Mahmut Tezcan’in ifadesi ile “Pantolon, is giysisi
olmaktan ¢ikip, kadin  kurtulusunun gergek
simgesi durumuna gelmistir.”Mahmut Tezcan,
a.g.m.:267-268.

dogrultusunda 6zgiirlesmeyi kodlayan “blo-
omer” giiniimiizde de muhafazakar kadinin
Ozgiirlesmesini ¢agristirir niteliktedir.

Modelin basinda bulunan “bone sal”, gele-
neksel tiirban baglama tipolojisinden farkli
bir goriiniim ortaya koymakta, moda akim-
larina ve modernlige géonderme yapmaktadir.
Basta bulunan ortiiniin renginin fusya olmast
da ilgiyi 6znenin basina ¢ekmektedir. Yesil
tunigin Ustlinde zit renk olarak goze batan
“bone sal”, muhafazakar kimligin yenilesen
goriiniimiinii nitelemektedir. Capraz kullani-
lan postaci ¢antasi, goriiniime sportif bir hava
katarken, hareket 6zgiirliigiinii ve bagimsiz-
lig1 aktarmaktadir. Modelin ayagindaki ter-
lik goriintimlii diiz ayakkabi sekil itibari ile
erkek ayakkabi modelinin (mokasen) kadin
giyimine yansimasi olarak giyimde ortak cin-
siyet kodunu olusturmaktadir. Ortak cinsiyet
modasinin temelinde feminizm yatmaktadir.
Feminist hareket, erkek egemen toplumda
kadin varligmma yer agabilmek icin “kadin-
lar1 erkeklestirmektedir” ve erkek iktidarina
getirdigi elestiriler ile de “erkekleri kadinlas-
tirarak” unisex bir insan olusturmaya calis-
maktadir (Barborosoglu, 2009:92).

Gortintiisel gosterge biitiin  olarak okun-
dugunda modelin basinda bulunan tiirban,
Islami yasam tarzini imlerken kisa tunik alti-
na giyilen pantolon da 6zgiirliigii ve modern
durusu betimlemektedir. Bu giyim 6geleri tek
parcalar halinde sekiiler kadinlara sunulurken
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bunlarin bir arada kullanilmasi1 da muhafaza-
kar kadinin gardirobundaki yerini almaktadir.
Ortaya konan imgede i¢ ige gecmis yasam
tarzlarini, muhafazakar ve liberal ideolojik
bakis a¢isini, moda akimlarini, tiiketim olgu-
sunu, feminist bakis a¢isin1 bulmak miimkiin-

dir.

Aysha Dergisi Mart Sayis1 Stil Onerisinin
Gostergebilimsel Coziimlemesi

“Yine mi gilizeliz yine mi ¢igek” iist bagligt
ile olusturulan moda sayfasinda yer alan go-
rlntiisel gostergede, modelin iistiinde, gém-
lek, bluz, Culotte pantolon, sal ve diiz moka-
sen ayakkabi bulunmaktadir. Geleneksel bas
baglama seklinden farkli olarak sunulan sal
ile giyim muhafazakarlastirilmis goriinmek-
tedir. Diz kapagmin altin1 hiza alan culotte
pantolon genis kesimdir ama bacagin bir kis-
min1 agikta birakacak boydadir. Uste giyilen
gomlek ve bluz da viicuda oturan kesimde
kalca hizasindadir. Sal kullanim alan1 olarak
kadinlig1 simgelerken ayni zamanda bunun
basa takiliyor olmasi dini bir kimlige génder-
me yapmaktadir. Giyilen Culotte pantolon,
sekilsel olarak etek-pantolon arast bir form-
dadir. Hem feminen hem maskiilen gosterge-
leri i¢inde barindirmaktadir. Pantolon olmasi
icinde erkeksiligi® , 6zgiirliigl, rahatlig1 ba-

9 Kadmlar dénem dénem kimlik gostergeleri ola-
rak erkeksiligi goriiniimlerine eklemislerdir. Fred
Davis’in verdigi liste dogrultusunda ister bol do-
kiimli ister kot isterse iiglii bir takimin parcasi

rindiran okumalara yonlendirmekte ama ayni
zamanda bol kesimi ile kadins1 bir dokunus
da sunmaktadir. 1890’larda kadin hareketle-
rini savunanlar ve bisiklet¢i kadinlar tarafin-
dan yaygin olarak kullanilan kiilot-etek yani
pantolon ve etek ararsi giysi bir ara formiil
olarak kullanilmis ve o donem igerisinde “ka-
din hareketlerinin oncti isaretleri” olarak ka-
bul edilmistir (Bard, 2012:203). Uste giyilen
gomlek de calisma hayatini anistirmakta ve
goriiniime resmiyet katmaktadir. Uste giyilen
bluz bedene oturan ve uzun olmayan bir form
tasimaktadir. Kiyafet ile kombinlenen ayak-
kabilar da makosen diye adlandirilan stildir.
Orijinal hali ile erkeklere yonelik iiretilen bu
ayakkabilar giinlimiizde hibrit giyim pargast
olarak toplumsal yasamda yerini almaktadir.

Pantolon ve gomlegin beyaz renk olmasi te-
mizlik saflik duygularimi bize iletmektedir.
Beyaz renk disinda kalan sar1 ve turuncu renk,
nese ve mutlulugu anigtirmaktadir. Modelin
turuncu sali altinda beliren yiiziinde var olan
iddiali makyaj, modern bakimli kadin miti-
ni desteklemektedir. Goriintiisel gostergede,
modelin iki yana agilmis kollar1 ve bir ayagi
onde durusu ile verdigi poz, giyime feminen
bir hava katarken ayni1 zamanda kendine gii-
venen bir okuma yapmamizi da saglayabil-
mektedir. Ozellikle 1920°li yillarda ¢arsafin

olsun erkegin simgesi olan pantolon da bunun gds-
tergesi olarak kullanilan giyim kodlarinin basinda
gelmistir (Davis, 1997:46).
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ve dolayist ile tstlik giyimin birakilmasi
ile birlikte kadinlar, bir cinsel kimlik olarak
gorildiiklerini bilerek gdgiislerini saklamak
icin bedenlerini 6ne egik bir sekilde durus
benimsemisler ve kamusal alanda bu sekilde
varlik gostermislerdir (Sahin, 2009:30). Oysa
incelenen goriintiisel gostergede sunulan gii-
niimiiz muhafazakar kadini, kendinden emin,
0zgiir, kendine giivenen ve dolayisi ile beden
dili ile de bunu gosteren ve sergileyen bir imaj
cizmektedir. Giyilen culotte pantolonun diz
kapaginin altin1 bos birakiyor olmasu, iist giy-
silerin viicut hatlarini ortaya koyan darlikta
ve kisalikta olmas1 yeni muhafazakar kadinin
durusunda degisiklige sebep olmamakta tam
tersi glindelik yasamda bu yeni goriiniimiiyle
varligimi 6zgiivenli bir sekilde sunabilmesini

saglayacak cesareti imlemektedir.

Basa takilan turuncu sal giyim kombinasyo-
nunda en canli renk olarak biitiin ilgiyi basa
¢ekmektedir. Bu da direkt olarak dini inanci
refere ederek muhafazakar kadinin neler gi-
yebilecegi yoniinde bir yonlendirme sagla-
maktadir. Bu yonlendirme, yenilenen ve go-
riniimii degisen muhafazakar kimligi isaret
etmektedir. Basortiisii disinda secilen giyim
ogeleri tiim moda dergilerinde genel hedef
kitleye sunulan giyim 6gelerinden farksizdir.
Ortaya konan tek fark dini inanci imleyen
basortiisii olarak goriilmektedir. Incelenen
gorilintiisel gostergede viicut hatlarint giz-
leyen parcalarin azaldigi ortaya konmustur.

Ozgiirliigii, pratikligi, sikligi, rahat yasamu,
hizi, bireysel tercihleri imleyen pantolon ve
ayakkabu stili ile muhafazakar goriiniimde fe-
minist etkiden, moda ve tiiketim ideolojisin-

den bahsetmek miimkiin gérinmektedir.

Aysha Dergisi Mayis Sayisi Stil Onerisinin
Gostergebilimsel Coziimlemesi

“1970’ler yeniden” iist baghgi ve “moda ca-
miasinda da bir baskaldir1 donemi olarak ani-
lan 70’ler, hippi stili ve bohem tarz ile kar-
simiza ¢ikiyor” metinsel girisi ile olusturulan
Moda sayfasinda yer alan goriintiisel gos-
tergede, model pembe-kirmiz1 ceketi, beyaz
bol pantolonu ve basinda beyaz sali ile yer
almaktadir. Giyim 6geleri baglaminda bagin-
da bulunan sal “bone sal” daha modern yeni
muhafazakar kadini imleyen bir goriintii or-
taya koymaktadir. Modelin iizerinde bulunan
tek ceket, goriinlime resmi bir hava katarken
ayni zamanda kadinlarin ig yasamindaki ye-
rinin de gostergesi olmustur. Bu baglamda
feminist ideolojik perspektiften so6z etmek
miimkiindiir. Erkek egemen is diinyasinda ka-
dinlar, erkeklerden aldiklar1 bu kodu ¢alisma
yasamlarmin gostergesi olarak kullanmiglar-
dir. Ormanlar’in (1999) ifadesi ile, “1980’ler-
den itibaren kadinlar erkek egemen is diinya-
sinda etek ya da pantolonlu takim elbiseler
giymisler, vatkali ceketler tercih etmislerdir
ve genel moda resmine giiglii, profesyonel is
kadin1 imajini kodlamiglardir” (85). Modelin
tistiindeki, ceketin bol formlu olmasi ve kalga
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hizasina kadar uzanmasi viicut hatlarinin 6n
plana ¢ikmasini engellerken kirmizi-pembe
rengi ile ilgi cekmekte ve cazibe'® imgesini
sunmaktadir. Ceketin altinda beliren pantolo-
nun bol kesimde olmas1 kadin bedenini gizle-
yerek muhafazakar durusu anistirirken beyaz
renkte olmasi dikkati 6znenin iist bedenine

cekmeyi saglamaktadir.

Beden siislemesi olarak modelin yliziinde
goriilen hafif makyaj ve parlak pembe renkte
kullanilan ruj yiliz hatlarini 6n plana ¢ikarmak-
ta modern bakimli kadin mitini desteklemek-
tedir. Modelin elini beline koyarak sergiledi-
g1 durus da kendi bedeninden ve giyiminden
memnun kendine giivenen toplum i¢inde var-
1181 ortaya koyan bir okuma yapmamizi sag-
lamaktadir. Ayn1 zamanda, miicadeleye hazir
olmanin da gostergesidir (Izgoren, 2013:95).
Bacaklarin hafif capraz sekilde durmasi da
yart kapali durma seklidir genelde yabanci
ortamlarda bulunan kadinlar tarafindan ser-
gilenmektedir (Izgoéren, 2013:90). Model,
beden dilinde bacaklar1 ile muhafazakar kim-
ligini desteklerken, list beden pozisyonu ile
miicadeleci, savas¢l ve kendine giivenen bir

gosterge olusturmaktadir.

Genel hatlar1 ile gordiigiimiiz pantolon-ce-
ket kombini iistiinde uzun palto ya da mont
olmamast geleneksel tesettiir giyimi diginda

10 Ugar’m kitabinda aktardigi dogrultuda kirmizi,
bastan ¢ikarict, ¢ekici ve tahrik edici bir yapr tasir
(Ugar, 2004: 51).

bir imgelem sunmaktadir. Bu giyim 6geleri
muhafazakar kadinin sosyal yasam igerisin-
de degisen yerinin de bir gostergesi niteligin-
dedir. Model iizerinde goriinen giyim kodu,
basortlisii disinda sekiiler kadinin da giyim
de tercih edebilecegi ortak pargalardan olus-
maktadir. Bu nedenle, alt katmanda pantolon-
ceket kullanimi giyimde kadin hareketlerinin
etkisini gosterirken bir iist katmanda da mu-
hafazakar-demokrat ideolojik anlayisin izle-
rini tasimaktadir.

SONUC ve GENEL DEGERLENDIRME

Gorlinim ve goriinlimiin ana unsuru olan
giysiler anlam ifade etmede 6nemli bir 6ne-
me sahiptir. Giyecek kodlari, zamana, i¢inde
bulunulan toplumsal yapiya, cinsiyete, kiiltii-
re, inanclara gore sekillenmekte ve farklilik
gostermektedir. Ayni toplumsal yap1 igeri-
sinde bile zaman, toplumsal hareketlilik ve
ideolojik degisimler giyimde farkliliklara yol
acmaktadir. Toplumlarin sahip olduklar1 ge-
lenek gorenek ve ahlaki yap1 dogrultusunda
sekillenen giyim 6geleri en ¢ok kadin bedeni
lizerinde tartismalara sebep olmustur. Uzun
yillar kadmlarin giyecekleri giysiler iizerin-
den tartigsmalar yapilmigtir. Sanayi Devrimi
sonrasi kent yasamina gegen toplum i¢in kent
sokaklar1 birer podyum vazifesi goriirken er-
kegin zenginliginin gostergesi olarak da ka-
din giyim ve aksesuarlari 6nemli gorev tist-
lenmistir. Kadinlarin aktif olarak sosyal ya-
sam icerisinde yer almaya baslamasi ile giy-
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silerin buna gore reforme edilmesi gerekliligi
ortaya ¢ikmustir. Ozellikle kent yasamindan
uzak kadinlar, fabrika vs. ¢alisma alanlarin-
da islerinin geregi olarak bu degisimlere daha
cok adapte olabilmistir.

Kadin hareketleri, kadinlara taninacak hak ve
Ozgiirliklerin gostergesi olarak giyim &gele-
rini sembolik olarak kullanmistir. Korse ile
stkilmis bedenler, hareket zorlugu yaratan
elbiseler bu reformist yaklasim sonucunda
degismeye baslamistir. Ozellikle Amerika’da
1850 yillarinda Bloomer tarafindan onerilen,
pantolon {izerine giyilen kisa etekler kadinin
hem bedenen hem de ruhen Ozgiirliigiiniin
sembolii halini almistir. Erkekler tarafindan
cok baski ile karsilasan kent kadinlar1 i¢in do-
niim noktasi 1. Diinya Savasi sirasinda kendi-
ni gostermistir. Bu donemde, erkek niifusunun
azalmasi ile zorunlu olarak is yasamina giren
kadinlarin goriiniimlerinde radikal degisik-
likler yasanmustir. Bu degisiklikler zamanla,
toplumsal olaylar, moda akimlari ve dini ina-
niglara gore sekillenme yoluna gitmistir. Tek
tip goriiniim yerine zamanla pargali ve melez
goriiniimler olusmaya baslamistir. Ozellikle,
giinimiizde moda endiistrisi her kesimden
insan1 daha cok tiiketime c¢ekebilmek adina
stirekli bir devinim gostermektedir. Bu don-
giiden nasibini alan bir diger kesim de muha-
fazakar moda olmustur. Muhafazakar kesim
kadinlari, dzellikle Islamc1 feminizm dalgasi
ve siyasal giiclenmenin getirdigi etki ile bir-

likte, toplum igerisinde belirli basamaklari
tirmanmiglar ve daha ¢ok soysal yasam igeri-
sinde goriinmeye baslamislardir. Tiim bu ol-
gularin ekseninde goriiniir olma, moda akim-

lar1 ile kesismeye baslamistir.

Daha o6nce muhafazakar moda dergilerini
veya muhafazakar kadin goriinlimiinii ince-
leyen pek cok arastirma yapilmis ve bu c¢a-
lismaya 1s1k tutmustur. Karagéz ve Deveci
(2013), Mese (2015), Akdogan ve Sungur
(2016), Sagir (2016)’1n arastirmalarinda orta-
ya koyduklar1 ortak ¢ikarsama muhafazakar
kadin imgesinin liberal politikalar 1s18inda
degiserek gilindelik modern yasam tarzina
uyum sagladig1r olmustur. Ortaya konan bu
veri ¢alismanin ana eksenini destekler nite-
liktedir. Fakat gerceklestirilen bu c¢aligmay1
bahsi gecen digerlerinden ayiran ve ona 0z-
giin bir nitelik kazandiran en 6nemli nokta
giiniimiiz muhafazakar kadmin imgesindeki
degisimin ve goriiniir olma isteginin toplum-
sal gostergebilim yontemi kullanilarak giyim
kodlarinin okunmasi araciligi ile gergekles-
tirilmesidir. Bu okumalar yapilirken giyim
kodlarinin anlam aktaricilig: iistiinde durul-
mus ve her bir giyim par¢asinin refere ettik-
leri aktarilmaya ¢alisilmistir.

Bu calismada amaglanan muhafazakar kadi-
nin goriiniimiinde, degisen yasam alanlari ile
birlikte, muhafazakar-liberal politikalarin, fe-
minizmin ve moda etkisinin ortaya konabil-
mesidir. Bu baglamda incelenen Ala ve Aysha
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dergilerindeki moda-stil sayfalarinda yapilan
detayli okumalarda, muhafazakar kadinlara
hareket ozglirliigii saglayacak ve onlar1 top-
lum i¢inde “goriiniir kilacak™ giyim o6gele-
rinin sunuldugu tespit edilmistir. Ozellikle
uzun tunik ve uzun goémlek ile birlikte sunu-
lan pantolonlar ilk dalga feminizmin sembo-
lik gostergesi olan Bloomer’in Onermesini
cagristiracak goriinlimler ortaya koymaktadir.
Ayni zamanda, incelenen modellerin modern
bas baglama sekilleri, yenilenmeyi ve modern
durusu carpict bir sekilde gdstermektedir.
Muhatazarliklarini basortiileri ile gdsterirken
liberal degisimleri de bedenlerinin alt kisim-
larinda yer alan giyim tercihleri ile sergile-
mektedirler. Desenli ve renkli parcalar sadece
tiirbanlar da degil tiim giyim 6gelerinde gorii-
lebilir olmustur. Modellerin hepsi 6zgilivenli
beden duruslar1 ile muhafazakar kadinlara
yeni goriiniimleri ile toplumun her alaninda
¢cekinmeden goriinebilecekleri imajini da ak-
tarmaktadir. Ozellikle 1920°1i y1llarda carsaf-
tan ¢ikan kadin bedeni kendini gizlemek i¢in
one dogru egilirken modern muhafazakar ka-
din herhangi bir iist giysiye gerek olmadan da
varligim ¢ekinmeden ortaya koyabilecegini
beden dili ile gdstermektedir. Yapilan incele-
mede giyim kodlar1 aracilig1 ile, yeni donem
muhafazakar kadinlarinin, kendine giivenen,
sosyal yasam igerisinde yerini alan ve gorii-
niir olmaktan ¢ekinmeyen imgeler olarak su-
nuldugu okunabilmistir. Modellerin yliziinde
yer alan makyaj da modern bakimli kadin mi-

tini desteklemekte ve muhafazakar kadini bu
baglamda moderne yaklastirmaktadir.

Yasadigimiz dénem igerisinde, sekiiler ha-
nimlara sunulan giyim, renk ve aksesuar 6ge-
leri muhafazakar kadin giyimine adapte edil-
mistir. Bu giyim kodlar1 yeni muhazafakar
kimliklerin gdstergesi niteligini tagimistir.
Uzun yillar, pardesii ve tiirban ile 6zdeslesen
muhafazakar kadin degisim gostermis, moda
akimlar1 ile muhafazakar kimliklerini birles-
tirerek birbirlerine eklemlenmis goriintimler
ortaya koymuslardir. Giiniimiiz muhafaza-
kar kadin imgesi “goriiniir olma” adina canl
renkler tercih etmekten kaginmayan, makyaj
da yapabilen, minimal giysi pargalari ile be-
deninin bir kisminmi agikta birakabilen, viicu-
da oturan giysiler tercih edebilen bir imaj ¢iz-
mektedir. Incelenen goriintiisel gostergelerde
modellerin geleneksel muhafazakar kadin
goriiniimiinden ayrica bas baglama sekille-
11 ile de ayristigi belirlenmistir. “Bone sal”
seklinde takilan tiirbanlar yeni muhafazakar
kadin imgesinin 6nemli gdstereni konuma
gelmistir. Eteklerin ve elbiselerin yerini alan
pantolon giyene rahat hareket etme imkani
saglamasi haricinde sembolik anlamlar1 da
icinde barindirmaktadir. Pantolon, tarih bo-
yunca istiinde en ¢ok tartigilan giyim 6gesi
olmustur. Kadin hareketlerinin de etkisiyle
“Ozgiirlesmenin” onemli bir sembolii halini
almistir. Ele alinan goriintiisel gostergelerde,

giiniimiiz muhafazakar kadinin da gardiro-
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bunda yerini almaya bagladigi saptanmistir.
Hareket imkanini kolaylastirmasi aktif yasa-
mi imlerken ayni1 zamanda i¢inde barindirdig:
anlamlar ile sembolik bir okumaya bizi yon-
lendirmektedir. Muhafazakar-liberal politika-
lar, giiclenen Islami burjuva smifi ve moda
baglantis1 muhafazakar kadinin sosyal yasam
icerisinde yer alma istegini tetiklerken giyim
kodlarm1 da bu dogrultuda sekillendirmis,
renklendirmis ve gorliniimlerini degistirmis-
tir. Tiim bu okumalar 1s181nda giintimiiz mu-
hafazakar kadin imgesinin “goriiniir olma” ve
“Ozglirlesme” ekseninde degisime ugradigi
sOylenebilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: Clothing is one of the most important means of denotation transfer in terms of nonverbal
communication. Clothing varies in form due to changes in life conditions and eras and so the effects
of transfer of denotation shows differences. The Islamic conservative middle class emerging under
the influence of conservative — liberal perspective rising to the power in 2002 and the influence of
Islamic feminist trend on the rise in 1990s has made the conservative women more appearent in social
life. In light of these social developments the conservative women have gone through renewments in
appearance, tried to synthesize modernity with tradition, have not turned away from fashion trends
and chosen to adapt into them. In this context, the study will theoratically deal with how clothing
functions as means expression, the reflection of women’s movements on codes of fashion how
modernity and conservationalism affects the appearance of women specifically in Turkey. Goal:
Conservative women of the new era, starting to show off in social life are making use of ideological
perspective of political power, conservative middle class gaining strength, women’s movements,
fashion trends and the attraction of modern life in building their images. In this context, the objective
of the study is to read out the change that separates the image of today’s conservative women’s ap-
pearance from the traditional one, the ideal of “liberation” and “visibility”’ through codes of fashion
in fashion magazines with conservative context. Scope: While the fashion magazines present women
suggestions of dresses, they are also very efficient means of communication in manipulating them.
Therefore the scope of this study consists of clothing suggestions found in fashion — style pages of
conservative women’s fashion magazines. These fashion suggestions are presented on models in
order to draw a prototype to women, and so women are emposed with what to wear, how to wear, in
which combination and how they are supposed to bear them. Assumptions: Along with conservative
ideology gaining strength after 1990s, the conservative women have begun to participate more and
became more visible in social life. Especially the start of talking about Islamic feminism and direc-
ting women about rights and liberties took its place in women’s fashion. Conservative women carry
these synthesises in their image together with fashion, feminism, economical prosperity and active
political representation. Boundaries: The subject of examination of the study is the fashion sugges-
tions presented in conservative women’s magazines. Therefore five visual indicators chosen from
March, April and May 2015 issues of Ala and Aysha magazines active in Turkish media have been
taken into examination. Since there was no fashion and style page in April issue of Aysha magazine
in particular, this issue has been excluded from the study. These photographic elements have been
determined with purpose sampling methods in order to enable reading in depth. Full length photos
that provide the sequences composing the images have been made used of in order to give healthy
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meaning. Method: In the study, visual indicators chosen from Ala and Aysha which are conservative
women’s fashion magazines have been analyzed with social semiology methods. It is the society that
gives the meaning to the fashion code. Social semiology enables to read the code in multi dimension
while analyzing the code, taking the social facts into consideration. It expresses social context of the
object which is the fashion code. Social activity, background for social elements affect our reading
and giving meaning to fashion codes as subjects living in this society. Therefore in terms of social
semiology, in compliance with the pattern brought forward by Gottdiner the root and form of the
context and the root and form of the narration have been adapted to the study. Based on cloth sequ-
ence, colour code and body language, the social and cultural perspective enabling denotation during
reading has been transmitted. Literature: The academical studies including books and articles regar-
ding concepts like language of clothing, women movements, Islamic feminism have been examined.
Foreign resources have been referred to especially about the matters of fashion. Detailed reading has
been made on semiology that forms the method of the study. Findings and conclusion: As a result
of the analyses in the study, it has been indicated that the image of conservative woman is deviating
from the visual patterns in the visual indicatiors studied in the said magazines. The “head scarves”
on models’ heads have been the most important indicator of diverging from traditional conservative
woman by fixing it in a modern way. The trousers in the studied dress codes are dress elements that
took its place in women’s wardrobe after long struggles. Therefore it is the most important image of
liberty in conservative women’s wear. While the trousers being fitting cut in compliance with fashion
shows the effect of fashion trends on conservative women wear, the image of tunic and long shirts
worn over them resembles the suggestion by dress reformist Amelia Bloomer in feminist trend. The
cullote trousers on a model in the visual indicator has both trouser and skirt characters and in the
mean time it underlines the change being experienced with its length showing part of the legs. The
transmission of the dresses on models to be able to wear without anything over and the fact that
body language is describing it speaks about the new conservative woman being a free individual
with full confidence in herself and her image. Models display their conservative looks with the head
scarves in modern fashion while they define their liberal stand with dress codes, colour codes and
body languages. Conservative women diverging from traditional dress patterns take their places in
social life by synthesizing the dresses presented to secular women according to their religion. In the
study particularly in the magazines, especially Islamic feminism, the effort to take place in modern
society, fashion trends, increasing economic revenue bring hybridization in appearance of effects
such as empowering conservative ideology as well as emerging postmodern images.
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DERGI HAKKINDA

UHIVE “Uluslararas: Hakemli fletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi”’; 2013 y1h itibariyle yaym
hayatina baslamistir. Dergimizde literatiire kaynak saglayacak nitelik ve degerde olan yaymlara yer
verilmektedir. Dergimiz uluslararas1 hakemli bir dergi olup, y1lda dort sayicikarmaktadir. Dergimizin
sayilar1 mart, haziran, eyliil ve aralik aylarinda sistem tizerinden yaymlanmaktadir. Dergimiz gerek
basili, gerekse de internet lizerinden ulasilabilen bir dergidir. Dergimizde iletisim ve edebiyat alinii-
cerisinde degerlendirilebilecek her tiirlii yayma yer verilebilmektedir. Dergimiz uluslararasi nitelikte
olup farkli indeksler tarafindan taranmaktadir. Dergimiz biinyesinde ¢ok degerli iletisim ve edebiyat
akademisyenleri Dergimiz hakem, bilim ve danisma kurulu tiyeleri arasinda alanlarinda iletisim ve
edebiyat alantyla ilgili konusunda uzman ¢ok degerli akademisyenler yer almaktadir. Dergimizin bas
editorii Yrd. Dog. Dr. Ali Murat KIRIK olup, dergi yonetim kurulunun aldigi kararlar dogrultusunda
faaliyetlerini gerceklestirilmektedir. Y&netim kurulu baskani derginin o anki bas editorii olup yonetim
kurulunun %51’inin aldig kararlar uygulanmaktadir. Gonderilen her yayin kendi alaninda uzman
iki hakemin onaymdan gegmeli ve hakemler tarafindan yaymlanabilir goriisiine sahip olmalidir.
Aynt say1 igerisinde yazarm bir yaymnina yer verilir. Birden fazla hakem ve yonetim kurulu onayn-
dan gecen caligmalar siraya alinarak ilerleyen sayilarda yaymlanir. Hi¢bir yazar hakem ve yonetim
kurulu tiyeleri tizerinde etkili degildir. Dergimizde yaymlanmak iizere sisteme yiiklenen ¢aligmalar
icin yayn telif hakki sozlesmesi istenmez. Sisteme yiiklenen calismalar dergiye devredilmis olarak
kabul edilir. Yazar ya da yazarlar bu durumu kabul etmis ve derginin yaym kabul sartlarina uygun

hareket etmeyi teyit ederek bu sisteme dahil olmustur.

Dergimiz hakem ve bilim kurullarinda yer almak isteyen akademisyen ve bilim arastirmacilarinin
mutlaka Dr. unvani almig ve alaninda bilimsel ¢aligmalar yapmis olmasi sartiaranir. Dr. Unvanina sahip
olmayan ve alaninda yayin yapmayan hi¢ kimse bilim, danisma ve hakem kurullarinda yer alamaz.
Dergi yonetim kurulu derginin en iist karar ve yiirlitme mekanizmasini olusturur. Y 6netim kurulunun
aldig1 her tiirlii karar kesin ve degistirilemez niteliktedir. Yonetim kurulu karari olmaksizin higbir
kosul ve sartta dergi tizerinde islem gerceklestirilemez ve uygulamaya gidilmez. Dergi bas editorii
hakem onayina gonderilmeyen c¢aligmalarin dergide kabul edilip edilmeyecegine, hakem siirecine

gonderilip gonderilmeyecegine karar verebilir. Bu karar siirecinde yonetim kuruluna bilgi vermek



zorunda degildir. Dergimiz biinyesinde hakem, bilim ve damisma kurulunda yer almak isteyen bilim
insanlarmim katilimma ancak yonetim kurulu karar verebilir.

Dergimizde bazi ulusal ya da uluslararasi kongrelerde yayinlanmis sozlii ve hakem onayimdan
gecmiscalismalar icin 6zel sayilar seklinde calismalar da gergeklestirilmektedir. Bu tip 6zel sayilar
ancak anlasma yapilan kongrelerde sunulmus sozlii bildiriler i¢in gegerlidir. Bu bildirilerin mutla-
ka kongre bilim kurulundan onay almis hakem degerlendirmesi yapilmis olmalidir. Ayrica sozli
sunulan bildirilerin mutlaka basili materyali ile hakem onay raporlar1 dergimiz yonetim kuruluna
ve baseditoriine sunulmus olmalidir. Bu bilgi ve materyallere sahip olmayan bildirilere dergimizde
yer verilmez. Dergimizde islem stirecine dair bilgiler yazar ve yazarlara yazili olarak dergi internet
adresinden bildirilir. Ayrica dergimize iiye olup sisteme girig yapan her bir yazar stire¢ ile ilgili bil-
gileri derginin web sayfasindan kendisi izleyip gelismeleri takip edebilir. Dergimizde uluslararasi
APA 5 sistemi uygulanir. Bu sistem disinda hazirlanan hicbir yayina yer verilmez yer verilmesi de
talep edilemez. Dergimizdeki kosul ve sartlar her bir yazar ve yazarlar i¢in aymdir. Higbir kimse
icin bu kurallar ve kosullar degistirilmez. Farklilik saglanmasi istenemez talep edilemez. Dergimiz
biinyesinde yaymlanmasi istenen eserlerin mutlaka iletisim ve edebiyat alanindan olmasi sart1 aranir.
Bu 6zellikleri tasimayan higbir yayma dergimizde yer verilemez. Iletisim ve edebiyat alanina giren
biitiin ¢alismalar dergimiz biinyesinde degerlendirmeye alinir. Hakem siirecine dair isleyis baseditor
kontroliinde gergeklestirilir. Bas editor yaymin dergide hakem siirecine dair isleyisine yonelik bilgi
ve karar verme yetkisine sahip bulunur. Baseditoriin uygun bulmadigi ya da kabul etmedigi bir yaymn
dergide siirece dahil edilmez. Bu konuda yazar ya da yazarlar dergi ile diger organlar {izerinde bir
yiikiimliilik olusturamaz.

Dergimiz T.C. hukuk kurallar1 ¢ergcevesinde “5846” sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanun ve
Hiikiimleri’ne tabi hareket eder. Bu kanunun gerekliliklerini yerine getirmeyen yazar ya da yazarlar
hakkinda dergimiz tek tarafli olarak hukuki haklarim1 korumaya sahiptir. Dergimizde yaymlanmasi
amacityla gonderilen ¢alismalarda yapilan ilgili kanunlara uygun olarak gergeklestirilmeyen alintilar,
intihal gibi konularda yazar ya da yazarlar tek tarafli olarak sorumludur. Bu konuda dergimiz tizerinde
higbir kurum, kisi ya da diger yetkili olanlar yaptirnm uygulayamaz. Dergimiz basili ve online olarak
hareket eden bir yaym organidir. Akademik alanda hazirlanan ¢alismalarin yer aldigi bir materyal
olarak bilimsel arastirma yapan kurum ve kisilere fayda saglamak amaciyla toplumsal hizmet sunan
sosyal bir organdir. Dergimiz parali bir dergi olmayip, hicbir yazara ya da yazarlara basili materyal
gondermek zorunda degildir. Dergimizde kabul edilen ve basima hak kazanan ¢alismalar dergi yaymn
kabul sartlari ve yazim kurallarina uygun olarak mizanpaji yapilir ve sisteme yiiklenir. Thtiyaci olan
yazar ya da yazarlar ile okuyucular sistemden bu say1y1 indirerek ihtiyacin giderebilir. Mizanpaj
yazar tarafindan 6rnek makale baz alinarak yapilmaktadir.



ABOUT THE JOURNAL

UHIVE “International peer-reviewed Journal of Communication and Humanities Research’ was started
to be published in 2013. The journal publishes scholarly papers to contribute to communication and
literature. It is a refereed international journal which publishes four times a year. The volumes of our
journal are published over the system in January, April, July and October. The journal is published
in hard copy and online. The journal covers all sorts of papers in the field of communication and
literature. The journal is an international journal which is indexed by many indexes. The referee,
and science and advisory board of the journal are composed of qualified and prolific researchers
and academicians, experts in the field of literature. The editor-in-chief of the journal is Dr. Ali Murat
KIRIK and the journal acts in accordance with the decisions of the executive board. The chairman
of the executive board is the current editor-in-chief, and the decisions taken by 51% of the executi-
ve board are implemented. Each paper should be evaluated by the two field referees and receive a
favorable report to be published. In each issue, only one manuscript of the same author is included.
The papers approved by the two referees and the editorial board are saved to be published in the
following issues. None of the authors can exercise power over the referees or the editorial board.
In the journal, a copyright agreement for the uploaded articles is not requested. The journal holds
the copyright of the uploaded articles. The author(s) accept(s) this and confirm that they will act in
accordance with it. It is prerequisite for the academicians and researchers to have received a PhD
degree and published several studies and articles in their fields so as to be a member of the referee
and the science board. The academicians or researchers without a PhD degree and any publications
in the field cannot be a member of the referee or science and advisory board. The executive board
is the competent authority. The decisions of the executive board are final and cannot be changed.
Without the approval of the executive board, none of the decisions can be implemented. The editor-
in-chief gives the final decision whether to accept or reject the articles not sent for referee evaluation
or to send the articles for evaluation. The editor-in-chief does not have to inform the executive board
of this process. The executive board is the sole authority to accept the researchers to be involved in

the referee, science and advisory board.



The journal also publishes special editions, including the presented papers, approved by the referees,
in the national and international conferences, these issues include only the oral papers presented in
the conferences that the journal has an agreement. These papers should be evaluated and approved
by the conference science board and the referees. Printed texts of the presented papers and the referee
approval reports should be submitted to the editor-in-chief and the administrative board. The journal
will not publish the papers without these documents. The authors are informed of each process in
the journal through the system. Every author can follow this process on website of the journal by
being a member to the system. In the journal, international APA system is used. Papers which are not
prepared in line with this system will not be accepted. In the journal, no one is privileged. The terms
and conditions are the same for everybody; it is out of question to change them. Nobody can demand
any privilege. The journal publishes studies and researches in communication and literature, and the
journal will not publish the studies out of those fields. The editor-in-chief is the one who manages
the referee evaluation process. The editor-in-chief has the right to decide and inform in the evaluation
process. The inappropriate and disapproved papers by the editor-in-chief will not be published in the
journal. In this case, the author/authors cannot impose any sanctions on the journal or any organs.

The journal complies with the requirements of Law no. 5846 on Intellectual and Artistic Works. The
journal reserves its rights unilaterally against the authors who do not comply with the requirements
of Law no. 5846. In case of any problems related to incorrect citation and plagiarism, the author/
authors are responsible unilaterally. The journal cannot be held responsible for this, and no one
can impose sanctions on the journal. The journal is published in hard copy and online version. The
main objective of the journal is to provide an intellectual platform for the authors, referees, and the
members of science and advisory board who are all welcome to contribute to the development of
science within the rules of ethics. The journal does not demand any charge from the authors and is
not supposed to send a printed issue to the author(s). Approved papers are uploaded to the system
after layout in line with the publication principles. Author(s) and readers can download any volume
over the system. Layout is performed by the author according to the sample article.



YAYIN iLKELERI

UHIVE “Uluslararas1 Hakemli fletisim ve Edebiyat Arastirmalar1 Dergisi” 4 ayda bir yaymlanan
akademik ve bilimsel nitelikli uluslararasi hakemli bir dergidir. Ancak derginin 6zel durumlarda
ara donem igerisinde de yayin ¢ikarma hakki bulunmaktadir.

Dergide “ILETISIM” ve “EDEBIYAT? ile ilgili konular1 ya da sorunlar ele alip inceleyen,
bilimsel ve 6zgiin nitelikli calismalar yer almaktadir. Calismalarin bilimsel kaygilarla yazilmig
olmast, alana katkida bulunacak nitelikte olmasi, alandaki dnemli kaynaklar referans gostermesi,
Onyargl ile yazilmamis olmasi, slogan niteliginde ciimleler icermemesi, geligkin bir dile sahip
olmast beklenir. Ayrica tarama, arastirma, bildiriden gelistirilme vb. niteliklerinden birine sahip

olmalidir.

Derginin yazim kurallarina uymayan, kaynakgasiz, 6nsozsiiz ya da 6zetsiz yazilar igin hakem

stireci baslatilmaz.
Birden fazla yazarm bulundugu ¢alismalarda ilk sirada yer alan 1. yazar muhatap kabul edilir.
Kullanilan kaynaklar dergimiz yaym kurallarina uygun sablona gére hazirlanmalidir.

Diizenleme ve caligmanin dizgisi apa 5 sistemine uygun olarak hazirlanmali, ¢alisma igerisinde
kaynak gosterimi bu sekilde diizenlenmelidir.

Sosyal bilimler igerisine giren ve kapsayan ¢alismalarda mutlaka jel kodu veya alt jel kodu
bulunmalidir. Jel kodu bulunmayan ¢alismalar hi¢ kosulda kabul edilmez edilemez.

Yazilarin degerlendirilmesi asamasinda oncelikle hakem ve yazarlarin ayn1 kurumdan olmama-
sma 6zen gosterilir. Hakem ve yazarlarin isimleri titizlikle saklanir ve hicbir sekilde agiklanmaz.
Hakem Kurulu her sayida degisir ve yazilarm konusuna gore olusturulur. Interdisipliner nitelikli
yazilarin hakemleri ilgili olduklar alanlara gore belirlenir.

Her yazinin alanina gore ilk asamada iki hakem tayin edilir. Hakem raporlarindan birinin *“Ya-
yilanamaz”, digerinin “Diizeltilerek Yayinlanabilir” ya da “Yaymlanabilir” olmasi durumunda
ilgili alandan 3. hakem tayin edilebilmekte ve onun raporu beklenebilmektedir. Yazardan sadece
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ti¢ defa diizeltilmesi istenir. Her ii¢ diizeltmede de istenilen diizeltmeler gergeklestirilmemis ise
yayin sistem tarafindan reddedilir.

Yazarlarin, kendilerinden istenen diizeltmelere titizlikle ve ivedilikle uymalari, yazinin son
seklini diizeltilmis haliyle dergiye 15 giin i¢inde gondermeleri beklenir. Diizeltmeler konusuna
yeterince uyulmadigi anlasilirsa bu durum yazara bildirilir. Belirtilen siirede diizeltilmis olarak
geri gdnderilmeyen yazilar yayilanacaklar listesine alinmaz.

Dergimizin yayn dili Tiirkgedir. Fakat farkli durumlarda ve prensiplerde hazirlanan ¢aligmalar
Ingilizce olarak da kabul edilmektedir. Bu durumda yayin kurulu insiyatif kullanma hakkma ya
da ret hakkma tek tarafli hakka sahiptir. Ilgili yazar bu konuda dergimiz iizerinde etkili olamaz.

Dergiye yaymlanmak iizere génderilen yazilarm, daha 6nce baska bir yayin organinda yaymlan-
mamig olmasi ya da yayin i¢in degerlendirme asamasinda bulunmamasi gerekmektedir.

Daha once akademik alanda ulusal ya da uluslararasi nitelikli bilimsel toplanti, kongre, konfe-
rans ya da sempozyumda sunulmus olan bildiriler, bagka bir dergi ya da yayinda yaymlanmamis
olmasi1 ve makale formatma ve igerigine doniistiiriilmesi kosulu ile kabul edilebilir ve hakem
stirecine almnur.

Ceviri metinler, eger o metin Tiirkge’de ender bulunabiliyorsa, ¢evirisinin alana katki saglayacag:
diistiniiliiyorsa editor ve yaym kurulunun onay1 ile kabul edilir ve hakem siireci baglatilir. Ancak
her sayida yaymlanacak ceviri sayis1 siirlidir. Ozgiin metinler tercih nedenidir.

Dergiye gonderilecek yazilar, MS Word Programi kullanilarak, Times New Roman karakterinde,
12 Punto ve 1,5 satir araliginda yazilmalidir. Sayfanin {ist, alt, sol ve sag taraflarinda 3’er cm’lik
bosluklar olmalidir.

Yazilar 15-20 sayfa araliginda olmali, toplam 20 sayfay1 gegmemeli ve alt ortada sayfa numarasi
verilmis olmahdir. Yazidaki paragraflar 1 cm girintili olabilir.

Tiirkce yazilarda 100-150 kelimeyi gegmeyen Ingilizce dzet, dzetin altinda 5 anahtar sdzciik(ler)
yer almalidir. Ozetin, yazildig1 yabanci dilde baslig1 ve anahtar kelimeleri (keywords) de bulun-
maktadir.

Ingilizce yazilarda 100-150 kelimeyi gecmeyen Tiirkge dzet, bashik ve anahtar kelimeler bulun-
malidir.

Ozette arastirmanin kapsann, amact, yontemi, ulasilan sonuglar ve konudan kisaca séz edilmelidir.

Yazar ad1 ya da adlari, kapak sayfasinda yer almalidir. Kapak sayfasinda ayrica, yazarin akademik
iinvant ve ¢alistigi kurumun adi, adresi, is ve cep telefonu, faks numarasi ve e-posta adresi de
bulunmalidir.
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Yazilarin yayinlanmasi konusunda son karar bas editdre aittir. Bas editoriin yazi hakkindaki

degerlendirmesi, yazar(lar)a en kisa zamanda hakem raporlariyla birlikte iletilir.
Dergiye gonderilen yazilar, yaymnlansin veya yayinlanmasin geri gonderilmez.
Yazilarin tiim sorumlulugu yazar(lar)ma aittir.

Yayimlanan ¢alismalarin yayin ve telif hakki dergimize aittir. Sisteme yiiklenen her bir ¢calismanin
yayin hakki yazar tarafindan otomatik olarak dergiye devredilir. Bu islem i¢in hi¢bir yazardan
telif hakki s6zlesmesi imza etmesi istenmez. Sisteme yiiklenen ¢alisma i¢in yazar bu sartlart

pesinen kabul etmistir. Itiraz hakki bulanmamaktadir.

Yazar(lar) ulusal ve uluslararas1 akademik bilgi paylasimmi desteklemek amaciyla yazilarinin

tam metin olarak ticari niteligi bulunmayan elektronik veri tabanlarinda yer almalarini onaylarlar.

UHIVE “e” elektronik sistemle ¢alisan bir dergi olup, basili olarak da yaymlanmaktadir. Basili
yayin almak isteyen kisilerin dergi bedelini ilgili basim yapan firmaya 6demesi karsiliginda
temin etme hakki bulunmaktadir. Dergimiz hicbir yazara veya bireye, kuruma basili dergi ver-
mek zorunda degildir. Yine dergimize gonderilen calismalar i¢in yillik iiyelik ticreti ilgili basim

firmasina 6denmelidir.

Sisteme yiiklenen calismalarin degerlendirme siiresi iki aydir. Bu siire icerisinde degerlendiril-

meyen ve hakkinda ilgili bilgi rapor alinmayan ¢aligmalar farkli bir hakeme daha gonderilir.

Gonderilecek caligmalarin Tiirkge olmast durumunda genisletilmis ingilizce 6zet yazilmalidir.
Genisletilmis Ingilizce 6zet iginde, amag: kapsam: kisa literatiir bilgisi: bulgular ve sonug yer

almali ve yaklasik 1000 ile 1500 kelime olmalidar.

YUKARIDA BELIRTILEN 28 MADDELIK YAYIN ILKESI VE BILGILERI SISTEME DAHIL
OLAN YAZAR veya YAZARLAR TARAFINDAN KABUL EDILMIS SAYILIR. HIC BIR YAZARIN
BU YAYIN ILKELERINE ITIRAZ ETME HAKKI YOKTUR. DERGIMIZ YAYIN ILKELERI ve
CALISMALARIN YAYINLANMASI, DEGERLENDIRILMESI veya RED EDILMESINDE TEK
TARAFLI HAKKA SAHIPTIR. BU HAK HIiC BIR KOSUL ve SARTA BAGLI OLMAKSIZIN
DEGISTIRILEMEZ. ILGILI ILKELER veya KURALLAR CERCEVESI DISINDA HAREKET
EDEN YAZAR/YAZARLAR HAKKINDA DERGIMIZ ILGILI KANUN VE YUKUMLUKLER
CERCEVESINDE KANUNI HAKKINI TEK TARAFLI OLARAK KULLANMA HAKKINA
SAHIPTIR. SISTEME DAHIL OLAN HERKES BUNLARI PESINEN KABUL ETMISTIR.
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have one of the qualities of scanning, research and developing from a notice.
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Sources used should be prepared in accordance with the publication template of our journal.
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interdisciplinary studies are ascertained according to their expertise.
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evaluations is “Unpublishable” and the other one is “Publishable with editing” or “Publishable”,
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three editing can be requested from the author. If the requested editing fails to be done in three
times, the submission is rejected by the system.

Authors are expected to do the requested editing delicately and to send the edited version of the
paper to the journal within 15 days. If it is noticed that editing hasn’t been conducted properly,
the author is informed. The edited version of submissions not sent back within the prescribed
time are not taken into the publication list.

The publication language of our journal is Turkish. However the studies prepared in different
conditions and principles can be accepted in English. In this case, the publication board unilate-
rally bears the right to use initiative or reject. The author in question cannot be effective on our
journal.

The studies demanded to be published in our journal should bear the feature that they weren’t
published in another place or not in evaluation process for publication at that time.

Papers presented in national and international academic scientific meetings, congresses, confe-
rences and symposiums can be accepted and taken into referee evaluation process on condition
that they weren’t published in another journal before and they comply with the article formats
and contents.

Translated texts are accepted with the approval of editorial and publication board and referee
evaluation process is initiated if the related text is rarely found in Turkish and if its translation is
thought to contribute to the field. But there is a limited number of translations allowed for each
volume. Original texts are preferred.

Submissions to the journal must be written in MS Word Program, with 12 pt Times New Roman
and 1.5 spacing. There must be 3 cm margins in all sides of the page.

Papers should be between 15-20 pages and not exceed 20 pages; page number must exist at the
bottom of the page as centered. Paragraphs in the text can be 1 cm indented.

For papers in Turkish, there must be an English abstract no more than 100-150 words and 5 key
words below the abstract. The abstract must include the title of the article and keywords in that
foreign language.

For papers in English, there must be a Turkish abstract no more than 100-150 words, title and
key words.

The scope of research, its purpose, method, results obtained and subject should be shortly indi-
cated in the abstract.



20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Name(s) of the author must be indicated on the cover page. Academic title of the author, name
of the institution where s’/he works, address, work and mobile phone, fax number and e-mail
must exist on the cover page.

The last decision about the publication of submissions is made by editor-in-chief. The evaluation
of the editor-in-chief regarding the submission is sent to the author(s) together with the referee
evaluation report within the shortest time.

Submissions sent to the journal are not sent back whether or not it is published.
All responsibility of the submissions belongs to the concerned author(s).

Publication and copyrights of the published papers belong to our journal. The copyright of the
each study uploaded to the system is automatically transferred to the journal. No sign for the
copyright agreement is requested from the authors for this operation. The author accepts these
conditions in advance for the paper uploaded to the system. The person reserves no right of
opposition.

Author(s) approve(s) the placement of the full texts of their papers on electronic databases bearing
a non-commercial character with the purpose of supporting national and international academic
knowledge sharing.

UHIVE is operated through an “e” electronic system, and also published in a printed version.
Those who wish to have the journal as hardcopy have the right to do so by paying the cost of
the journal to the printing company. Our journal is not obliged to give the printed version to any
institution or individual.

The evaluation period of the studies uploaded to the system is two months. Studies not evaluated
within this period and not provided with an evaluation report are sent to a different referee.

27 ITEM PUBLICATION PRINCIPLES AND INFORMATION STATED ABOVE ARE CON-
SIDERED AS ADOPTED BY THE AUTHOR OR AUTHORS INCLUDED IN THE SYSTEM.
NONE OF THE AUTHORS HAVE THE RIGHT TO OBJECT THESE PUBLICATION PRIN-
CIPLES. OUR JOURNAL HOLDS THE UNILATERAL RIGHT IN PUBLICATION, EVA-
LUATION or DENIAL OF THE PUBLICATION PRINCIPLES and PAPERS. THIS RIGHT
CAN NOT BE CHANGED NOTWITHSTANDING ANY CONDITION. OUR JOURNAL HAS
THE RIGHT TO USE ITS LEGAL RIGHTS UNILATERALLY WITHIN THE FRAMEWORK
OF RELEVANT RULES AND LIABILITIES AGAINST THE AUTHOR/AUTHORS ACTING
OUT OF THE FRAMEWORK OF THE RELEVANT PRINCIPLES or RULES. EVERYBODY
INCLUDED IN THE SYSTEM ACCEPTS THESE RULES IN ADVANCE.
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YAZARLARA BILGI

UHIVE dergisinin yazim dili Tiirkce ve Ingilizcedir.

Farkli dillerde hazirlanan yaymlar ve ¢aligmalar editor bagta olmak iizere derginin yonetimi
onay vermesi durumunda kabul edilir. Bu durum tek tarafli olarak dergimize aittir.

Dergimiz basili olarak ¢ikarilmakta olup, internet ortaminda da dergilerin PDF sekli, makale-
lerin Ingilizce/Almanca/Fransizca ve Tiirkge dzeti de yer alir.

Dergimiz sistemine iiye olmadan yaym kabul edilmez.
Higbir yazar dergimiz iizerinde bir hak iddiasinda bulunamaz.

Yapilan her bir ¢aligmanin sorumlulugu tek tarafli olarak yazara aittir. Dergimiz bu konuda bir
yiikiimliiliik altina alinamaz sokulamaz.

Dergimiz biinyesinde degerlendirilmek kosulu ile gonderiler ¢aligmalarin, her hangi bir neden-
le bir bagka yerde kullanilmamis veya degerlendirmeye gonderilmemis olmasi gerekir. Boyle
bir olumsuzluk ile karsilasilmasi durumunda tekzip yaymlanmasi kosulu ile ¢alisma reddedilir
ve yazar hakkinda hukuki islem baslatilir.

Her bir ¢aligma alaninda uzman iki hakem tarafindan degerlendirilip, iki hakemden olumlu
gOriis alan calismalar siraya alinmak kosulu ile yayma almur.

Hicbir calismanin bir baska calismadan farkliligi veya tistiinliigii yoktur. Her bir yazar ve ¢a-
lisma ayni hak ve esitlige sahiptir. Her hangi bir ayricalik taninmaz.

Yazarlar ¢alismalarinin hangi hakemler tarafindan degerlendirildigini bilemez ve bilmek is-
teme hakkina sahip olamaz. Bu durum sadece sistem yonetici ve editor tarafindan bilinir ve
gizli tutulur.

Diizeltmeler major ve mindr seklinde yapilir. Her bir diizeltme sadece iki hakka sahiptir. iki
talep dogrultusunda istenen diizeltmenin yapilmamasi durumunda ¢alisma otomatik olarak ret
alr.

Tez, sunum ve bildiri seklinde daha 6nce kullanilmis ¢alismalar makaleye doniistiiriiliiyor ise
mutlaka daha 6nceki kullanimina y6nelik bilgi makalenin dipnotunda bulundurulmali ve agik-
lanmalidir. Aksi durumda intihal olarak kabul edilir ve dergimiz bu ytlikiimliiliigii kabul etmez.
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Dergimizin yaym kabul ettigi alanlar1 disinda yapilan ¢alismalar ilgili yonetim veya editor
tarafindan tek tarafli olarak kabul edilir veya red edilir. Bu durumda yazar bir hak iddiasinda
bulunamaz.

Dergimize yiiklenen ¢alismalarin her tiirlii hakki yazar tarafindan dergiye verilmistir. Bu iglem
i¢in yazardan bir imza ve onay bilgisi istenmez. Sisteme yiiklenen ¢aligmalar her hakki ile
dergimize devredilmis olur.

Dergimizin yaymlar1 degerlendirme siiresi hakemlerden gelen déniislere gére iki aydir. Iki ay
icerisinde doniis alinamayan caligmalar bir baska hakeme yonlendirilir. Bu durumda siire uza-
yabilir ve bir talep olusturulamaz. Yazar bu durumda hicbir hak iddiasinda bulunamaz, maka-
leyi sistemden ¢ekemez.

Dergimiz biinyesinde degerlendirmeye alinan ¢alismalarda dergimiz ilk sirada yer alan sorum-
lu yazar1 muhatap alir, diger yazarlarla bir iliski i¢erisinde bulunmaz ve birinci yazar disindaki
kisilere bilgi vermez, vermek zorunda degildir.

Calismalar1 degerlendiren hakemler tamamen bagimsiz hareket ederler. Bu konuda dergimizin
hakemler tizerinde bir yaptirimi ve 6zel talebi olusmaz olusturulamaz.

Dergimizin yayin siiresi yilda dort defa olmak tizere; Mart, Haziran, Eyliil ve Aralik aylarina
gelen siiredir. Bu siireler derginin yayin sistemine bagh olarak kaymalar olusturabilir. Bu ne-
denle dergimiz higbir talep ve sorumluluk altinda bulunmaz.

Yaym degerlendirmesine iliskin hakem goriis bildirir raporu ilgili birinci yazara gonderilir.
Diizeltme istenen ¢alismalarin diizeltme siiresi 15 giindiir. Bu siire icerisinde diizeltmesi ya-
pilmayan ¢alismalar sistemden ¢ikarilip reddedilir. Bu durumda yazar dergimiz hakkinda bir
yaptirim hakkina sahip olamaz.

Tiirkce disinda hazirlanan ¢alismalarda mutlaka Tiirkge Ozet bulunmalidir. Anahtar kelime sayisi
3 ile 7 tanedir. Her bir ¢alisma en fazla 25 sayfa olmalidir. Ekler bu 25 sayfaya dahil degildir.
Ozet Tiirkge ve Ingilizce olmak iizere 100 ile 250 kelimeden olusturulmalidir. Dergimizin yazim
sekli TIMES NEW ROMAN olup 12 puntodur. Satir aralig1 1’dir. Calismanin konu bashg 14
punto ve kalindir. Yazar isim ve bulundugu kurum bilgileri 12 punto kalin ve italik seklindedir.
Tiirkge ve Ingilizce dzet 10 punto dzetler alt alta gelecek sekilde hazirlanmalidir. Génderilecek
calismalarin Tiirkce olmasi durumunda genisletilmis ingilizce 6zet yazilmalidir. Genisletilmis
Ingilizce dzet iginde, amag: kapsam: kisa literatiir bilgisi: bulgular ve sonug yer almali ve yaklagik
750 ile 1000 kelime olmalidar.
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GUIDELINES FOR THE AUTHORS

The language of the journal is Turkish and English.

If the editorial board and the administrative board approve the papers prepared in different lan-

guages, it is accepted. The journal acts unilaterally.

The journal doesn’t have a printed version. In the electronic version, only the Turkish and English

abstracts are included.
Papers are accepted on condition that the author is registered to be a member of the journal.
None of the authors can assert legal rights on the journal.

The journal cannot be held responsible for the papers; however, the author himself/herself is

responsible for the articles unilaterally.

The papers, submitted to the journal, should not have been sent to another journal previously and
under consideration of another journal for publication simultaneously. If such cases occur, the
article is rejected on condition that refutation is published and the journal imposes the required

sanctions on the author(s).

Each study is evaluated by the two referees, and the approved papers by the two referees are

saved to be published in the following issues.

None of the studies and authors has privileges in the journal. Each author and study has the same

rights and they’re equal. No privilege is granted.

The names of the referees-experts in their fields-will not be revealed to the authors. Information
concerning the authors is known only by the system manager and the editor. It is kept confiden-
tial.

Major and minor corrections are made. These corrections are requested from the authors twice.

If the required corrections are not made, the publication is rejected by the system automatically.
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If the article is produced from the thesis, presentation, and so on, it should be stated and explained
in the footnote. Otherwise the author is accused of plagiarism. In that case, the journal cannot
be held responsible for this situation.

If the paper is not within the scope of the journal, it is the editors and the administrators who
will accept or reject the paper unilaterally. The author cannot assert any legal rights.

The uploaded study belongs to the journal with its exclusive rights. For this reason, it is not
necessary for the authors to sign any other documents. The studies uploaded to the system are
regarded as being transferred to our journal with all rights.

The evaluation process of the studies uploaded to the system takes two months. Studies that are
not evaluated within this period are sent to a different referee. So this process may take longer
and a demand cannot be asserted. The author cannot assert any legal rights and withdraw his/
her article in this process.

In the articles with more than one author, the first mentioned author is regarded as the addressee,
other authors are not communicated. The journal is not supposed to give information to other
authors.

The referees act independently in the journal. Authors cannot exercise power over the referees
or cannot demand anything from the referees.

The journal publishes four times in a year as March, September and December. However, there
might be changes in the periods depending on the publication process. The journal cannot be
held responsible for this.

Following the evaluation process of the studies, the referee report is sent to the first author. The
authors should make the required corrections in 15 days. If the corrections are not made in 15
days, the article is rejected by the system automatically. None of the authors can impose sanctions
on the journal in this case.

In the studies prepared in languages other than Turkish, there must be an abstract in Turkish.
Key words should be between 3-7 words. Articles should not exceed 25 pages. Appendices
are not included in this number. Abstracts in Turkish and English should be between 100-250
words. The text should be written in TIMES NEW ROMAN font, 12 sized. The whole study
should be 1.5 spaced. The titles should be written in bold, Times New Roman font, 14 sized.
The names and institutions of the authors should be written in bold, italic, Times New Roman
font, 12 sized. Turkish and English abstracts should be in Times New Roman font, 10 sized one
under the other.
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