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Deutsche Messe = Top-Zahlen & Top-Messen

Die wichtigsten Erfolgszahlen 2013

Umsatz: Jahresergebnis:
312 Millionen Euro 13 Millionen Euro

39 Mio. Euro

EBITDA erreicht mit
39 Millionen Euro ein
gutes Niveau

119 Veranstaltungen
im Messeportfolio, E
davon 63 im Ausland

y-s 393

ﬂ

Top-Zahlen & Top-Messen = Deutsche Messe

HANNOVER MESSE:
Die starkste Veranstaltung
seit zehn Jahren

6.393 Aussteller aus 62 Landern,
217.009 Besucher

LIGNA: Rund 40 Prozent
der Fachbesucher kamen
aus dem Ausland

CeBIT war die hochwertigste

Veranstaltung seit Jahren DOMOTEX bleibt

internationalste Veranstaltung

Fachbesucheranteil steigt auf 82 Prozent,

eine starke Ausstellerbeteiligung aus mehr

als 100 Nationen Mehr als 60 Prozent der Besucher kamen aus dem
Ausland — mehr als die Halfte davon aus Europa,
18 Prozent aus Asien und 10 Prozent aus Amerika

AGRITECHNICA erneut gewachsen

2.897 Aussteller, 448.912 Besucher,
darunter 106.841 aus dem Ausland




Deutsche Messe = Strategie & Finanzen

Wachstumskurs
weiter ausgebaut

Die Deutsche Messe hat 2013 den hochsten Umsatz seit zehn Jahren
erzielt — das Ergebnis einer klaren Unternehmensstrategie. Der Vorstand
und die mehr als 1.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter wollen das
Wachstum gezielt ausbauen.

Erfolgreiches Vorstandsteam: Dr. Wolfram v. Fritsch (Vorsitzender), Dr. Andreas Gruchow, Dr. Jochen Kéckler, Oliver Frese

essehochhaus Hannover. Ein

sonniger Friihjahrsmorgen

auf dem Dach in 82 Metern
Hohe. Der Blick geht Giber moderne
Messehallen, das Convention Center
und die Baustelle fiir den neuen Hallen-
komplex 19/20. Besucher eilen aus der
Stadtbahnlinie 8 in Richtung Eingang
Nord. Das Messegeldande ist an diesem
Tag einmal mehr Anziehungspunkt
fiir Aussteller und Besucher aus aller
Welt. Die Geschafte laufen gut fiir die
Deutsche Messe. Im dritten Jahr in
Folge wachst das Unternehmen in allen
relevanten Kennzahlen. Mit 312 Millio-
nen Euro erzielte es den besten Umsatz
seit mehr als zehn Jahren, der Gewinn
erreichte 13 Millionen Euro.

Zum Erfolg haben sowohl die Messen
im Inland beigetragen, die sich nahezu
ausnahmslos besser als die Vorveran-
staltungen entwickelt haben, als auch
die positive Entwicklung im Ausland,
die von einer dynamischen Expansions-
strategie vorangetrieben wird.

Das liberwiegend digitale Geschaft der
Tochtergesellschaften Deutsche Messe

Interactive (DMI) und des Veranstal-
tungsexperten event it tragen zudem
immer starker zum Geschaft bei, denn
Kunden suchen verstarkt nach Services
zur Lead-Generierung, die ihren Messe-
erfolg unterstiitzen und ihn auf das
gesamte Jahr ausdehnen.

Insbesondere das EBITDA, das Ergebnis
vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen,
als Kennzahl fiir die Leistungsfahigkeit

Strategie & Finanzen = Deutsche Messe

Messe im Jahr 2013. Dr. Wolfram v. Fritsch
und seine Vorstandskollegen Oliver Frese,
Dr. Andreas Gruchow und Dr. Jochen
Kockler richten die Deutsche Messe weiter
fiir die Zukunft aus: Bis 2017 soll der
Umsatz um 4,5 Prozent zulegen —in dem
hart umkampften Messemarkt ist profi-
tables Wachstum die beste Strategie, um
Erfolg zu haben. ,Wir kaufen auRerdem
gezielt zu, um schneller wachsen zu
kénnen®, sagt v. Fritsch.

»ldeen frithzeitig entwickeln und sie konsequent

umsetzen — das sichert unser Wachstum.*

Dr. Wolfram v. Fritsch, Vorstandsvorsitzender

eines Unternehmens erreichte mit 39
Millionen Euro ein gutes Niveau. Damit
kommt die Deutsche Messe ihrem Ziel
ein groBes Stiick ndher, im Vier-Jahres-
Zeitraum von 2011 bis 2014 kumuliert
mehr als eine Milliarde Euro Umsatz und

ein positives Ergebnis zu erzielen.

Der Erfolg ist Teamarbeit —im Vorstand
genauso wie in der gesamten Mann-
schaft. Mehr als 1.000 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter zahlte die Deutsche

Eine Grundlage fir die weitere Expan-
sion seien neben den starken Eigen-
veranstaltungen auch die erfolgreichen
Gastveranstaltungen in Hannover.
Aktuell hat die Deutsche Messe den
hochsten Auftragsbestand in der
Geschichte des Unternehmens. Kein
Grund zum Ausruhen, aber ein Zeichen,
wie zufrieden die Gastveranstalter mit
dem Unternehmen sind.



Deutsche Messe = Strategie & Finanzen

Jldeen friihzeitig entwickeln und sie
konsequent umsetzen —das sichert
unser Wachstum®, beschreibt v. Fritsch
zwei von vielen Erfolgsfaktoren. ,,Davon
profitieren unsere Aussteller und Be-
sucher, denen wir den Weg zum Erfolg
ebnen.” Das zeigt auch die steigende
Zahl von Firmen, die sich mit der
Deutschen Messe neue Markte im
digitalen Geschaftsfeld erschlieRen.

Auch im Ausland vertrauen immer
mehr Aussteller der Kompetenz aus
Hannover. Die Deutsche Messe erzielte
den hochsten Auslandsumsatz und
das beste Ergebnis seit Bestehen des

Unternehmens. Es gab mehrere
Akquisitionen und Kooperationen mit
auslandischen Messegesellschaften
und inzwischen ist die Deutsche Messe
auch mit einer zu 100 Prozent eigenen
Tochtergesellschaft in Brasilien vertre-
ten. In den Jahren 2012 und 2013 wurden
27 neue Messen im Ausland ausge-
richtet. In 2014 kommen mindestens
14 weitere hinzu. All das tragt auch
langfristig zum Geschaftserfolg bei.

Der Kurs wird durch eine neue wirt-
schaftliche Ausrichtung unterstiitzt:
»Strategie und Unternehmenspro-
gramm sind konsequent auf Profita-

bilitat und Wachstum ausgerichtet,
sagt v. Fritsch. ,,Das gelingt uns nur,
weil wir unsere Messen immer wieder
klar an unserer Strategie ausrichten,
der Mal3stab fiir Geschaftsanbahnung
weltweit zu sein. AuBerdem haben
wir im Jahr 2013 auch unsere Marke
gescharft —inhaltlich und optisch. Der
Absender Deutsche Messe ist jetzt
klarer positioniert und wir libertragen
das gute Image unserer Markenfamilie
auf neue Geschaftsfelder und unsere
anderen Messen in aller Welt.”

Erfolgreiche Bestandteile einzelner
Messen wie die Neuheitenprasentation

Marke geschirft: Das gute Image der Deutschen Messe wird durch den neuen Markenauftritt auf alle Veranstaltungen tibertragen
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Innovations@DOMOTEX sollen kiinftig
auch in andere Messen implementiert
werden, um sie noch attraktiver zu
machen und so die Deutsche Messe

wirtschaftlich weiter voranzubringen.

Wie stark die Finanzkraft des Unterneh-
mens schon heute ist, zeigt sich an den
Investitionen. Auf dem Messegelande
in Hannover wurde im Jahr 2013 der
Grundstein fiir einen multifunktionalen
Hallenkomplex gelegt (siehe Seite 24).
Die Investition von rund 55 Millionen
Euro finanziert die Deutsche Messe aus
eigener Kraft. In den ndchsten 20 Jahren
wird mit einem marktorientierten
Entwicklungsplan das Geldnde Schritt
fir Schritt modernisiert. So passt es
sich den standig verandernden Anfor-
derungen der Kunden an.

Strategie & Finanzen = Deutsche Messe

»Strategie und Unternehmensprogramm sind

konsequent auf Profitabilitat und Wachstum

ausgerichtet.”

Dr. Wolfram v. Fritsch, Vorstandsvorsitzender

Davon profitieren nicht nur die Anteils-
eigner Stadt Hannover und Land
Niedersachsen, davon profitieren auch
die Menschen direkt. Durch die inter-
nationalen Leitmessen kommen Hun-
derttausende Gaste in die Stadt und
tragen so erheblich zur Wertschopfung
in den unterschiedlichsten Bereichen
bei. 2013 waren es alleine rund zwei
Millionen Besucher. Studien zufolge
sind in ganz Niedersachsen mehr als
15.000 Arbeitsplatze mit dem Messege-
schaft in Hannover verbunden. Und die
vielen Bauarbeiter, die beim Blick vom
Messehochhaus an diesem Morgen
durch ihre bunten Helme auffallen,
sind dabei noch gar nicht mitgezahlt.

Wichtiges aus dem
Geschaftsjahr 2013

Das Jahresergebnis liegt bei rund
13 Millionen Euro.

EBITDA erreicht mit 39 Millionen
Euro ein gutes Niveau.

Vertrage mit dem VDW uber die
Ausrichtung der Werkzeug-
maschinenmesse EMO bis ins
Jahr 2025 verlangert.

Hochster Auftragsbestand

in der Geschichte des Unter-
nehmens.

Investition von 55 Millionen Euro
fiir Hallenkomplex wird aus
eigener Kraft finanziert.
Rekordzahl an Messen im
Ausland ausgerichtet und dabei
den hdchsten Auslandsumsatz
der Geschichte erzielt.




»

Deutsche Messe = Messen & Markte

Erfolgsstory Hannover —
warum die Messen wachsen

Veranstaltungen attraktiver machen, Besucher und Aussteller aus aller
Welt zusammenbringen, Dialoge anstofsen — Dr. Jochen Kockler ist im

Vorstand fur Investitionsgutermessen verantwortlich. Der Bereich wachst,

weil das Gelande in Hannover ideal fur diesen Messetyp ist.

e digitaler die Welt wird, umso

groRer ist der Wunsch der Men-

schen, sich personlich zu treffen.
Sie wollen Dinge sehen, anfassen, sich
in ihrer Branche direkt austauschen.
Wo geht das besser als bei einer Messe?”,
Dr. Jochen Kockler ist im Vorstand
der Deutschen Messe zustandig fuir
die meisten Investitionsglitermessen.
HANNOVER MESSE, DOMOTEX,
LIGNA —schnell gerat er selbst in
Begeisterung, wenn er von seinen
Messen spricht.

2013 war nicht nur sein erstes volles
Jahrim Vorstand, sondern auch ein
erfolgreiches Jahr fiir die Deutsche
Messe. ,Wir arbeiten standig daran,

die Messen zu optimieren, um den
Ausstellern eine attraktive Plattform zu
bieten und den Besuchern ein Umfeld,
das nicht nur von den Neuheiten der
Aussteller, sondern auch von unseren
neuen Angeboten lebt.“

Innovations@DOMOTEX ist so ein
Beispiel. Dr. Kockler und sein Team
haben 2013 gemeinsam mit Ausstellern
an dem Konzept gearbeitet und An-
fang 2014 den Erfolg geerntet. Bereits
im Vorfeld wurden die wichtigsten

12

Innovationen zur DOMOTEX durch eine
Expertenjury ausgewahlt und in einem
Neuheitenfiihrer zusammengestellt.
Das machte neugierig. Zur Messe selbst
waren an verschiedenen Stellen in den
Hallen die Hohepunkte der weltgroRten
Messe fiir Bodenbeldge zu Ausstellungs-
inseln zusammengefasst worden. So
konnte sich der Besucher schnell einen
Uberblick verschaffen und anfiihlen,
was er zuvor gelesen hatte. Exklusive
Fiihrungen von Experten scharften

den Blick auf die Innovationen. ,,Das
Konzept ist so gut angekommen, dass
wir es auf andere Messen libertragen
werden®, sagt Dr. Kockler.

Seine Erfolgsgeschichte fortgesetzt hat
der Technologiepreis HERMES AWARD.
Im Jahr 2013 bewarben sich mehr als

50 Unternehmen aus zehn Nationen um
den renommierten Technologiepreis,
der mit einem PR-Paket im Gesamtwert
von 100.000 Euro dotiert ist. 2013 ging
der Preis an das Projekt Open Core
Engineering der Bosch Rexroth AG. ,,Der
HERMES AWARD steht fiir das, was die
HANNOVER MESSE im Kern ausmacht:
Impulsgeber zu sein fiir technologische
Innovationen®, fasst Dr. Kockler die

Bedeutung zusammen.

Mit einer liberarbeiteten Aufteilung
der Ausstellungsflachen tiberzeugte
2013 die internationale Weltleitmesse
der Holz- und Forstwirtschaft, die
LIGNA. Rund 40 Prozent der Fachbe-
sucher kamen aus dem Ausland nach
Hannover.

LInternationalitat heiRt fur die
Deutsche Messe, nicht nur im Ausland
zu wachsen, sondern auch die Veran-
staltungen in Deutschland internati-
onaler zu machen®, nennt Dr. Kéckler
einen Strategiebaustein der Deutschen
Messe. ,Fur Investitionsglitermessen
haben wir das beste Gelande der Welt.
Damit werden wir auch in Zukunft
punkten.”

Vor allem zwei Dinge zeichnen das
Messegeldande in Hannover aus: Der
erste Pluspunkt ist die industriefreund-
liche Hallenstruktur mit ebenerdigen,
hoch belastbaren Hallen. Zur weltweit
grofiten Fachmesse fiir Landtechnik
AGRITECHNICA konnen Mahdrescher
genauso leicht hineinfahren wie Busse
und Trucks zur IAA Nutzfahrzeuge.
Aussteller konnen selbst groBte
Maschinen ohne statische Probleme
prasentieren.

Messen & Markte = Deutsche Messe

-

Die EMO bleibt Hannover treu: Der Verein Deutscher Werkzeugmaschinenfabriken verldngerte 2013 den Vertrag fiir die Weltleitmesse der
Metallbearbeitung bis ins Jahr 2025




Deutsche Messe = Messen & Markte

Der zweite Pluspunkt ist die gute
Erreichbarkeit. Die wichtigsten Nord-
Siid- und Ost-West-Verbindungen der
Autobahnen und Bahnen kreuzen sich
in Hannover und sind leistungsfahig
ausgebaut. In keinem anderen Bahnhof
in Deutschland halten so viele Ziige
wie im Hauptbahnhof von Hannover —
und zu Messezeiten stoppen die ICEs
auch direkt am eigenen Bahnhof am
Messegelande. 2013 bot die Bahn diese
Zusatzstopps fiir 1.616 Ziige an.

Damit die Menschen zu den Messen

in die niedersachsische Landeshaupt-
stadt stromen, spiirt die Deutsche
Messe neue Trends auf und setzt sie in
attraktive Messen um. Dabei spielen

Eine der internationalsten Messen in Hannover: Zur LIGNA kamen
rund 40 Prozent der Fachbesucher aus dem Ausland
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die Beirate eine wichtige Rolle. ,,Sie sind
unser Ohr zur Branche und helfen uns,
die Weichen gemeinsam mit unseren
Kunden richtig zu stellen. Darum ver-
suche ich, bei moglichst vielen Beirats-
sitzungen dabei zu sein, und halte per-
sonlichen Kontakt zu den Entscheidern
der jeweiligen Branche®, beschreibt

Dr. Kéckler einen wichtigen Teil seines
Arbeitsalltags, der besonders vielfaltig
ist: ,Meine Gesprachspartner reichen
vom Start-up-Unternehmen tiber den
inhabergefiihrten Mittelstand bis

zu Konzernen mit Milliarden-Umsatz.”

2013 hinterlieR ein Treffen besonderen
Eindruck: Kockler gratulierte Klaus Eisert,
geschaftsfiihrender Gesellschafter von

Phoenix Contact, weil das Unternehmen
seit 60 Jahren ununterbrochen auf der
HANNOVER MESSE ausstellt, und tiber-
reichte eine Ehrenurkunde. ,,Phoenix
Contact und Klaus Eisert sind Teil der
Herzkammer der HANNOVER MESSE.
Dank solcher Unternehmen sind wir das
geworden, was wir sind. Die wichtigste
Industriemesse der Welt.”

Wie gut der Ruf des Messestandortes
Hannover ist, zeigt sich an vielen Ent-
scheidungen, die 2013 getroffen wurden:
Die Veranstalter der EMO Hannover, der
Verein Deutscher Werkzeugmaschinen-
fabriken (VDW), verlangerte den Vertrag
fir die Weltleitmesse der Metallbear-
beitung bis ins Jahr 2025. Die Fachmesse

Bleibt langfristig in Hannover: Die AGRITECHNICA ist die weltweit
groRte Fachmesse fiir Landtechnik

fur Landtechnik AGRITECHNICA, die
EuroTier, die IAA Nutzfahrzeuge und die

EuroBLECH werden ebenfalls langfristig
in Hannover veranstaltet. Und alle diese
Messen entwickeln sich am Standort

Hannover auBerordentlich positiv.

Auch die Werbeartikelmesse
PROMOTION WORLD soll zum Erfolg
beitragen. Die Deutsche Messe und
die Reed Exhibitions Deutschland
haben 2013 einen Kooperationsvertrag
geschlossen, um die Messe unter dem
Titel PSI PROMOTION WORLD den
Marktbediirfnissen besser anzupassen.

Dr. Jochen Kockler, Vorstand

Als neues eigenstandiges Messeformat
fiir Zielgruppen der 6ffentlichen Hand
hat die Deutsche Messe die Metropolitan
Solutions entwickelt. Nach der Entwick-
lung unter dem Dach der HANNOVER
MESSE wird die Metropolitan Solutions
ab 2015 in Berlin als Kongressmesse fiir
die Bediirfnisse der Entscheider aus dem
offentlichen Raum stattfinden.

Bei allen Veranderungen im Markt und
digitalen Moglichkeiten —in einem ist
sich Dr. Kockler fiir die Zukunft ganz
sicher: Menschen werden sich treffen,
um Innovationen zu bewundern und
sich im direkten Gesprach auszutauschen.
Die Deutsche Messe wird dafiir weiter-
hin die richtigen Biihnen schaffen.

Messen & Markte = Deutsche Messe

»Fur Investitionsglitermessen haben wir
das beste Gelande der Welt. Damit werden
wir auch in Zukunft punkten.*

Wichtiges aus dem
Geschaftsjahr 2013

B Die Fachmesse fiir Landtechnik
AGRITECHNICA, die EuroTier,
die IAA Nutzfahrzeuge und die
EuroBLECH werden langfristig
in Hannover veranstaltet.
Kooperationsvertrag mit
Reed Exhibitions Deutschland
zur Werbeartikelmesse
PSI PROMOTION WORLD unter-
zeichnet.
Metropolitan Solutions als Messe
fiir Zielgruppen der 6ffentlichen
Hand weiterentwickelt.




Professioneller Auftritt und junge Ideen:
Die CeBIT zieht neben den Marktfiihrern
immer mehr Start-ups an

Messen & Markte = Deutsche Messe

Business-Besucher stehen zukunftig im Mittelpunkt der CeBIT. Mit diesem
klaren Profil starkt die Deutsche Messe ihre IT-Leitmesse. Vorstand Oliver
Frese hat die CeBIT nach der Veranstaltung im Jahr 2013 neu ausgerichtet —
und arbeitet parallel an vielen anderen Zukunftsprojekten.

er Erfolg der CeBIT entscheidet

sich auch im Ausland. Aus knapp

70 Landern kommen die Aus-
steller zur weltweit filhrenden IT-Messe,
um die Besucher aus 100 Landern uber
die neuesten IT-Trends zu informieren.
Fiir den Erfolg ist im Vorstand seit
Mai 2013 Oliver Frese verantwortlich.
Ein Mann, der die Branche kennt. Seit
2004 arbeitet er fiir die Deutsche Messe
und hat dort alle Fiihrungsebenen
durchlaufen.

Sein Aufgabenbereich ist weit gesteckt:
Von der CeBIT Uber das Facility Manage-
ment und die Messe Gastronomie bis
zum Protokoll kimmert er sich gemein-
sam mit seinen Teams um ganz unter-
schiedliche Projekte, die am Ende

eines gemeinsam haben: Sie starken
das Unternehmen Deutsche Messe.
»Anspruchsvoll, aber zu schaffen®, sagt
Frese im Gesprdch. ,Ich lege groBen
Wert darauf, mich mit meinen Mitar-
beitern eng abzustimmen. Dann kann
jeder eigenverantwortlich arbeiten.
Darum laufen die Projekte auch so
erfolgreich.”

2013 —das war das Jahr des Neuaus-
richtungsprozesses der CeBIT. Ein
wichtiges Projekt fiir den Wachstums-
kurs der Deutschen Messe. ,Wir setzen
kiinftig zu 100 Prozent auf Business.
Damit richten wir die CeBIT exakt nach

SchlieBlich kommt jeder Dritte aus dem
Top-Management eines Unternehmens.
Rund 60 Prozent der Fachbesucher
kommen ausschlief3lich zur CeBIT und
besuchen keine andere Veranstaltung
der IT-Branche.

,Personalmessen werden in unserem
Portfolio weiter an Bedeutung gewinnen,
denn das ist ein stetig wachsender Markt.“

Oliver Frese, Vorstand

den Wiinschen unserer Kunden aus®,
sagt Frese, der friiher in den Konzernen
Deutsche Telekom und EnBW gearbeitet
hat. ,,Das neue Konzept ist ein kraft-
voller Turnaround, der die Bedeutung
der CeBIT in der Zukunft weiter starken
wird. 2013 haben wir dafiir die Grund-
lagen gelegt.”

Statt von Dienstag bis Samstag dauert
das fiihrende Business-IT-Event nach
der Neuausrichtung ab 2014 von
Montag bis Freitag und kommt damit
Fachbesuchern mehr entgegen.

Frese will neben den CEOs und ClOs
verstarkt die Line-of-Business-Manager
ansprechen und gleichzeitig die CeBIT

zu einer Plattform fiir Start-ups machen.
Mehr als 200 junge Unternehmen kamen
bereits zur Messe 2013 und das Interesse
wachst weiter. Neue Ideen sollen nicht
nur im Silicon Valley entstehen, sondern
auch auf der CeBIT. Darum werden Kon-
gresse und Konferenzen ausgebaut und
mit der Messe enger verzahnt. Veranstal-
tungen wie die CeBIT Global Conferences
finden kiinftig direkt in den Messehallen
statt und nicht im Convention Center.
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Fiir die steigende Attraktivitat der
CeBIT gibt es noch andere Griinde: ihre
Marktnahe. Frese ist viel unterwegs,
um fiir die wichtigste IT-Messe der Welt
zu werben, um Verbande als Partner zu
gewinnen, Aussteller von den Vorteilen
zu Uberzeugen und um das Ohr am
Markt zu haben. Von den ersten sieben
Monaten im Vorstandsamt war

er an Uiber 50 Tagen nicht an seinem
Schreibtisch in Hannover, sondern in

der Branche unterwegs, 26 Tage davon
im Ausland.

,Die Internationalitat zeigt sich auch
durch die wachsende Zahl internationa-
ler Besucher. Und dafiir unternehmen
wir weltweit eine ganze Menge“, sagt
Frese. ,Wir bauen das Besuchermarke-
ting gezielt aus. Dazu dienen auch die
jahrlich rund 50 CeBIT Presseevents auf
allen Kontinenten. Fiir Frese selbst ist

die Teilnahme an Kongressen ebenso
wichtig wie die Treffen mit bedeutenden
Kunden —ob in Korea, Japan, China, den
USA oder der Tiirkei.

Eine Woche Workshop in San Francisco,
Besuche bei LinkedIn, dem groBten
beruflichen Netzwerk der Welt, beim
Speicherdienst Dropbox und der re-
nommierten Stanford University — das
waren wichtige Stationen in den ersten

Geben die Richtung fiir die neue Ausrichtung der CeBIT vor: BITKOM-Président Prof. Dieter Kempf (li.) und Messevorstand Oliver Frese
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Monaten im Vorstand. Und immer ging
es dabei um die Zukunft der digitalen
Welt und wie die CeBIT in Hannover
alle Entwicklungen so biindeln kann,
dass sich Besucher ein vollstandiges
Bild der Branche machen konnen.

Das ist ihre Starke, das macht sie so

einzigartig.

Nicht weniger wichtig flir den Erfolg
der Deutschen Messe sind Personal-
messen. ,,Das ist ein Wachstumsmarkt,
der bei unseren Messen in Zukunft
weiter an Bedeutung gewinnen wird“,
sagt Messevorstand Oliver Frese. ,,Die
Weichen dafiir haben wir schon 2012
mit unserer Beteiligung an der spring
Messe Management GmbH gestellt.
2013 war das erste Jahr, in dem wir
ganz von der Expertise des Unterneh-
mens profitiert haben. Und der Erfolg
gibt uns recht.”

spring ist europadischer Marktfihrer
bei Personal- und Kommunalmessen.
Die Deutsche Messe halt 90 Prozent
an dem Unternehmen und nutzt

das Know-how fiir ihre job & career
Plattform — nicht nur zur HANNOVER

MESSE und zur CeBIT, sondern bald
auch auf vielen anderen Messen im
In- und Ausland. ,,Das Interesse an
Karriereplattformen auf Messen ist
groR“, sagt Frese. ,,Bewerber wollen
ihren Marktwert testen, Ingenieure
sind gesucht, Praktikanten wollen sich
vorstellen. Darum werden wir unser
Know-how auch auf anderen Messen
zur Verfuigung stellen und zeigen
damit, wie zukunftsorientiert wir sind.“

Zukunftsorientiert — das gilt auch fiir
den Neubau der Halle 19/20 am Nord-
eingang des Messegelandes (siehe
Seite 24). Es ist nicht nur ein Neubau,
sondern eine strategische Weichen-
stellung, die Vorstand und Aufsichtsrat
im Jahr 2013 getroffen haben. Es ist der
Auftakt fiir eine Weiterentwicklung

des Gelandes in den nachsten 20 Jahren.

Hin zu mehr Flexibilitat, zum Ausbau
des Kongress- und Tagungsgeschafts,
zu einer besseren Auslastung des
Geldndes. Er6ffnet werden soll die
Halle schon im Marz 2015 — zur CeBIT.
Die Synergien zwischen Freses
Aufgabenbereichen sind ganz offen-
sichtlich.

Messen & Markte = Deutsche Messe

Wichtiges aus dem
Geschaftsjahr 2013

Oliver Frese wird am

1. Mai 2013 in den Vorstand
der Deutschen Messe
berufen.

CeBIT wird neu ausgerichtet.
Kiinftig 100 Prozent Business-
orientierung an flinf Messe-
tagen von Montag bis Freitag.
Interesse an Personalmessen
steigt standig, Messetochter
spring Messe Management
GmbH hilft bei der Markter-
schlieBung.

Erfolgreiches job & career
Konzept wird auf weitere Messen
ausgeweitet.

Grundstein fir Neubau der
Halle 19/20 gelegt.

Fiir 55 Millionen Euro entsteht
ein flexibler Hallenkomplex,
der dem wachsenden Interesse

an Kongressen und Messen

unter einem Dach Rechnung
tragt.
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Auslandsmessen:
Wachstum uber Plan

China, Turkei oder Brasilien — das Geschaft im Ausland wachst seit
Jahren. Mehr als 53 Millionen Euro trug es im Jahr 2013 zum Umsatz
bei. Vorstand Dr. Andreas Gruchow nennt Griinde fur diesen Erfolg,
der nicht nur auf starken Marken beruht.

o G‘
-

eine wichtigsten Gesprachs- jeweilige Zielgruppe. So kénnen unsere  Eine weltweite gemeinsame Datenbank
partner sitzen in Istanbul, in Kunden sicher sein, dass der Messeauf- steht jetzt jedem im Vertriebsteam
Shanghai oder in Sao Paulo. tritt fur sie ein Erfolg wird.” zur Verfligung. So kénnen die Kunden
Wenn Dr. Andreas Gruchow mit ihnen schneller und besser betreut werden.
neue Konzepte entwickeln oder sie Vor allem starke Messemarken wie die
von einer Messebeteiligung liberzeugen ~ Ableger der HANNOVER MESSE, der Potenzial gibt es nicht nur im digitalen
will, dann geht es nur selten ohne CeBIT oder der DOMOTEX erschlieBen Bereich. Die Deutsche Messe hat in
Dienstreise. Gruchow ist im Vorstand sich neue Markte. Aussteller und Fach- Indien ihre Industriemessen 2013 erfolg-
der Deutschen Messe verantwortlich besucher vertrauen der Marke, kennen reich unter der Dachmarke WIN INDIA
fiir das Auslandsgeschaft. Und das oft schon die etablierte Veranstaltung gebiindelt. Gleich fiinf Messen aus dem
boomt. Der Umsatz lag mit 53 Millionen in Hannover. Dass die CeBIT ab 2014 Portfolio der Deutschen Messe 6ffneten
Euro im Jahr 2013 deutlich liber Plan, auch nach Indien kommt, war der zeitgleich ihre Tliren in Neu-Delhi.
das Ergebnis war das beste, das je Zeitung The Times of India mit einer
erzielt wurde, und die Zahl der Messen Auflage von mehr als 7 Millionen Zur besucherstarksten Veranstaltung

steigt und steigt. Alleine 2012 und 2013 Exemplaren eine Schlagzeile auf Seite 1 der Deutschen Messe hat sich die
brachte die Deutsche Messe 27 neue

V talt im Ausland and H
eranstaftungenim Ausiandanden ' Auch im Ausland stehen unsere

Start — so viele wie keine andere

deutsche Messegesellschaft. Im Fokus VeranStaItu ngen fur hGChSte Qualitat

R bei Standort und Serviceleistungen.”

China, Indien, Russland, die Tiirkei, die

USA und Italien. Dr. Andreas Gruchow, Vorstand

Der Wachstumskurs wird weitergehen, wert. ,Mit der CeBIT INDIA baut die Chengdu Motor Show in China ent-

denn Messe-Know-how aus Deutsch- Deutsche Messe ihr weltweites Messe- wickelt: Rund 620.000 Besucher kamen

land ist auf der ganzen Welt gefragt. engagement weiter aus und erganzt auf das 140.000 Quadratmeter grol3e

,Auch im Ausland stehen unsere Ver- ihr Portfolio um eine internationale Geldande, um mehr als 1.200 Autos

anstaltungen fiir hochste Qualitat bei IT-Fachmesse am Standort Bangalore®, zu bestaunen. Auf Wachstumskurs ist

Standort und Serviceleistungen®, sagt sagt Gruchow, der 2013 sein 247 Mit- auch die Wuhan Motor Show, die im

Gruchow. ,Wir schauen uns die Markte arbeiter starkes Team neu strukturiert zweiten Jahr nach der Griindung

darum sehr genau an und optimieren hat, um das Tempo der Expansion zu 413.000 Besucher anzog. ,,Automessen i -
unsere bewahrten Konzepte fiir die bewidltigen und, wo nétig, zu steigern. sind ein Wachstumsmarkt in China, von Erfolg in China: Die Chengdu Motor Show hat sich zur besucherstérksten Veranstaltung der Deutschen Messe entwickelt
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Fat:

In aller Welt gefragt: Die Deutsche Messe nutzt vor allem ihre erfolgreichen Messemarken aus
Hannover fiir Veranstaltungen rund um den Globus. So erschlieBt sie sich neue Markte.

dem wir profitieren®, sagt Dr. Gruchow.
»Auch im Nutzfahrzeugsegment sind
wir mit der China Commercial Vehicles
Show aktiv.”

Wo es fiir das Expansionstempo sinn-
voll ist, kauft sich die Deutsche Messe
auch in Veranstalter ein oder liber-
nimmt sie zu 100 Prozent. So hat 2013
die Tochtergesellschaft der Deutschen
Messe in der Tiirkei mit dem Veran-
stalter der flihrenden Fachmesse ICCI
International Energy & Environment
Fair and Conference ein Joint Venture
unter der Fiihrung der Deutschen
Messe gegriindet. ,,Die Turkei ist ein
besonders vielversprechender Energie-
markt*, sagt Gruchow. , lhre starke
Wirtschaft und die junge, zunehmend
urbane Bevélkerung lassen ein jahr-
liches Wachstum von sechs bis acht
Prozent erwarten.”

Auch in anderen Teilen der Welt setzt
die Deutsche Messe laut Gruchow
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auf den Wachstumsmarkt Energie:
LUnser langfristiges Ziel ist es, unser
Messeportfolio im Energiebereich
weltweit zu etablieren. Im Verlauf des
Jahres 2013 haben wir eine eigene
Messe in Brasilien eingefiihrt sowie
neue Partnerschaften in den USA und
Kanada geschlossen. Das erganzt
unsere Aktivitaten hervorragend.”
Mit der RENEX SOUTH AMERICA, die
im November 2013 ihre Premiere im
brasilianischen Porto Alegre feierte,
hat die Deutsche Messe eine Plattform
ins Leben gerufen, die den zahlreichen
Geschaftschancen in einem der welt-
weit aussichtsreichsten Markte fiir
erneuerbare Energien Rechnung tragt.
Eine zu 100 Prozent eigene Tochter-
gesellschaft in Brasilien unterstiitzt
diesen Kurs.

Wachstum meldet die Deutsche Messe
auch aus dem Norden des amerika-
nischen Kontinents. Erstmals in ihrer
Unternehmensgeschichte wird sie in

>
N

asia (IAIR

Kanada eine Messe veranstalten. Die
US-amerikanische Tochtergesellschaft
Hannover Fairs USA vereinbarte im
Dezember 2013 eine Partnerschaft
mit der Canadian Wind Energy Associ-
ation (CanWEA). Gemeinsam werden
beide Kanadas grofste Windenergie-
Veranstaltung, die CanWEA Annual

Conference and Exhibition, organisieren.

Und auch in den USA ist die Deutsche
Messe prasenter: In Washington D.C.
eroffnete sie eine eigene Reprasentanz.
Die amerikanische Tochtergesellschaft
Hannover Fairs USA verlegte 2013 ihren
Sitz nach Chicago, weil die meisten ihrer
Kunden im noérdlichen Mittelwesten
ihren Firmensitz haben.

In Italien wurde zum ersten Mal die
R.E.A.S. Emergency Exhibition mit dem
Untertitel ,,powered by INTERSCHUTZ*
veranstaltet. Die Partnerschaft
zwischen Centro Fiera di Montichiari
und Hannover Fairs International ist
der erste Schritt einer mittelfristigen

Strategie, die durch die Internationa-
lisierung der Veranstaltung auf eine
verstarkte Positionierung der Messe
auf den europdischen Markten abzielt.
Dazu gehort auch Polen. Dort veran-
staltet die Deutsche Messe kiinftig
einen Ableger der INTERSCHUTZ, der
weltweit wichtigsten Messe fiir Feuer-
schutz und Rettungswesen. Als erster
Schritt wurde eine Kooperation

mit der polnischen Fachmesse EDURA
vereinbart. ,Mit der INTERSCHUTZ
haben wir eine sehr starke und inter-
national etablierte Messemarke im
Portfolio®, sagt Andreas Gruchow,
der auch Prasident der EMECA ist, der
Vereinigung flihrender europdischer
Messeplatze. ,Diese werden wir
konsequent ins Ausland bringen, um
den international agierenden Unter-
nehmen eine perfekte Plattform fiir
Geschaftsanbahnung zu bieten.”

Fiir exportorientierte Unternehmen
aus Deutschland und vielen anderen

Messen & Markte = Deutsche Messe

»Auslandsmessen sind die beste Werbung fiir

unsere Messen in Hannover. Wir lernen dort

neue Kunden kennen und gewinnen sie fiir uns.“

Dr. Andreas Gruchow, Vorstand

Teilen Europas sind die Auslandsmes-
sen ein gutes Sprungbrett in neue
Markte. Sie arbeiten mit ihren bekann-
ten Ansprechpartnern in Deutschland
zusammen und haben vor Ort einen
vergleichbaren Qualitats- und Service-
standard. Ein Vorteil, den nicht nur
kleinere Unternehmen zu schatzen
wissen. Und auch deshalb arbeiten
alleine in Hannover 80 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter fiir die Auslands-

messen. Tendenz auch hier: steigend.

Einen Aspekt hebt Gruchow besonders
hervor: , Auslandsmessen sind auch
eine wichtige Werbung fiir unsere
Messen in Hannover. Wir lernen neue
Kunden im Ausland kennen und holen
sie als Aussteller nach Hannover. Auch
Besucher werden so auf unsere Messen
aufmerksam. Das macht die Messen in
Deutschland internationaler.“ Und die
Deutsche Messe erfolgreicher.

Wichtiges aus dem
Geschaftsjahr 2013

B Die RENEX SOUTH AMERICA
hatte im November ihre Premiere
im brasilianischen Porto Alegre.
Erstmals in ihrer Unternehmens-
geschichte wird die Deutsche
Messe in Kanada eine Messe
veranstalten.

Die Hannover Fairs USA hat
2013 eine Reprasentanz in
Washington D.C. er6ffnet, um das
Netzwerk und die Bekanntheit
der Deutschen Messe in den
USA auszubauen.

Erstmals wurden die Industrie-
messen der Deutschen Messe
in Indien unter der Dachmarke
WIN INDIA veranstaltet.

Die Hannover Messe Sektorel
Fuarcilik A.S. wird in der Tiirkei
ab sofort die ICCl International
Energy & Environment Fair and
Conference veranstalten.

Die INTERSCHUTZ bekommt

einen Ableger in Polen und Italien.
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20.000 Quadratmeter Flache und so flexibel
wie keine andere Messehalle in Hannover:
Der neue Hallenkomplex 19/20 nimmt Gestalt
an. Bis Ende Marz 2015 soll er fertig sein.
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ongresse ergdnzen Messen,

Tagungen werden mit Ausstel-

lungen kombiniert und alles
soll hochsten technischen Anspriichen
entsprechen. Die Deutsche Messe stellt
sich den standig wachsenden Anfor-
derungen und entwickelt ihr Gelande
in den nachsten 20 Jahren Schritt fur
Schritt weiter, um neue Geschafts-
felder zu erschlieBen und bestehende
zu sichern.

55 Millionen Euro investiert sie in einem
ersten Schritt in den neuen Hallenkom-
plex 19/20, der in unmittelbarer Nahe
zum Eingang Nord ab Friihjahr 2015 fiir
Aussteller, Besucher und Eventveran-
stalter verfiigbar sein wird. ,Es ist fir
die Deutsche Messe weit mehr als

der Neubau einer multifunktionalen

Messehalle. Es ist fiir uns der Einstieg
in eine Phase der langfristigen markt-
orientierten Gelandeentwicklung,

in die wir in den nachsten 20 Jahren

ca. 350 Millionen Euro aus eigener Kraft
investieren wollen, sagt Oliver Frese,
der im Vorstand der Deutschen Messe
auch fiir die BaumaRnahmen verant-
wortlich ist. ,Im Wettbewerb um inter-
nationale Leitmessen von Gastver-
anstaltern ist die Gelandequalitat
immer wieder das ausschlaggebende
Kriterium in der Entscheidungsfindung.
Darum ist es eine strategisch wichtige
Investition.”

Der neue Hallenkomplex, fiir den im
November 2013 der Grundstein gelegt
wurde, ist mit 225 Metern Lange,

85 Metern Breite und einer Grundflache

von rund 20.000 Quadratmetern fast
so groR wie drei FuRBballfelder. Je nach
Anforderung kann die Hallengrof3e an
die jeweilige Veranstaltung angepasst
werden: Im Inneren entstehen zwei
Messehallen von rund 3.500 und 11.000
Quadratmetern GroRRe. Im Obergeschoss
werden ein 760 Quadratmeter groRRer,
ebenfalls teilbarer Konferenzsaal ent-
stehen sowie fiinf weitere 40 bis 90
Quadratmeter groRe Rdume. Im Erdge-
schoss haben die Architekten von Gerkan,
Marg und Partner (gmp), die auch die
Hallen 4 und 9 auf dem Messegelande
bauten, einen knapp 200 Quadratmeter
grolRen Konferenzraum und ein Restau-
rant mit 400 Platzen eingeplant. Wah-
rend einer laufenden Messe kdnnen
sich bis zu 10.000 Menschen in der
Halle aufhalten.

»Bei unseren Messen gibt es einen
immer groReren Bedarf an Konferenz-
moglichkeiten innerhalb der Messen®,
sagt Frese. Dem trage die neue Halle
mit flexibel veranderbaren Raum-
konzepten Rechnung. ,,Der Know-how-
Transfer spielt bei unseren Veranstal-
tungen eine immer groBere Rolle.

Wir kdnnen diesem Bedarf mit den
technischen Moglichkeiten der neuen
Halle kiinftig noch besser gerecht
werden.

Voraussichtlich im Friihjahr 2015 kann
der Bau erstmals genutzt werden —
und so bereits zu den Weltleitmessen
CeBIT und HANNOVER MESSE seine
Leistungsfahigkeit unter Beweis stellen.
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Deutsche Messe = Organisation & Services

Mitarbeiter machen Messen

Die Deutsche Messe wird immer internationaler — das zeigt sich auch an
der Mitarbeiterstruktur. Rund 21 Prozent der 1.170 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter haben ihren Arbeitsplatz im Ausland. In Hannover besteht die
Belegschaft aus 17 Nationen. Ein Einblick in die Personalarbeit.

ie Mitarbeiterinnen und Mitar-

beiter sind die tragende Saule

des Messegeschafts, darum
unternehmen wir viel, um sie indivi-
duell weiterzuentwickeln und an
unser Unternehmen zu binden®, sagt
Dr. Wolfram v. Fritsch, der im Vorstand
der Deutschen Messe auch fir das
Thema Personal zustandig ist. Dazu
zahlen beispielsweise ein flexibles
Arbeitszeitmodell, das die Vereinbar-
keit von Familie und Beruf erleichtert,
und ein hoher Anteil von Teilzeit-
arbeit: Nahezu 20 Prozent aller Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter hat einen
Teilzeitjob. So kénnen auch Eltern mit
Kindern weiter arbeiten und bleiben
mit ihrem Wissen dem Unternehmen
erhalten. Homeoffice-Regelungen
unterstitzen diese Angebote und sind
Teil der modernen Personalpolitik, die
auf gute Akzeptanz st6RBt: ,,Zunehmend
nutzen Vater die geforderten Erziehungs-
zeiten, um sich besser um ihre Kinder
kiimmern zu kénnen®, sagt v. Fritsch.

2013 stieg die Mitarbeiterzahl von 1.050
auf 1.170. In Hannover und bei inlandi-
schen Tochtergesellschaften sind davon
908 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
beschaftigt, im Ausland sind es 247.

In passiver Altersteilzeit befinden sich
15 Personen. So international wie das
Messegeschaft ist auch die Belegschaft:
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Allein in Hannover arbeiten Mitarbeiter
aus 17 Nationen. lhr Anteil wird im Sinne
der Diversitat gezielt ausgebaut.

Auf 21 Prozent ist der weibliche Anteil
in der Fiihrung gestiegen — eine gute
Zwischenetappe zum selbst gesteckten
Ziel, bis 2017 rund ein Drittel weibliche
Fiihrungskrafte zu beschaftigen. Und
die sollen vor allem aus den eigenen
Reihen kommen: Im Idealfall moéchte
die Deutsche Messe zwei Drittel der
Fiihrungspositionen mit eigenen Mitar-
beitern besetzen — das gilt fiir Manner

und Frauen.

In Assessments werden potenzielle Fiih-
rungskandidaten fir diese Aufgaben
gefunden. ,Eine Potenzialanalyse hat
uns gezeigt, wer sich fiir Fiihrungsauf-
gaben im Gesamtunternehmen eignet.
Sie ist Teil unserer offenen Kommuni-
kationskultur, die unser Unternehmen
braucht, um sich weiterzuentwickeln
und sich den schnellen Veranderungen
im Messemarkt anzupassen®, sagt

v. Fritsch. ,Das ist ganz im Sinne unseres
Leitbildes, die beste Messemannschaft
der Welt zu haben, und sorgt fiir eine
selbstkritische, standige Verbesserung
im Flihrungsalltag.”

Diesem Ziel nutzen auch andere Per-

sonalmaRBnahmen: Serviceschulungen

und die Anerkennung besonderer
Leistungen durch das System der
,Leistungsorientierten Verglitung”
(LOV) auf Basis eines etablierten Ziel-
vereinbarungsprozesses sind mittler-
weile selbstverstandlich.

Um Menschen schon friihzeitig an

das Unternehmen zu binden und sie
mit den Besonderheiten des Messe-
geschaftes vertraut zu machen,

bildet die Deutsche Messe aus. Im Jahr
2013 lernten 14 junge Menschen im
Unternehmen. Alle Auszubildenden
konnten nach der Priifung — wie in
den Vorjahren —in ein unbefristetes
Anstellungsverhaltnis ibernommen
werden. Dass die Deutsche Messe ein
attraktiver Arbeitgeber ist, zeigt sich
an den unverdndert hohen Bewerber-
zahlen ebenso wie an der langen durch-
schnittlichen Betriebszugehorigkeit
von 14 Jahren.

Dennoch stellt sich die Deutsche
Messe in einem Demografieprojekt
systematisch den Herausforderungen
der alternden Gesellschaft. So soll das
umfangreiche Gesundheitsprogramm
mit dem Namen ,fair balance” Mitar-
beiterinnen und Mitarbeitern helfen,
moglichst lange im Unternehmen aktiv
zu bleiben.

Organisation & Services = Deutsche Messe

ENNENTN Y

i Vi
a3
-

b

T —
s % % LA

Ausbildung mit Perspektive: Die jungen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Deutschen Messe kommen friihzeitig
mit internationalen Projekten in Beriihrung und werden nach der Lehre libernommen
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Marke verpflichtet

Eine starke Marke bietet Orientierung, schafft Vertrauen, stiftet
Identitat — wie die Marke Deutsche Messe. Mit einem optimierten
Konzept und klaren Botschaften wird sie inhaltlich und optisch

aufgewertet.

Logohistorie der Deutschen Messe seit 1947

ussteller und Besucher ver-

trauen den Messemarken seit

Jahrzehnten: Ob HANNOVER
MESSE oder CeBIT, ob CeMAT oder
DOMOTEX —in aller Welt stehen diese
Namen fiir erfolgreiche Messen. Dass
sie alle zu einer Unternehmensmarke
gehoren, ist vor allem im Ausland nicht
immer allen bewusst. Der Grund dafir
sind die unterschiedlichen Marken-
absender ,,Deutsche Messe Worldwide“
und ,,Hannover Fairs International®,
mit denen die Deutsche Messe im
Markt auftrat — historisch erklarbar, fur
den Kunden aber schwer zu erkennen.
Das soll sich jetzt andern.

Fiir den eingeschlagenen Wachstums-
kurs —vor allem im Ausland und im
digitalen Geschaft will die Deutsche
Messe kraftig wachsen —ist ein klares
Markenbild eine wichtige Voraus-
setzung. Gerade die Deutsche Messe,
die Uber erfolgreiche Produktmarken
verfligt, profitiert von einer starken

Unternehmensmarke, wenn es um
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neue Markte geht. Aussteller und Be-
sucher haben mehr Vertrauen in eine
neue Messe, wenn sie erkennen, dass
dahinter ein erfahrener Veranstalter
wie die Deutsche Messe steht.

»Mit der neuen Unternehmensmarken-
strategie konnen wir unsere Marken-
werte nun weltweit effizient positi-
onieren und unsere Firmenstrategie
stiitzen“ so v. Fritsch. Der Vorstands-
vorsitzende der Deutschen Messe ist
auch fur den Markenauftritt verant-
wortlich und sieht einen klaren Vorteil
im verbesserten Auftritt.

Gemeinsam mit den Markenexperten
der Agentur Brandoffice aus Miinchen
arbeitete die Deutsche Messe im Jahr
2013 daran, den Kern der Marke zu de-
finieren und allen Beteiligten bewusst
zu machen. , Die Deutsche Messe
mochte als innovativer Lodsungsanbieter,
professioneller Dienstleister und enga-
gierter Vernetzer wahrgenommen
werden®, sagt v. Fritsch. ,,Wir sind Vor-

DEUTSCHE
MESSE AG

reiter bei der Lead-Generierung und
bei digitalen Messeservices, bieten
Buihnen fiir faszinierende Zukunfts-
technologien und sind Garant inter-
nationaler Top-Marktplatze.“ Alle
Zielgruppen des Unternehmens —
von den Mitarbeitern liber Aussteller
und Besucher bis zu den Medien —
sollen die Deutsche Messe mit diesem
Werte- und Leistungsversprechen
verbinden.

Und noch eines ist v. Fritsch wichtig:
L,Wir sind die erste Adresse fiir Unter-
nehmen, die sich weltweit neue Ge-
schafte erschlieBen mochten und dafiir
hoch qualifizierte Leads bendtigen.
Durch die Kontakte, die bei unseren
Messen und Veranstaltungen oder
auch durch unsere digitalen Angebote
generiert wurden, sind schon viele
kleine Unternehmen zu Weltmarktfiih-
rern geworden. Als Marke wollen wir
genau dafir stehen.”

Deutsche Messe AG
Hannover - Germany

Der Begriff ,deutsch” im Markenname
wird dabei bewusst genutzt, denn
Made in Germany steht im Ausland
nach wie vor fiir hochste Qualitat —
nicht nur bei Industrieprodukten,
sondern auch bei Dienstleistungen.
Ein Anspruch, den die Deutsche Messe
auch an sich stellt.

Optisch haben die Experten neben der
Markenfarbe und Designelementen
auch die Bildsprache liberarbeitet, die

€= Deutsche Messe

Hannover - Germany

jetzt eine zur Deutschen Messe pas-
sende zeitlose Souveranitat ausstrahlt.
Zudem wurde das Aussehen des Logos
behutsam weiterentwickelt. Der
Hermeskopf, seit der ersten Export-
messe in Hannover vor fast 70 Jahren
das Symbol der Deutschen Messe,
bleibt als integrative Symbolik erhal-
ten. Jetzt steht er in Weil§ auf einem
farbigen Quadrat, das dem Marken-
zeichen zu mehr Prasenz verhilft. ,Die
Beibehaltung des Hermeskopfes sichert

Organisation & Services = Deutsche Messe

Ab 2014

Deutsche Messe

dem Markenzeichen Kontinuitat und
interne Akzeptanz*, sagt Andreas Heim,
Geschaftsflihrer Markenberatung bei
Brandoffice. SchlieBlich symbolisiert
die Marke auch den wirtschaftlichen
Wiederaufstieg Deutschlands. Je enger
der inhaltliche Bezug zwischen Unter-
nehmensmarke und jeweiliger Produkt-
marke ist, desto deutlicher wird die
Verwandtschaft kiinftig auch visuell

erkennbar sein.

»Eine Vereinheitlichung der Markenstrategie bei allen Angeboten
der Deutschen Messe stand im Mittelpunkt der neuen Marken-
positionierung. Wir haben alle Designelemente so weiterentwickelt,
dass die Unternehmensmarke eine zeitgemaRe Aufwertung erfahrt,
ohne das bisherige visuelle Profil sprunghaft zu verandern.“

Andreas Heim, Geschaftsfiihrer Markenberatung bei Brandoffice
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Drei-Saulen-Strategie
starkt digitales Geschaft

365 Tage hat das Jahr — 365 Tage, um Geschafte zu machen. Darum baut
die Deutsche Messe ihre Services weiter aus und bringt Aussteller und
Besucher auch auferhalb von Messen erfolgreich zusammen.

G Mo e
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s gibt wohl kaum ein Unterneh-

men, das so viele qualifizierte

B2B-Kontakte in seiner Daten-
bank hat wie die Deutsche Messe. Seit
Jahren starkt das Unternehmen seine
digitalen Services, damit sich Fachbesu-
cher und Aussteller das ganze Jahr tiber
austauschen und Geschafte machen
konnen — nicht nur zu Messezeiten.
Strenge Datenschutzregeln, die liber
das gesetzliche MaR hinausgehen, sind
dafiir die sichere Basis. ,,Mit unseren
digitalen Services und Prozessen haben
wir in den vergangenen Jahren eine
Vorreiterrolle im Messewesen erlangt.
Diesen Vorsprung bauen wir weiter
aus”, sagt Dr. Wolfram v. Fritsch.
,Dabei setzen wir auf eine Drei-Saulen-
Strategie aus erstens Online-Werbung
flir unsere Messen, zweitens auf digi-
tale Méglichkeiten, um Messen fiir
Besucher und Aussteller effizienter zu
machen, und drittens auf die digitale
Geschaftsanbahnung, die unabhangig
von Veranstaltungen ist.”

Gerade im B2B-Markt bedeutet Neu-
kundengewinnung weit mehr als nur
den Einkauf von Adresslisten. Vielmehr
geht es um ein kontinuierliches Bezie-
hungsmanagement, in dessen Rahmen
Entscheider vor und wahrend eines
haufig langeren Entscheidungsprozes-
ses begleitet werden. Dafiir nutzt

die Deutsche Messe ihre Tochtergesell-
schaft Deutsche Messe Interactive
GmbH (DMI).

Deutsche Messe Interactive baut
Geschaft aus

Die DMl verlangert die B2B-Geschafts-
anbahnung auf digitale Kandle. Sie
konnte ihr Geschaft weiter ausbauen
und dabei ihre Kernprodukte fest im
Markt etablieren. Auf Basis der Besu-
cherdatenbanken der Messen werden
professionelle Losungen zur ganzjah-
rigen und damit kontinuierlichen Neu-
kundengewinnung auch auRerhalb von
Messen angeboten.

Unter anderem hat die DMI ihr Angebot
Messe-Service auf sechs Eigenveranstal-
tungen der Deutschen Messe ausgewei-
tet —so viele wie nie zuvor. Der Messe-
Service ermoglicht es Ausstellern, im
Rahmen des Online-Ausstellerverzeich-
nisses, eine umfassende Unternehmens-
und Produktprasenz zu erstellen. Er
wurde von 13.600 Firmen genutzt.

Verdnderungen gab es auch in der Ge-
schaftsfiihrung: Seit dem 1. November
ist Eric Berger fiir die DMI aktiv. ,Unter
seiner Leitung wird die DMI ihre Position
als Marktfihrer der digitalen Lead-
Generierung im B2B-Bereich weiter aus-
bauen®, sagt Dr. Wolfram v. Fritsch.

Organisation & Services = Deutsche Messe

event it unterstiitzt Volkswagen
Erganzt wird das elektronische Geschaft
durch den Veranstaltungsservice der
Messetochter event it — und das nicht
nur zu Messezeiten. Die Herausforde-
rung 2013 war die Hauptversammlung
der Volkswagen AG. Fiir die Veranstal-
tung waren mehr als 3.000 Helfer im
Einsatz — koordiniert von event it. Das
Unternehmen realisierte das Online-
registrierungssystem fiir die Teilnehmer
und Mitarbeiter aller beteiligten Ge-
werke. Zusatzlich betreuten 140 Hos-
tessen und Hosts am Veranstaltungstag
die Aktionare, Gaste, Pressevertreter
und auch VIPs.

Auf der HANNOVER MESSE 2013 unter-
stlitzte event it erstmals die Deutsche
Messe bei der Planung und Umsetzung
der Automation & IT Tour und bei der
Recherche nach faszinierenden Ex-
ponaten aus den Bereichen Robotik,
Automation und IT. Fiir Mercedes-Benz
organisierte das Unternehmen die
exklusive VIP-Veranstaltung bei der
Rennsportserie DTM. SAP verliel3 sich
zur CeBIT 2013 bei der Konzeption,
Organisation und Umsetzung seiner
Partys ebenso auf die Veranstaltungs-
experten aus Hannover wie Vodafone
beim Teilnehmermanagement und

der Online-Anmeldung im Vorfeld der
IT-Messe.
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Stars unter dem Expo-Dach: Die Olé-Partyreihe von Pro-Event war erstmals in Niedersachsen
zu Gast —und entschied sich fiir das Messegelande in Hannover

Events — von groR bis klein

Immer mehr Firmen nutzen das Messe-
gelande fiir ihre Veranstaltungen.
Dabei zeigt sich, wie universell einsetz-
bar das Geldnde schon heute ist. Ob
nur ein paar Dutzend Gaste oder einige
Tausend — die Deutsche Messe hat

die richtigen Raume. 2013 richtete die
Volkswagen AG ihre Hauptversamm-
lung erstmals in Hannover aus — Tau-
sende Aktiondre kamen in die Halle 3
und staunten bei der AUTOmobil 2013
in Halle 2 tiber Trucks von MAN und
Scania, PS-starke Flitzer von Porsche,
Lamborghini und Bugatti sowie Motor-
rader der neuen Audi-Marke Ducati.
Auch fiir 2014 hat VW sich das Messe-
gelande fiir seine Hauptversammlung
gesichert.

Nicht nur fiir Aktionare, auch fiir Schla-

gerfans war das Messegeldnde 2013 ein

Anziehungspunkt: Die Olé-Partyreihe
von Pro-Event war erstmals in
Niedersachsen zu Gast — Besucher
erlebten ein rund zwolfstiindiges
Open-Air-Musikprogramm unter dem
Expo-Dach mit Stars wie Matthias
Reim, Mickie Krause und Marquess.
Und auch kleinere Veranstaltungen
passen nach Hannover: Zur 62. Jahres-
tagung der Deutschen Gesellschaft fiir
Prothetische Zahnmedizin und Bioma-
terialien (DGPro) im Convention Center
kamen 350 Teilnehmer, um Uber das
Leitthema , Prothetische Zahnmedizin —
vernetzt in die Zukunft“ zu sprechen.

Messe Gastronomie — bestes Jahr

seit 1959

Auf Expansionskurs ist auch die Messe
Gastronomie, die allein auf dem Messe-
gelande 90 Restaurants, Bistros und
Snackstande betreibt. Sie erzielte 2013
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das beste Ergebnis seit 1959. Die
Messetochter sicherte sich das Cate-
ring fiir das neue Schloss im Barock-
garten Hannover-Herrenhausen und
produzierte vor Ort vom kulinarischen

Fingerfood bis zum A-la-carte-Menii

Leckeres fiir mehr als 26.000 Besucher.
Erstmals wurde damit ein dauerhafter
Standort auBerhalb des Messegelandes
geschaffen.

Immer mehr Aussteller nutzen den
Service der Messe Gastronomie fiir ihr
Standcatering. Dazu zdhlen Firmen wie
IBM, Deutsche Telekom und Harting.
Auch die Nachfrage nach Eventcatering
steigt. Neben dem Gastehaus der
Landesregierung versorgte die Messe
Gastronomie 2013 beispielsweise die
IdeenExpo und die Frithjahrstagung der
Edeka mit raffinierten Gerichten und
Drinks.

Geschaftsanbahnung
Menschen verbinden — 365 Tage im Jahr

Geschaftskontakte zu vermitteln
ist seit Jahrzehnten das Erfolgs-
konzept der Deutschen Messe.
Doch Kunden erwarten heute
mehr: Service vor und nach der
Messe. Weltweit.

Ein Plus an Service sind

die digitalen Angebote:

Von Lead-Kampagnen Uiber
das Einladungsmanagement
bis zur Kundenpflege nach
der Messe. Per Website,
Smartphone oder Tablet.

So verbindet die Deutsche Messe
Menschen —an 365 Tagen im
Jahr, rund um die Uhr. Das Ziel
ist dabei immer gleich: Aussteller
und Besucher bei der Geschafts-
anbahnung zu unterstiitzen

und sie erfolgreich zu machen.

Organisation & Services = Deutsche Messe
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Veranstaltungen

3,9 Mio.

Messebesucher

8,8 Mio.

Websitebesuche

365 Tage

24 Stunden
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Messen in und aus Hannover sind auf Wachstumskurs

Mehr als 3,9 Millionen Besucher haben im Jahr 2013 eine der weltweit 119 Veranstaltungen
besucht. Durch starke Veranstaltungsmarken gewinnt die Deutsche Messe Uberall auf
der Welt neue Kunden. Ein Uberblick der wichtigsten Messen aus den strategischen Bereichen

Investitionsgliter, Personalmanagement und Verbraucher —von A—Z.

ABF
Trendsportschau
begeistert Besucher

Norddeutschlands groBte Freizeit- und
Einkaufsmesse hat ihre Spitzenposition
2013 weiter ausgebaut. Auf der ABF
prasentierten rund 800 Aussteller in
acht Hallen einen fantastischen Mix
aus Produkten, Information und Unter-
haltung. Besonders die Themenbereiche
,Garten & Ambiente“, , Aktiv & Fit“
sowie ,bauen + wohnen“ erwiesen sich

als Publikumsmagneten.

Viel Aufmerksamkeit zog die erstmalig
organisierte ,,sportsNOW!“ auf sich.
Mehr als 2.000 Teilnehmer aus ganz
Deutschland prasentierten den
Besuchern ausgefallene Trend- und
Funsportarten wie ,Parkour, ,Headis",
»Bassalo®, ,Discgolf und ,,Roller Derby“.
Die Wettkampfe sorgten fiir eine tolle

Atmosphare in der Halle 2, die von
Kindern und Jugendlichen regelrecht
gestiirmt wurde. Mit ,,sportsNOW!*
konnte der Messeorganisator Fachaus-
stellungen Heckmann, ein Tochter-
unternehmen der Deutschen Messe,
eine neue junge Besuchergruppe
erschlieBen und den Erfolg der ABF in
ihrem 36. Jahr fortschreiben.

Gut gestimmt zeigten sich auch die
Aussteller. Das lag nicht zuletzt an der
wachsenden Bereitschaft der Besucher,
etwas zu kaufen oder zu bestellen.
Laut Umfrage des Marktforschungs-
instituts Gelszus waren dazu 72 Prozent
der Besucher bereit. Im Jahr zuvor
hatte der Wert noch bei 69 Prozent
gelegen.

Messen von A—Z = Deutsche Messe

ABF 2013 in Zahlen

Aussteller: 798

Besucher: 124.116
Nettoausstellungsflache: 47149 m?

,Das war fur uns die

beste ABF aller Zeiten.
Das Publikum war sehr
interessiert, es gab

sehr gute Gesprache und
wir haben jeden Tag
direkt auf der Messe
Autos verkauft.”

Christian Hackerott, Autopark Hackerott,
Hannover
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TECHNICA

AGRITECHNICA 2013 in Zahlen
Aussteller: 2.897

Besucher: 448.912
Nettoausstellungsflache: 246.815 m?

Die von der Deutschen Landwirtschafts-Gesell-
schaft e.V. (DLG) veranstaltete Landtechnikmesse
ist auf Wachstumskurs. Fast 2.900 Aussteller aus
47 Landern prasentierten 2013 das komplette

Angebot moderner Technik fiir die Landwirtschaft,

an Komponenten und Ersatzteilen. Daflir reisten
rund 450.000 Besucher nach Hannover, 7 Prozent
mehr als 2011. Davon kamen knapp 107.000 aus
dem Ausland — ein neuer Spitzenwert.

Das stete Wachstum der Messe zeigt sich insbe-
sondere bei dem Auslandsanteil unter den Aus-
stellern, der in den vergangenen zehn Jahren von
33 Prozent auf aktuell 52 Prozent wuchs.

Durch ihre Innovationskraft hat sich die
AGRITECHNICA ldngst zum Ideengeber fiir die
globale Landwirtschaft entwickelt. Die gezeigten
Loésungen schaffen den Landwirten auf breiter
Basis neue Perspektiven fiir notwendige Effizienz-
steigerungen in der Pflanzenproduktion und fiir
die Schonung der natiirlichen Ressourcen.

Erfolgreich war auch der Ausstellungsbereich
»Systems & Components*, der auf der
AGRITECHNICA 2013 seine Premiere hatte. Damit
wurde die Unterscheidung zwischen System-,
Modul-, Komponenten- und Teilelieferanten im
Ausstellungskonzept umgesetzt. Fur die nachste
Landwirtschaftstechnikausstellung 2015 wird
das Konzept weiter optimiert.
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BIOTECHNICA
Neue Losungen fur die
Fragen der Zukunft

Die europaische Leitmesse fiir Bio-
technologie, Life Sciences und Labor-
technik war 2013 das Zentrum der
Branche in Europa. Mehr als 11.000 Be-
sucher erlebten die Innovationskraft
eines Wirtschaftszweiges, der zu
groBen Zukunftsfragen die Verfahren
und Technologien liefert.

Insgesamt 553 Aussteller aus 28 Landern
prasentierten zur BIOTECHNICA drei
Tage lang in Hannover ihre Forschungs-
ergebnisse, Technologien und Innova-
tionen aus den Bereichen Medizin,
Lebensmittelproduktion sowie Industrie
und Umwelt. Leitthema der Messe war
die Biookonomie, welche die erddlba-
sierte Okonomie durch ein nachhaltiges
biobasiertes Wirtschaften ersetzen

und damit die weltweite Erndhrung

sichern will.

Erstmals trat auf der BIOTECHNICA mit
der Schweiz ein Partnerland auf. Dabei
fiihrte die Eidgenossenschaft gleich das
Ranking der internationalen Aussteller
an. Mehr als 70 Firmen und Forschungs-
institute stellten die Starke des Landes
unter Beweis.

Neu auf der Messe war auch das Kon-
zept, Marktplatze mit begleitenden
Foren einzurichten. Damit wurde es
den Besuchern erleichtert, neue
Technologien und Themen samt ihres
Umfeldes in den Blick zu nehmen.

Entsprechend lobten die Aussteller die
hohe Fach- und Entscheidungskompe-
tenz der Messegaste.

Messen von A—Z = Deutsche Messe
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BIOTECHNICA 2013 in Zahlen
Aussteller: 553

Besucher: 11.292
Nettoausstellungsflache: 10.057 m?

7
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CeBIT 2013 in Zahlen
Aussteller: 3.382

Besucher: 273.032 @BIT

Nettoausstellungsflache: 150.279 m?

Die weltweit fiihrende IT-Messe setzte 2013 in Sachen Qualitat
neue Mal3stabe: Unter der Strategie ,Mehr wiegen als zahlen®
wurde die Zahl der am Markt verfligbaren Eintrittskarten redu-
ziert und damit das ehrgeizige Ziel — mehr Fokus, mehr Profil —
erreicht: Bei 273.000 Besuchern aus 120 Nationen verbuchte die
CeBIT einen auf mehr als 82 Prozent gestiegenen Fachbesucher-
anteil, dazu eine starke Beteiligung von IT-Entscheidern und Ein-
kaufschefs in den Messehallen wie seit Langem nicht mehr. Dazu
kam die starke Prasenz der CeBIT in den Medien: Vor allem mit
dem Leitthema ,,Shareconomy“ setzte die Veranstaltung Impulse,
die weit Uber die digitale Wirtschaft hinausreichten. ‘

Von der medialen Aufmerksamkeit profitierten mehr als 3.300
Aussteller aus knapp 70 Landern, die sich an der weltweit wich-
tigsten Veranstaltung fiir die digitale Wirtschaft beteiligten. Die
Unternehmen zeigten sich mit den Ergebnissen der Messe sehr

zufrieden. Mit mehr als sieben Millionen Geschaftsgesprachen
blieb die Zahl auf dem hohen Niveau des Vorjahres.

Mehr als 200 Start-ups prasentierten sich in Hannover mit
kreativen Ideen und legten damit den Grundstein fiir das
schnelle Wachstum ihrer Geschafte. Auch von Seiten der Politik
erfuhren die Jungunternehmer viel Aufmerksamkeit. Das zeigten
die Besuche von Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel und des
polnischen Ministerprasidenten Donald Tusk beim internationalen
Start-up-Wettbewerb CODE_n.

Das Partnerland Polen zeigte sich auf der CeBIT hochengagiert:
Neben Tusk reisten mehrere Kabinettsmitglieder nach Hannover.
Dazu kam die Beteiligung von mehr als 180 polnischen Unterneh-
men. Und noch nie zuvor besuchten so viele internationale Wirt-
schaftsdelegationen aus Asien, den USA, Australien und Europa
die Veranstaltung. Dazu trug der Delegationsservice bei, der
erstmals im Rahmen des Match-and-Meet-Programms angeboten
wurde. Eine weitere Erfolgsmeldung lieferten die CeBIT Global
Conferences, die das beste Ergebnis ihrer Geschichte erzielten:
Ca. 70 Stunden internationales Programm und 130 Sprecher mach-
ten sie 2013 zur weltweit wichtigsten Veranstaltung ihrer Art.

Fiir die CeBIT 2014 wird das Konzept erstmalig voll auf Business-
entscheider ausgerichtet (siehe Seite 17).
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Von den Starken der globalen Messemarke CeBIT konnen Unternehmen
in vielen wichtigen Markten profitieren. Mit den CeBIT Events Worldwide
in Australien, der Turkei und in Brasilien eroffnet die Deutsche Messe
Ausstellern den Weg in die Markte der Welt.

CeBIT Australia, Sydney

Messe bleibt das wichtigste IT-Event des Kontinents

CeBIT Australia 2013 in Zahlen
Aussteller: 453

Besucher: 34.234
Bruttoausstellungsflache: 20.000 m?

CeBIT

AUSTRALIA

Die CeBIT Australia 2013 schloss mit einer exzellenten Bilanz:
453 Aussteller aus 19 Landern freuten sich tber die mehr

als 34.000 Fachbesucher, die aus 45 Staaten nach Sydney an-
gereist waren. Damit bleibt der australische Ableger der
weltweit flihrenden Messe fiir Informationstechnologie das
wichtigste Branchenevent des Kontinents. ,,Der Bundesstaat

New South Wales verlangerte die Partnerschaft mit der Messe
2013 um weitere drei Jahre. Im zwodlften Jahr ihres Bestehens
schlug die Messe das Publikum mit neuen Veranstaltungen
in ihren Bann. Allen voran sorgte die CeBIT StartUp fiir
Aufsehen: Erstmals in Australien kamen junge Unternehmer,
Investoren, professionelle Anwender und Vertreter aus Ver-
waltung und Politik zusammen, um {iber die Neugriindung
von Unternehmen zu diskutieren. Zugleich fiel in Sydney der
Startschuss fiir eine mehrjahrige Zusammenarbeit der Messe
mit salesforce.com. Das Ergebnis war das groRte Cloud-
Computing-Event des Jahres auf dem Kontinent.

CeBIT Bilisim Eurasia, Istanbul

Herausragendes Konferenzprogramm starkt Internationalisierung der Messe

CeBIT Bilisim Eurasia 2013 in Zahlen
Aussteller: 1.023
Besucher: 131.358

CeBIT

EURASIA Bruttoausstellungsflache: 60.000 m?

Die fihrende IT-Drehschreibe fiir die Tuirkei, den Mittleren
und den Nahen Osten sowie die Schwarzmeerregion
scharfte 2013 ihr B2B-Profil. 131.000 Besucher kamen zur
14. CeBIT Bilisim Eurasia nach Istanbul. Davon waren 72.212
Fachbesucher, von denen 41 Prozent Entscheider und

35 Prozent Top-Manager ihrer Unternehmen sind. Mehr
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als 1.000 Aussteller aus 18 Landern prasentierten ihre Inno-
vationen. Die Bedeutung der Messe wurde durch die Teilnah-
me zahlreicher Minister und stellvertretender Minister aus
der Tiirkei und anderen Staaten unterstrichen.

Erstmals wurde die Messe gleich von zwei hochrangigen
Konferenzen begleitet: zum einen vom CeBIT Synergy Summit,
zum anderen — eine Premiere — von den CeBIT Global Conferences.
Diese von der Deutschen Messe gemeinsam mit dem Branchen-
verband BITKOM organisierte Veranstaltung trug zur weiteren
Internationalisierung des Konferenzprogramms bei.

Messen von A—Z = Deutsche Messe

BITS, Porto Alegre

Plattform fur die Informationstechnikbranche Stidamerikas

BITS 2013 in Zahlen

Aussteller: 209

Besucher: 12.905
Bruttoausstellungsflache: 15.433 m?

BITS

A CeBIT EVENT
SOUTH AMERICA

Mit ihrem umfassenden Ausstellungsprogramm wurde die
BITS (Business IT South America) zum Treffpunkt der
IT-Branche Siidamerikas. 209 Aussteller aus 20 Nationen
stellten im brasilianischen Porto Alegre ein breites
Spektrum modernster Informations- und Kommunikations-
technologien vor. Die Aussteller zogen eine positive Bilanz.

Besonders hervorgehoben wurden die hohe Qualitit und
die Entscheidungskompetenz der fast 13.000 Besucher.

Die Funktion der BITS als B2B-Plattform fiir den siidamerika-
nischen Markt wurde mit dem Al-Invest-IT-Business-Match-
making-Programm gestarkt, bei dem Technologiefirmen
und Unternehmer, die in Lateinamerika und Europa gleicher-
mafRen aktiv sein wollen, miteinander in Kontakt kamen.
Insgesamt nahmen rund 100 Unternehmen an dem Pro-
gramm teil, in dessen Folge Projekte in Hohe von knapp

13 Millionen US-Dollar gestartet wurden.
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Die CeMAT hat sich zu einer weltweit bekannten Marke entwickelt,

die die Akteure der Intralogistikbranche anzieht. Mit Veranstaltungen in
Shanghai, Sao Paulo, Neu-Delhi und Moskau bietet die Deutsche Messe
attraktive Sprungbretter in die wachstumsstarken Markte Asiens,
Sudamerikas und Russlands.

CeMAT ASIA

Globaler Gradmesser der Branche

CeMAT ASIA 2013 in Zahlen
ceMAT Aussteller: 490
ASIA Besucher: 77.067
Bruttoausstellungsflache: 37.000 m?

ler auf 37.000 Quadratmetern Flache. Die Zahl der Besucher
stieg um mehr als 12 Prozent auf rund 77.000, von denen

93 Prozent aus China stammten, 7 Prozent aus den anderen
Landern Asiens, aus Nordamerika und Europa. Das zeigt die
Strahlkraft der CeMAT, mit der viele Betriebe ihren Eintritt in
Weltweit fiihrende Unternehmen der Intralogistik zeigten den asiatischen Markt vorbereiten.
2013 auf der CeMAT in Shanghai herausragende Produkte

und Technologien. Insgesamt prasentierten sich 490 Ausstel-  *inkl. comvac ASIA, Industrial Supply ASIA und PTC ASIA.
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CeMAT SOUTH AMERICA

Gute Geschafte in guter Atmosphare

CeMAT SOUTH AMERICA 2013 in Zahlen
ceMAT Aussteller: 237

Besucher: 18.236*
Bruttoausstellungsflache: 28.700 m?

SOUTH AMERICA

Eine hervorragende Entwicklung nimmt die CeMAT 2013 in
Stidamerika. Ein Besucherzuwachs von 45 Prozent belegt,
dass sich die Veranstaltung bereits mit ihrer zweiten Ausgabe

CeMAT INDIA

als bedeutendste Intralogistikschau der Region etabliert hat.
Insgesamt verzeichnete die Messe mehr als 18.000 Besucher
aus 28 Landern, darunter viele Entscheider. Entsprechend
produktiv fielen die Gesprache an den Standen der Aussteller
aus. Diese lobten das hoch qualifizierte Publikum der Ver-
anstaltung.

* Inkl. MDA SOUTH AMERICA.

Innovationen fur einen wachsenden Markt

CeMAT INDIA 2013 in Zahlen

ceMAT Aussteller: 104

Besucher: 11.374*
Bruttoausstellungsflache: 4100 m?

INDIA

Die CeMAT in Neu-Delhi ist — anders als die CeMAT Events
in Shanghai und Séo Paulo — Teil der World of Industrie (WIN)
INDIA, die mit der Qualitdt der Geschaftskontakte Maf3stabe

CeMAT RUSSIA

setzte. Mit mehr als 100 Ausstellern aus 27 Landern und rund
11.000 Besuchern war 2013 bislang das erfolgreichste Jahr.
Dazu trug die Intralogistikschau wesentlich bei, die mit

92 Prozent einen sehr hohen Anteil an Entscheidern an den

Messebesuchern verzeichnete.

*Inkl. Industrial Automation INDIA, Industrial Supply INDIA, Motion, Drive & Automation
INDIA und Surface Technology INDIA.

Starker Auftritt auf der International Trade Fair Moscow (ITFM)

CeMAT RUSSIA 2013 in Zahlen

ceMAT Aussteller: 197

Besucher: 4.740*
Bruttoausstellungsflache: 9.770 m?

RUSSIA

Der russische Ableger der Weltleitmesse fiir Intralogistik
uberzeugte 2013 mit hoher Besucherzahl und -qualitat.
Insgesamt kamen 4.740 Fachbesucher auf das Ausstellungs-
gelande in der russischen Hauptstadt. Die 197 Aussteller
zeigten sich entsprechend zufrieden mit dem Messeverlauf.

Der Schwerpunkt der Besucher lag vor allem auf mittelstan-
dischen Unternehmen, die aus einer Vielzahl von Branchen

kamen und ein Zeichen dafiir sind, dass der russische Markt
der Intralogistik noch sehr viel Potenzial bietet. Rekord-
verdachtig war die Anzahl konkreter Anfragen von Logistik-
verantwortlichen, die das gesamte Spektrum der Schau
umfassten: vom Flurférderzeug mit Datenfunkterminal als
Bestandteil automatisierter Lagersysteme bis hin zum

vollautomatischen Hochregallager.
Veranstalter der Messe sind die OO0 Deutsche Messe RUS,
eine Tochtergesellschaft der Deutschen Messe, und die ITE

Group PLC,, ein britischer Messeveranstalter.

*ITFM gesamt.
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DOMOTEX 2013 in Zahlen
Aussteller: 1.323

Besucher: 37.012
Nettoausstellungsflache: 89.300 m?

Die DOMOTEX hat auch im Jahr 2013 ihre Position als
Weltleitmesse fiir die Bodenbelagsbranche eindrucks-
voll unter Beweis gestellt. Rund 37.000 Besucher aus
mehr als 80 Nationen informierten sich in den Hallen
des Messegelandes uber die Produktneuheiten und
Trends der kommenden Saison. Damit lag die Besu-
cherzahl leicht liber dem Niveau der vergleichbaren
Vorveranstaltung im Jahr 2011.

Insgesamt kamen mehr als 1.300 Unternehmen aus
60 Landern nach Hannover, um ihre neuen Produkte
und Kollektionen der Fachoffentlichkeit zu prasen-
tieren. Dabei galt das Motto: Mut zu mehr Farbe und
mehr Gestaltung! Designorientierte Materialien fir
das Premiumsegment bildeten einen der Schwer-
punkte der Schau, die die Trends der kommenden
Saison erlebbar machte.

Sehr zufrieden zeigten sich die Aussteller, die neue in-
ternationale Kontakte kniipften, aber auch bestehende
Geschaftsbeziehungen vertiefen konnten. Die Unter-

nehmen lobten zudem die hohe Internationalitat der
Messegaste. Besonders bei den Besuchern aus Nord-
amerika konnte die Messe Zuwachse verbuchen. In der
Summe kamen mehr als 60 Prozent der Besucher aus
dem Ausland, davon zwei Drittel aus Europa, weitere
18 Prozent aus Asien und zehn Prozent aus Amerika.

Positiv vermerkt wurde auch die Fach- und Entschei-
dungskompetenz der Messegdste, von denen mehr als
90 Prozent unmittelbar an den Kaufentscheidungen

ihrer Unternehmen beteiligt sind.

T
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DOMOTEX

Vom Bodenbelag zum Designobjekt

Die DOMOTEX ist auf Wachstumskurs —in Hannover ebenso wie in
der ganzen Welt. Die Messemarke erfullt auch in China und im Mittleren
Osten ihre Funktion als Impulsgeber der Bodenbelagsbranche.

DOMOTEX asia/CHINAFLOOR, Shanghai

Positive Besucherbilanz

DOMOTEX asia/CHINAFLOOR 2013 Mit neuen Produkten und frischen Ideen hat die Messe weiter
in Zahlen an Qualitat gewonnen.
asia GIFLO0R Aussteller: 1.122
Besucher: 42.165 Positiv fiel auch die Besucherbilanz aus: Mit einem Besucher-
Nettoausstellungsflache: 58.542 m? plus von rund 6 Prozent und einem Zuwachs von 14 Prozent
bei den internationalen Besuchern erwies sich die
Die DOMOTEX asia/CHINAFLOOR hat ihre Position als DOMOTEX asia/CHINAFLOOR als starker und enorm hilfreicher
Asiens fuihrende Messe fiir die Bodenbelagsindustrie weiter Partner fiir die Branche.

ausgebaut und die Erwartungen der Branche voll erfiillt.

DOMOTEX Middle East, Istanbul

Innovationen fur einen wachsenden Markt

DOMOTEX Middle East 2013 in Zahlen branche als Plattform fiir Geschaftsanbahnung und Kun-
Aussteller: 180 denpflege. Eine eindrucksvolle Anzahl weltweit fiihrender
Besucher: 4.321 Unternehmen zeigte ein umfassendes Angebot von Teppi-
Nettoausstellungsflache: 5.886 m? chen, Bodenbeldgen und Dienstleistungen. Sie trafen auf

kompetente und qualifizierte Fachbesucher aus der Tirkei
Nicht nur der ungebrochene Bauboom in der Tiirkei, sondern sowie dem Mittleren Osten. Das Ergebnis: beste Absatz-
auch die breite und hochwertige Angebotspalette versetzten ~ chancen und umfangreiche Synergien.
die Aussteller der DOMOTEX Middle East in Hochstimmung 2074 findet die Veranstaltung unter dem Titel DOMOTEX
und starkten damit die internationale Messe der Bodenbelags- ~ Gaziantep in der Tlrkei statt.
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EMO Hannover 2013 in Zahlen

‘} Aussteller: 2.131 - .
= =¥  Besucher: 142.804 EMO ‘P

Nettoausstellungsfliche: 180.582 m? Hannover

EMO Hannover |
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B Die Weltmesse flir Metallbearbeitung hat erneut zugelegt: mehr
- — z i L 1 IJ Gaste, mehr Geschaftsabschliisse, mehr Zuspruch von Besuchern *
4 4 o -
4 ' "_ A | " ~—~ und Ausstellern. Damit hat die EMO Hannover 2013 die ebenfalls
Sl = e i——— : ——— sehr erfolgreiche Veranstaltung des Jahres 2011 tiberfligeln kénnen. Y
LB
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Mehr als 2.100 Aussteller aus 43 Nationen prasentierten der
internationalen Fachoffentlichkeit ihre Neuerungen unter dem

. Motto , Intelligence in Production®. Die zahlreichen Innovationen
S U p e r i 0 I' CI a m pl n g a n d G rI ppl ng zogen rund 143.000 Fachbesucher aus mehr als 100 Landern

]
F nach Hannover. Jeder Dritte von ihnen reiste aus dem Ausland an.
Dabei stieg insbesondere der Anteil der Europder.

Jens Lehmann live am 17, Septemberl
/ ,Die Industrie des Kontinents will wieder in Produktionstechnik

Al T7:00 Ukt Technlk-Torwari-Talk Smnrt Pactory - hriipest, soed und Aaxtber® ’ o . investieren“, kommentierte EMO Generalkommissar Carl Martin

e Welcker vom Veranstalter, dem Verein Deutscher Werkzeug- ¥
T T D e L ‘, - | - ~r maschinenfabriken (VDW). Dabei lagen Italien, die Schweiz,
Hasctinanhelatng k 1 ; . . ¥ - o - ¥ . - sk 3 Schweden, die Niederlande und Russland in der Besucherstatistik !

vorn. Doch auch aus Asien kamen viele Gaste: Hier fiihrte China —

weit vor Japan, Taiwan und Indien — die Rangliste an.

300 kg

gt 3 - = N | Y & - _ B ' 4 = - Bemerkenswert intensiv war die Geschaftstatigkeit, wie sich aus

einer Umfrage ergab. So erteilte jeder fiinfte Besucher noch

wahrend der Messe Auftrage, vor allem fiir die Erweiterung und

Modernisierung der Produktionsanlagen. Weitere 20 Prozent der

Besucher gaben an, nach der Messe entsprechende Bestellungen

aufgeben zu wollen. Ein Grund dafiir war sicher, dass jeder zweite

Fachbesucher liber entsprechend hohe Entscheidungskompetenz

verfligte. Der EMO gelang es einmal mehr, den Weltmarkt der

Werkzeugmaschinenindustrie abzubilden und damit fiir die Fach-

besucher ein ideales Umfeld zu schaffen. Darum erhielt die EMO

von den Besuchern absolute Spitzennoten.

"

Die Produktionsexperten aus aller Welt konnten sich lber die

»Wir kommen immer wieder gern zur EMO.
Dieses Jahr ist es das 17. Mal — das zeigt,
welchen Stellenwert und welche Bedeutung
diese Messe fiir uns hat.*

neuesten Losungen zur Optimierung ihrer Herstellungsverfahren

informieren. Neben den klassischen Themen Fertigungskosten
und Flexibilitat ging es den Besuchern um Maglichkeiten zur Ver-

besserung der Energie- und Ressourceneffizienz, aber auch um

die Steigerung der Bedienerfreundlichkeit. Weitere Schwerpunkte
waren die Integration neuer Informationstechnologien und die

Bo Young Kim, Marketing Head Manager, Doosan Infracore, Seoul, Korea Vernetzung der Produktionsanlagen.
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HANNOVER MESSE Katalysator der
vierten industriellen Revolution

HANNOVER MESSE 2013 in Zahlen
Aussteller: 6.393

HANNOVER Besucher: 217.009

MESSE Nettoausstellungsflache: 248.493 m?

Mit dem Thema ,Integrated Industry“ riickte 2013 bei der weltweit wichtigsten
Industriemesse die zunehmende Vernetzung aller Bereiche industrieller Produktion
in den Mittelpunkt. Damit traf die Veranstaltung gleichermaBen den Nerv der
Aussteller und der Besucher.

Entlang des Leitthemas zeigten Unternehmen, aber auch Verbande und For-
schungseinrichtungen, dass die Vernetzung von Maschinen und Bauteilen im
Ergebnis zu hoherer Kosteneffizienz, einer gesteigerten Produktivitdt und héherer
Nachhaltigkeit flihren wird. Mehr noch: ,Integrated Industry” hat sich als zentraler
Ansatz fiir die Starkung der Wettbewerbsfahigkeit der Marktteilnehmer erwiesen.
Die vierte industrielle Revolution ist damit eine Chance, aber auch eine Herausfor-
derung, der sich die Unternehmen in jedem Falle stellen wollen —intensiv begleitet
von der HANNOVER MESSE, die damit zum Katalysator der aufkommenden
sintegrierten Industrie” wird.
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Knapp 6.400 Aussteller aus 62 Landern machten die HANNOVER MESSE 2013
zur starksten Veranstaltung seit zehn Jahren. Mit rund 217.000 Besuchern lag die
Messe auf dem hohen Niveau des Jahres 2011.

Das wurde von der Fach- und Entscheidungskompetenz der Messegaste ebenso
unterstrichen wie von ihrer Internationalitat. Fazit: Mit der HANNOVER MESSE 2013
konnte die Deutsche Messe die hohen Erwartungen der Industrie erfillen und die
Position der Messemarke als weltweite Nummer eins der Branche weiter ausbauen.

Jeder vierte Besucher kam aus dem Ausland. Ganz vorn lagen dabei die Lander

der Europaischen Union (50 Prozent), gefolgt von den Staaten Siid-, Ost- und
Zentralasiens (23 Prozent). Im Vergleich einzelner Lander lagen die Niederlande mit
3.300 Besuchern und China mit 2.900 Messegasten auf den vordersten Pldtzen,
gefolgt von Indien, Italien, Osterreich und Danemark.

Einmal mehr erwies sich die Industrieschau als Plattform der internationalen
Wirtschaftspolitik. So kamen zahlreiche Entscheidungstrager aus Europa und
Ubersee nach Hannover, ebenso Vertreter der Europaischen Union, der deutschen
Bundesregierung und der Bundeslander. Als Partnerland der Industriemesse war
zudem Russland stark vertreten. Im Austausch mit Vertretern der internationalen
Wirtschaft konnte das Land viele Weichen fiir eine intensivierte Zusammen-
arbeit stellen.

,,Die HANNOVER MESSE 2013 war eine sehr

erfolgreiche Messe. Sie hat sich einmal
mebhr als der internationale Treffpunkt der
Innovationen bewahrt.“

Dr. Dietmar Harting, personlich haftender Gesellschafter der Harting Technologiegruppe,
Espelkamp
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HANNOVER MESSE
Fvents Worldwide

Fiihrend in der Welt
Die Deutsche Messe hat die
Ableger der HANNOVER MESSE
und ihrer Leitmessen in den
vergangenen Jahren rund um den
Globus fest etablieren konnen:
als Treffpunkte der Technologie-
branchen, als Magneten fur
Fachbesucher und Experten —
und als Gradmesser wirtschaft-
licher Entwicklung. Mit dieser
Strategie bleibt die Deutsche Messe
auf Wachstumskurs.

Motion, Drive & Automation
SOUTH AMERICA, Sao Paulo

Gelungener Start

MDA SOUTH AMERICA 2013 in Zahlen
Aussteller: 1M1
MDA Besucher: 18.236*

SOUTH AMERICA Bruttoausstellungsflache: 3.850 m?

Nach China, Indien, Russland und der Tiirkei ist die MDA nun
auch in Stidamerika prasent. Der aus der HANNOVER MESSE
hervorgegangene Ableger der Leitmesse fiir Antriebstechnik,
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Hydraulik und Pneumatik fand 2013 erstmals in der brasiliani-
schen Metropole Sao Paulo statt, organisiert von der Tochter-
gesellschaft Hannover Fairs Sulamérica Ltda. Die Veranstaltung
und die parallele Intralogistikschau CeMAT SOUTH AMERICA
erganzten sich exzellent und zogen mehr als 18.000 Besucher
aus 28 Nationen an.

*Inkl. CeMAT SOUTH AMERICA.

Messen von A—Z = Deutsche Messe

RENEX SOUTH AMERICA, Porto Alegre

Aufschwung bei den erneuerbaren Energien

RENEX SOUTH AMERICA 2013 in Zahlen
Aussteller: 46

RENEX Besucher: 3.250

SOUTH AMERICA Bruttoausstellungsflache: 1.400 m?

Noch eine gelungene Premiere in Stidamerika: Dort fand
2013 die erste RENEX SOUTH AMERICA in Porto Alegre statt.

46 Aussteller zeigten Produkte und Technologien zur nach-
haltigen Energieerzeugung mittels Wind, Sonne, Biogas,
Biomasse und Wasser — eine Chance, die 3.250 Besucher

aus acht Landern zu nutzen wussten. Mit der Veranstaltung
reagiert die Deutsche Messe, die vor Ort durch ihre Tochter-
gesellschaft Hannover Fairs Sulamérica Ltda. vertreten wird,
auf den wachsenden brasilianischen Elektrizitatsmarkt.

Industrial Automation BEIJING, Peking

Kontinuierliches Wachstum

Aussteller: 211
Besucher: 13.732

Industrial

Automation
BEIJING Bruttoausstellungsflache: 20.000 m?

Das Wachstum der groRten Messe fiir Industrieautomation
in Nordchina hélt an. Die Zahl der Fachbesucher stieg 2013

Industrial Automation BEIJING 2013 in Zahlen um 15 Prozent auf fast 14.000, die Zahl der Aussteller von

150 auf Giber 200. Damit versammelte die Schau die weltweit
fuhrenden Unternehmen der industriellen Automation.

Das starke Interesse der Besucher im In- und Ausland
entspricht der fortgeschrittenen Entwicklung des nord-
chinesischen Marktes.

Industrial Automation Show, Shanghai

Die Messe wachst

Industrial Automation Show 2013 in Zahlen

IAq Aussteller: 604

Besucher: 117.826*
Show Bruttoausstellungsflache: 47.500 m?

Mehr als 117.000 Besucher und 600 Aussteller kamen 2013 zur
IAS. Die Fachmesse fiir Produktions- und Prozessautomatisie-

rung bestatigte damit ihren Rang als eine der bedeutendsten
Industriemessen Asiens, organisiert von der Tochtergesell-
schaft Hannover Milano Fairs Shanghai Ltd. Sie fand parallel
zu weiteren Veranstaltungen der Deutschen Messe statt — der
Energy Show sowie der Metalworking and CNC Machine Tool
Show —im Rahmen der China International Industry Fair (CIIF).

*Inkl. Energy Show und Metalworking and CNC Machine Tool Show.
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HANNOVER MESSE

ComVac ASIA, Shanghai

Erfolgreich Geschaftskontakte vermittelt

ComVac ASIA 2013 in Zahlen
Aussteller: 151

ComVac Besucher: 77.067*

ASIA Bruttoausstellungsflache: 11.500 m?

Erstmals fand in Shanghai 2013 die ComVac ASIA statt.

151 Aussteller zeigten auf der internationalen Fachmesse fiir
Druckluft- und Vakuumtechnik die Innovationen der Branche.
66 Prozent der Unternehmen waren mit dem Messeverlauf
sehr zufrieden oder zufrieden. Zu dieser positiven Einschat-

zung trugen wesentlich die 51 Matchmaking-Meetings im
Rahmen des Hosted-Buyer-Programms bei.

Diese Programme bietet die Deutsche Messe auf zahlreichen
Veranstaltungen weltweit an, um Hersteller und Kaufer
zielgerichtet zusammenzubringen. Auf der ComVac vermittelte
Messeorganisator Hannover Milano Fairs Shanghai Ltd.,

eine Tochtergesellschaft der Deutschen Messe, zwischen

27 Ausstellern und 29 Hosted-Buyer-Firmen.

* Inkl. CeMAT ASIA, Industrial Supply ASIA, PTC ASIA.

Industrial Supply ASIA, Shanghai

Beeindruckender Einstand

Industrial Supply ASIA 2013 in Zahlen
Industrial Aussteller: 56

SUpply Besucher: 77.067*

ASIA Bruttoausstellungsflache: 1.500 m?

Gemeinsam mit der ComVac fand in Shanghai erstmals die
internationale Fachmesse fiir industrielle Zulieferldsungen
und Leichtbau statt. Im Verbund mit drei weiteren, eben-
falls von der Tochtergesellschaft Hannover Milano Fairs
Shanghai Ltd. organisierten Ausstellungen zog die Industrial
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Supply mehr als 77.000 Fachbesucher auf das Messegelande
Shanghai New International Expo Centre (SNIEC). Viele der
Gaste nutzten die Gelegenheit, um zwischen den Ausstellun-
gen zu wechseln —ein Beleg fiir die starke Nachfrage nach
integrierten industriellen Losungen. Dabei profitierte das
Messequartett von der intensiven Zusammenarbeit mit chine-
sischen Partnern —im Falle der Industrial Supply mit der China
General Machine Components Industry Association.

*Inkl. CeMAT ASIA, ComVac ASIA und PTC ASIA.

PTC ASIA, Shanghai

Mehr Besucher, gute Geschafte

PTC ASIA 2013 in Zahlen

PTC Aussteller: 1.500

MDA Besucher: 77.067*

ASIA Bruttoausstellungsflache: 96.000 m?

Alles, was in der Antriebstechnik Rang und Namen hat,

kam 2013 zur PTC ASIA in Shanghai. So stieg die Zahl der Aus-
steller von 1.340 im Jahr 2012 auf 1.500 im folgenden Jahr,
unter ihnen die flilhrenden Unternehmen der Branche. Auch

Messen von A—Z = Deutsche Messe

bei der Zahl der Besucher gab es ein deutliches Plus von

rund 13 Prozent auf mehr als 77.000 Gaste, von denen knapp
ein Fiinftel aus dem Ausland, allen voran Europa, kam.
Parallel zur PTC fanden die CeMAT ASIA, die ComVac ASIA
und die Industrial Supply ASIA statt. So konnten die Besucher
von deutlichen Synergien profitieren. Ein Drittel der Messe-
gaste war mit Kaufabsichten gekommen.

* Inkl. CeMAT ASIA, ComVac ASIA, Industrial Supply ASIA.

WIN — World of Industry EURASIA, Istanbul

Messen, die Kontinente verbinden

WIN EURASIA 2013 in Zahlen
Aussteller: 2.728
Besucher: 102.968
EURASIA Bruttoausstellungsflache: 120.000 m?

WIN

Die WIN Messen in der Tiirkei sind und bleiben die Nummer
eins fur die Fertigungsindustrie. Auf der WIN EURASIA Auto-
mation trafen sich im Marz 2013 rund 76.000 Besucher aus

77 Landern mit 1.765 Ausstellern aus der Tiirkei und dem eura-

sischen Raum, um sich auf vier Fachmessen auszutauschen:
Otomasyon (Automation), Materials Handling (Intralogistik,
Transport), Hydraulic & Pneumatic (Hydraulik, Pneumatik)
und Electrotech (Elektrotechnik, Energie). Auch die WIN
EURASIA Metalworking im Juni 2013 endete mit einer heraus-
ragenden Bilanz. Die Schau umfasste drei Fachmessen rund
um die Metallbearbeitung (Metalworking, Welding, Surface
Treatment) und verzeichnete 963 Aussteller aus 37 Landern
und rund 27.000 Besucher.

WIN — World of Industry INDIA, Neu-Delhi

Eine Industrieschau setzt Malstabe

WIN INDIA 2013 in Zahlen
Aussteller: 314
Besucher: 11.374
INDIA Bruttoausstellungsflache: 10.700 m?

WIN

Sein bislang erfolgreichstes Jahr hatte 2013 der indische
Ableger der HANNOVER MESSE, veranstaltet von der Hannover
Milano Fairs India Pvt. Ltd. Mit rund 300 Ausstellern aus

27 Landern und rund 11.000 Besuchern setzte die WIN INDIA
2013 bei Quantitat und Qualitat der Geschaftskontakte
MaRstabe.

Damit erwies sich die Entscheidung als richtig, die Indus-
trieschau aus Greater Noida in die indische Hauptstadt
Neu-Delhi zu verlegen. Alles, was Rang und Namen hat, war
vertreten: Mehr als die Halfte der Aussteller kam dabei aus
dem Ausland, angeflihrt von Deutschland, Italien und China.
Die Unternehmen prasentierten den Besuchern auf fiinf
Fachmessen ihre Neuheiten: Motion, Drive & Automation
(Antriebstechnik, Hydraulik und Pneumatik), Industrial
Automation (Automation), CeMAT (Intralogistik), Surface
Technology (Oberflachenbehandlung) und Industrial Supply
(Zulieferung).
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infa 2013 in Zahlen ”Wir Sind Sehr ZUfriEden. stieg der Wert von 287 auf 315 Euro. Entsprechend zufrieden zeigten sich die

Aussteller: 1.320 . Aussteller, wie zum Beispiel die Jiilicher B&L Elektrogerate GmbH. Das Unterneh-
I n a Besucher: 181.433 Selt 15 Jahren Ste"en men konnte seinen Umsatz sogar verdoppeln.

Nettoausstellungsflache: 41.752 m? wir auf der infa aus

Der Ausrichter der infa, Fachausstellungen Heckmann, prasentierte 2013 eine

Deutschlands gro3te Erlebnis- und Einkaufsmesse sorgte 2013 erneut fiir volle und kom men n5ChSte5 Reihe neuer Sonderveranstaltungen. Dazu gehorte der erste ,Madchentag*:
Hallen. Prominente wie Schauspielerin Andrea Sawatzki und Modedesigner Jahr ge rne Wieder.“ Einen Tag lang gab es bei freiem Eintritt ein Programm, das sich speziell an junge
Thomas Rath, Sonderveranstaltungen und Specials erwiesen sich als Publikums- Frauen bis einschlieflich 17 Jahre richtete.

magneten. Insgesamt kamen mehr als 180.000 Besucher zur Messe, auf der Walter Frick, Polster Frick, Leibertingen

1.300 Aussteller aus 40 Nationen ihre Produkte prasentierten. Ein weiterer Hohepunkt war die Themenwelt ,infa kreativ® rund ums kreative

Gestalten mit zahlreichen Workshops und der DaWanda-Area, auf der Online-

Wahrend die Besucherzahl nicht ganz das Vorjahresniveau erreichte, gab es beim shops ihre selbst kreierten, handgemachten Unikate vorstellten. Bewegt ging
Kaufverhalten der Besucher einen leichten Aufwartstrend. Gaben 2012 noch es beim Special ,infalino zu, der zweitagigen Baby-und Kleinkindmesse:

knapp 84 Prozent der Besucher an, etwas gekauft oder bestellt zu haben, so waren Beim Fitnesstreffen LAUFMAMALAUF absolvierten junge Miitter mit ihren Klein-
es 2013 fast 87 Prozent, wie das Dortmunder Marktforschungsinstitut Gelszus kindern und Babys begeistert die Trainingseinheiten auf dem Freigelande.

ermittelte. Auch gaben die Besucher im Durchschnitt mehr Geld aus. Laut Gelszus
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~ LIGNA Weltleitmesse fur

Holz- und Forstwirtschaft

baut Vorsprung aus
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,Wir sind mit der Messe hochzufrieden.
Ihrer Rolle als weltweitem Marktplatz fiir
Maschinen und Ideen ist die LIGNA 2013
souverdn gerecht geworden.

Dr. Bernhard Dirr, Geschdftsfiihrer des VDMA-Fachverbandes Holzbearbeitungsmaschinen,
Frankfurt am Main

LIGNA 2013 in Zahlen

Aussteller: 1.548

Besucher: 89.857 LIGNA
Nettoausstellungsflache: 123.197 m?

Deutlich mehr Besucher aus Nordamerika und
Russland, die steigende Qualitat der internationalen
Besucher, die kompaktere Gestaltung der Ausstel-
lungsflachen: Das sind drei Griinde fiir den grofRen
Erfolg der LIGNA 2013, mit denen die Weltleitmesse fiir
die Holz- und Forstwirtschaft ihre fiihrende Position
starken konnte.

Insgesamt kamen rund 90.000 Besucher aus mehr

als 90 Landern zur Messe, die den Anteil auslandischer
Gaste weiter erhohen konnte. Beeindruckend war der
Anstieg bei der Zahl der Besucher aus Russland, aber
auch aus Nordamerika. Aus beiden Regionen verzeich-
nete die LIGNA knapp 4.000 Messegaste. Das sorgte
bei den Ausstellern fiir viele positive Reaktionen.

,Wir sind besonders angetan von der Qualitat der
internationalen Besucher. Wir hatten sehr qualifizier-
ten Besuch aus Osteuropa, insbesondere Russland,
aber auffallend stark auch aus den USA und anderen
wichtigen Exportmarkten®, kommentierte etwa
Wolfgang Pdschl, Vorstandsvorsitzender sowohl der
Michael Weinig AG als auch des VDMA-Fachverbandes
Holzbearbeitungsmaschinen.

Ebenfalls Giberzeugte die breite Angebotspalette der
Veranstaltung. Mehr als 1.500 Aussteller aus 46 Lan-
dern zeigten unter dem Leitthema Effizienz ein breites
Spektrum an Neuheiten, das von der Hochleistungs-
forstmaschine bis hin zur iPad-gesteuerten Mobel-
fertigungsanlage reichte. Bei der Holzwerkstoff- und
Furnierherstellung und bei der Massivholzverarbeitung
zeigten die fiilhrenden Vertreter der Branche, wie die
Kombination von Erfindergeist und Hightech zu sin-
kenden Kosten und mehr Wettbewerbsfahigkeit fiihrt.

Viel Lob gab es fiir die liberarbeitete Aufteilung der
Ausstellungsflachen in den Hallen 11 bis 17: Aussteller
und Besucher begriiRten die kiirzeren Wege.

ﬂ
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Metropolitan Solutions 2013

IIII in Zahlen

Metropolitan Aussteller: 141
Solutions Besucher: 16.900

Nettoausstellungsflache: 3.219 m?

Fast 17.000 Besucher und mehr als 140 Unternehmen
kamen 2013 zur ersten eigenstandigen Metropolitan
Solutions. Mit ihr unterstiitzen die Deutsche Messe
und zahlreiche ideelle Partner, allen voran der welt-
groBte Stadteverband ICLEI, den 6ffentlichen Sektor
beim Ausbau nachhaltiger und intelligenter Infrastruk-
turlésungen fiir Stadte und Regionen.

Die innovative Idee der Messe ist es, die Entscheidungs-
trager aus Stadtplanung, Kommunalpolitik, Infrastruk-
turbetreibern und Finanzwesen in direkten Dialog

mit den Entwicklern und Anbietern von Technologien
und Konzepten zu bringen.

Entsprechend wurden Losungen fiir die Kernbereiche
urbaner Infrastruktur thematisiert: Energie, Mobilitat
und Wasserversorgung. Auf Standen und in Foren

diskutierten die Gaste intensiv liber Versorgungssicher-

————

heit, Klima- und Umweltschutz sowie die Moglich-
keiten eines ressourceneffizienten Stadtebaus. Der
Zuspruch zur Messe war global: Zahlreiche Vertreter
der grolRen Ballungszentren Asiens, Afrikas und des
Nahen Ostens waren angereist. Besonders stark war
Russland vertreten, das auch Partnerland der parallel
stattfindenden HANNOVER MESSE war.

Die zeitliche und raumliche Nahe zur weltweit be-
deutendsten Industrieschau ermdglichte erhebliche
Synergieeffekte. Entsprechend rege war der Besucher-
austausch zwischen den Messen, fiir den eigens ein
Shuttleservice eingerichtet worden war — mit Elektro-
fahrzeugen.

parts2clean
Leitmesse fur industrielle
Reinigung deutlich gewachsen

Mit Rekordergebnissen baute die elfte
Auflage der parts2clean ihre Position
als internationale Leitmesse fiir die
industrielle Teile- und Oberflachenreini-
gung aus. So kamen 2013 aus 16 Landern
insgesamt 263 Unternehmen auf das
Stuttgarter Messegeldnde. Das ent-
spricht einem Plus von 15 Prozent und
ist gleichzeitig neuer Ausstellerrekord.
Auch bei der belegten Flache erreichte
die Messe mit 6.350 Quadratmetern
das beste Ergebnis ihrer Geschichte.

Die Besucherzahl stieg von 2012 auf 2013
um knapp 14 Prozent auf die neue Best-
marke von 4.982. Dabei verteilten sich
die Gaste auf 49 Lander, wahrend sie im
Vorjahr aus 39 Staaten angereist waren.
Insgesamt lag der Anteil auslandischer
Besucher bei rund 20 Prozent. Uber die
Zahl und Internationalitat der Besucher
hinaus trugen auch Qualifikation und
Entscheidungskompetenz der Gaste zur
Zufriedenheit der Aussteller bei. Neun

von zehn Besucher sind in betriebliche
Investitionsentscheidungen eingebun-
den. Entsprechend haufig wurde tber
konkrete Projekte gesprochen.

Aussteller lobten zudem Zahl und
Qualitat der Neukontakte und hoben
die Bedeutung der Messe fiir die Pro-
duktentwicklung hervor. ,Die Besucher
kommen mit konkreten Aufgaben-
stellungen und Reinigungsproblemen,
fiir die sie kompetente Beratung und
detaillierte Losungsvorschlage erwar-
ten“, sagte etwa Manfred Holzleg von

der deutschen Safechem Europe GmbH.

Einen weiteren Rekord wies das beglei-
tende Fachforum der parts2clean aus.
Die Teilnehmerzahl wuchs um nahezu
24 Prozent auf den neuen Bestwert
von 2.181. Damit zeigt sich, wie sehr
das Wissen der Messe um industrielle
Reinigungsverfahren international
gefragt ist.

Messen von A—Z = Deutsche Messe

parts2clean®

parts2clean 2013 in Zahlen
Aussteller: 263

Besucher: 4.982
Nettoausstellungsflache: 6.350 m?

,ES war wieder eine
exzellente Veran-
staltung fiir uns.
Wir konnten sehr
gute Kontakte zu
Anwendern aus
Deutschland sowie
weiteren Landern
kniipfen.“

Chuck Sexton, Sales Manager Industrial
Products, Kyzen, USA
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Pferd&Jagd

Kraftig aufgesattelt

Pferd&Jagd 2013 in Zahlen
Aussteller: 803

Besucher: 77.599
Nettoausstellungsflache: 28.701 m?

PferdJagd

Aktuelle Trends und viele neue Produkte machten Hannover
2013 erneut zu Norddeutschlands erstem Treffpunkt fir
Reiter, Jager und Angler. Auch zahlreiche Hundehalter und
Freunde edler Country-Kultur lieBen sich von der bewdhrten
Mischung aus Shopping, Show und Infotainment begeis-
tern. Insgesamt besuchten knapp 78.000 Menschen die
Pferd&Jagd, die von Fachausstellungen Heckmann organi-
siert wird.

Die etwa 800 Aussteller waren rundherum zufrieden,

weil die Zahl der Besucher gegeniiber 2012

gestiegen war. Nach Untersuchung des

Dortmunder Meinungsforschungs-
instituts Gelszus erreichte der Anteil

der potenziellen Kaufer 89 Prozent.

Die Besucher freuten sich iiber
die breite Produktpalette sowie die
zahlreichen Vorfiihrungen auf der Blihne
der Landesjagerschaft, in den Lehrzirkeln
und der Show-Arena. Dort zogen vier
nahezu ausverkaufte Veranstaltungen —

die ,Nacht der Pferde” und die Pferde-Kinder-Pony-Show
,MiMaMo“— weitere 11.000 Besucher an.

Grof3en Zuspruch erntete das erweiterte Angebot fiir profes-
sionelle Pferdehalter und -ziichter, mit dem die Messe den
Anteil der Fachbesucher steigern konnte. Eigens fiir diese
Zielgruppe war in den Raumen der Robotation Academy ein
Ausbildungs- und Seminarprogramm organisiert worden.
Unter Leitung des Pferdesportverbandes Hannover referierten
dort hochkaratige Experten liber Tiergesundheit, Haltung
und andere Themen.

Nicole Uphoff-Selke, eine der erfolgreichsten Dressurreiterin-
nen Deutschlands und vierfache Olympiasiegerin, brachte es
auf den Punkt: ,Eine total tolle Messe!*

»Wir sind superzufrieden. Wir haben
hier viele Stammkunden und haben
ein ordentliches Plus gemacht.”

Rolf Albrecht, Keiler-Jagd-Shop, MeRBkirch-Rohrdorf

PROMOTION WORLD

Innovative Werbemittel

und -strategien

PROMOTION WORLD 2013 in Zahlen
Aussteller: 79

Besucher: 13.238
Nettoausstellungsflache: 1.789 m?

PROMOTION
W@ORLD

Die internationale Fachmesse fiir Werbeartikel und
Incentives erwies sich 2013 erneut als starke Plattform
flir Geschaftskontakte zwischen der Werbeartikel-
branche und der Industrie. Rund 13.000 Besucher
informierten sich bei knapp 80 Ausstellern tiber Mittel
und Wege, die Wahrnehmung des eigenen Unterneh-
mens in der Offentlichkeit zu steigern. Die Palette

der Ausstellungsprodukte reichte von gebrandeten
Schliisselanhangern, Kalendern und Handtiichern
uber Taschenmesser und -werkzeuge bis hin zu edlen
Fiillfederhaltern und kunterbunten Brotdosen.

Dabei profitierte die gemeinsam mit dem Arbeitskreis
Werbemittel e.V. veranstaltete PROMOTION WORLD
von der zeitlichen und raumlichen Anbindung an die
HANNOVER MESSE. Der wachsende Bekanntheitsgrad
der Veranstaltung unter den Ausstellern und Besuchern
der weltweit wichtigsten Industriemesse brachte der
Veranstaltung neues Publikum, das nach Anregungen
und Losungen fiir eine attraktive AuRendarstellung
seiner Unternehmen suchte. Entsprechend zufrieden
auBerten sich die Aussteller mit der Qualitat der
Besucher.

VOTRE
MARTENAIRE
EMPLO

e ———

Fiir besondere Aufmerksamkeit sorgte das marketing
forum hannover. Der B2B-Treffpunkt fiir Know-how-
und Wissenstransfer erhielt durch die Nahe zur
Industrieschau ebenfalls einen Schub, konnte doch ein
Publikum angesprochen werden, dessen Interesse
Uber die Welt der Werbeartikel weit hinausgeht. Ent-
sprechend weit gefasst war das Spektrum der Ver-
anstaltung, bei der sich Entscheider liber die Bereiche
der haptischen Markenkommunikation, liber Neuro-
marketing und Multisensorik, aber auch lber soziale
Medien als Marketinginstrument austauschten. Damit
wurde die PROMOTION WORLD 2013 der zunehmend
engeren Verflechtung zwischen den verschiedenen
Werbe- und Marketingkanalen gerecht.

Ab 2014 wird die PROMOTION WORLD in Kooperation
mit Reed Exhibitions Deutschland unter dem Titel
PSI PROMOTION WORLD ausgerichtet (siehe Seite 15).
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D Bessers fir mich.”
BEIUNS FINDEN SIE
JHRE ZUNUNFTIGEN

Mit Fachmessen fur Personalmanagement, -training und -entwicklung
hat die spring Messe Management GmbH, eine Tochtergesellschaft
der Deutschen Messe, ein bedeutsames Segment des Messemarktes
besetzt. Das Geschaft entwickelt sich gut.

Zukunft Personal, Koln
Sonderbereich Corporate Health vermittelt Praxistipps

Zukunft Personal/HRM Expo 2013 in Zahlen  mehr als 15.000. GroRe Resonanz fanden Produkte zur mobilen
Aussteller: 641

Besucher: 15.192

Zukunftr Personalrekrutierung und die Themen generationengerechte
Personal 44

HRM Expo Personalfiihrung und Beschleunigung der Arbeitswelt. Das

betriebliche Gesundheitsmanagement wurde im Sonder-
bereich ,,Corporate Health® vertieft: Firmenvertreter gaben
Europas groRte Personalmesse schreibt ihre Erfolgsgeschich- Einblicke in ihre Unternehmen und damit den Besuchern

te fort. Die Besucherzahl wuchs 2013 um acht Prozent auf fundierte Anregungen fiir die Praxis.

Messen von A—Z = Deutsche Mes

Personal Moscow, Moskau

90 Prozent wollen wiederkommen

Personal Moscow 2013 in Zahlen aus allen Teilen Russlands kamen, aber auch aus Deutschland,
Aussteller: 89

Besucher: 3.663

Personal’ - der Turkei und der Schweiz, sahen ihren Besuch sehr positiv.
MoscowE Etwa 95 Prozent von ihnen gaben an, die Fachmesse weiter-
empfehlen zu wollen. Mehr als 90 Prozent wollen zur nachsten

Personal Moscow wieder anreisen. Auch die Aussteller sind

Auf der Personal Moscow zeigten 89 Aussteller innovative zufrieden: Vier Flinftel wollen wahrscheinlich oder sehr wahr-

Dienstleistungen und Produkte. Die rund 3.700 Besucher, die scheinlich wiederkommen.

Personal Austria/
Professional Learning, Wien

Plattform fur Personalwesen und E-Learning bleibt die Nummer eins

Personal Austria/Professional Learning 2013  Dekade bietet sie Personalisten, Entscheidungstrdgern und
in Zahlen
Aussteller: 141

Besucher: 2.791

Experten eine etablierte Plattform fiir den Austausch rund ums

Personal )
Austriam

Personalwesen — eng verzahnt mit der Professional Learning,

die zum fiinften Mal Giber Weiterbildung, Training und

E-Learning informierte. Im Zentrum der Veranstaltung stand
Mit 141 Ausstellern und 2.791 Fachbesuchern 2013 bleibt die
Messe die gréRte ihrer Art in Osterreich. Seit mehr als einer

die Generation der heute 30-Jahrigen mit ihrer technologie-

Personal Hungary, Budapest
Treffpunkt fur Entscheidungstrager

Personal Hungary 2013 in Zahlen
Aussteller: 67
Besucher: 2.205

Programm gleichermafRen begeistert: Neun von zehn Befragten
empfahlen den Besuch der Veranstaltung. Ebenfalls positiv

Personal )z
Hungarym

urteilten die 67 Aussteller: Mehr als 90 Prozent wollen erneut

auf der Messe auftreten, die in der ungarischen Wirtschaft

einen groRen Stellenwert einnimmt. So stammen 41 Prozent der
Besucherrekord: 2.200 Gaste kamen 2013 zu Ungarns Gaste aus Betrieben mit mehr als 300 Mitarbeitern, 77 Prozent

wichtigster Personalmesse. Sie waren von Ausstellern und der Besucher sind entscheidungsbefugt.

se

affinen Lebensweise und ihren Anspriichen an das Arbeitsleben.
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Weitere Veranstaltungen im Jahr 2013
(Auswahl):

aluexpo

aluexpo, Istanbul

Aussteller: 314

Besucher: 10.560
Bruttoausstellungsflache: 18.000 m?

automechanika ISTANBUL, Istanbul
Aussteller: 893

Besucher: 43.812
Bruttoausstellungsflache: 27.445 m?

BioNord, Hannover

Aussteller: 430

Besucher: 3.800
Nettoausstellungsflache: 13.000 m?

Chengdu Motor Show, Chengdu
Aussteller: 440

Besucher: 620.000
Bruttoausstellungsflache: 140.000 m?

China Commercial Vehicles Show, Wuhan
Aussteller: 500

Besucher: 25.793
Bruttoausstellungsflache: 80.000 m?

Corporate Health Convention, Stuttgart
Aussteller: 125
Besucher: 2.417

COSMETICA
“"="HANNOVER

‘e

Florestal
&Biomassa

=

GITF

INTERNATIONAL
| TRAVELFAIR

COSMETICA, Hannover

Aussteller: 420

Besucher: 10.225
Nettoausstellungsflache: 11.500 m?

Deutsche Junggefliigelschau, Hannover
Aussteller: 23

Besucher: 3.711
Nettoausstellungsflache: 19.805 m?

EDURA powered by INTERSCHUTZ, Kielce
Aussteller: 166

Besucher: 6.366
Bruttoausstellungsflache: 8.000 m?

Florestal & Biomassa, Lages
Aussteller: 53

Besucher: 3.500
Bruttoausstellungsflache: 10.800 m?

Guangzhou International Travel Fair, Guangzhou

Aussteller: 700
Besucher: 21.150
Bruttoausstellungsflache: 22.000 m?

IdeenExpo, Hannover

Aussteller: 200

Besucher: 342.000
Nettoausstellungsflache: 20.300 m?

7Tnter
aspa

METALWORKING
AND CNC MACHINE
TOOL SHOW

OO

PaWex

PERSONAL

Nord

PERSONAL
Sud

Interaspa, Hannover

Aussteller: 250

Besucher: 3.000
Nettoausstellungsflache: 10.000 m?

Mercopar, Caxias do Sul

Aussteller: 603

Besucher: 36.019
Bruttoausstellungsflache: 20.000 m?

Metalworking and CNC Machine Tool Show,
Shanghai

Aussteller: 424

Besucher: 117.826*
Bruttoausstellungsflache: 60.000 m?

PaWex, Istanbul

Aussteller: 81

Besucher: 4.918
Bruttoausstellungsflache: 12.000 m?

PERSONAL Nord, Hamburg
Aussteller: 259
Besucher: 3.787

PERSONAL Siid, Stuttgart
Aussteller: 283
Besucher: 4.903

W R.EAS.

SODEX

ANKARA

€

teSkari§ ODEX

A
TRAVEL
TURKEY

B T

WoodMac
£1) INA
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R.E.A.S. powered by INTERSCHUTZ,
Montichiari

Aussteller: 173

Besucher: 14.427
Bruttoausstellungsflache: 20.000 m?

SODEX ANKARA, Ankara
Aussteller: 137

Besucher: 8.217
Bruttoausstellungsfldche: 8.670 m?

teskon+SODEX, Izmir

Aussteller: 96

Besucher: 7.250
Bruttoausstellungsflache: 1.728 m?

TRAVEL TURKEY IZMIR, Izmir
Aussteller: 867

Besucher: 26.487
Bruttoausstellungsflache: 23.750 m?

WoodMac CHINA, Shanghai
Aussteller: 350

Besucher: 14.314
Bruttoausstellungsflache: 35.000 m?

Wuhan Motor Show, Wuhan
Aussteller: 300

Besucher: 413.000
Bruttoausstellungsflache: 130.000 m?

*Inkl. Industrial Automation Show und Energy Show.
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Gremien der Aktiengesellschaft

Vorstand

Dr. Wolfram v. Fritsch
Hannover (Vorsitzender)
Marketing, Finanzen und Personal & Recht

Dr. Andreas Gruchow
Hannover
Vertrieb Auslandsgeschaft

Aufsichtsrat

Dr. Marc Hansmann
(Vorsitzender)
Stadtkdmmerer der Landeshauptstadt Hannover

Jorg Bode

(stellvertretender Vorsitzender bis 31.3.2013)
Niedersachsischer Minister fir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr
Stellvertretender Ministerprasident (bis 19.2.2013)

Dr.-Ing. E. h. Dipl.-Kfm. Dietmar Harting

(stellvertretender Vorsitzender)

Pers. haftender Gesellschafter der Harting KGaA, Espelkamp
Ehrenprasident im ZVEI-Prasidium, Frankfurt a. M.
Vorsitzender des Ausstellerbeirates HANNOVER MESSE,
Hannover

Olaf Lies

(ab 4.4.2013; stellvertretender Vorsitzender ab 30.4.2013)
Niedersachsischer Minister fiir Wirtschaft,

Arbeit und Verkehr (ab 19.2.2013)

Karsten Scheibe
(stellvertretender Vorsitzender)
Betriebsratsvorsitzender Deutsche Messe AG
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Dr. Jochen Kéckler
Hannover
Vertrieb

Frank Porschmann
Hamburg (bis 30.4.2013)
Vertrieb und Technik

Oliver Frese
Hannover (ab 1.5.2013)
Vertrieb und Technik

Carl-Albrecht Bartmer
Prasident der Deutschen Landwirtschafts-Gesellschaft
(DLG) e.V., Frankfurt

Bernd Busemann

(bis 31.3.2013)

Landtagsprasident

Niedersachsischer Justizminister (bis 19.2.2013)

Susanne Engelhard
Einkauferin Deutsche Messe AG

Ulrich Grillo

(ab 1.5.2013)

Prasident des BDI — Bundesverband der Deutschen
Industrie e.V., Berlin (ab 1.1.2013)

Christiane Grobe
Vertriebsreferentin Deutsche Messe AG

Axel Hennies
Objektbetreuer Deutsche Messe AG

Dipl.-Ing. Martin Kapp

Geschaftsfiihrender Gesellschafter der KAPP

GmbH Werkzeugmaschinenfabrik, Coburg
Vorsitzender des VDW (Verein Deutscher Werkzeug-
maschinenfabriken e.V.)

Dipl.-Ok. Christine Kastning
Beigeordnete der Landeshauptstadt Hannover
Vorsitzende der SPD-Ratsfraktion

Prof. Dr. Hans-Peter Keitel

(bis 30.4.2013)

Vizeprasident des BDI — Bundesverband der Deutschen
Industrie e.V., Berlin; (bis 31.12. 2012 Prasident des BDI)

Prof. h. c. Dieter Kempf

Vorsitzender des Vorstandes DATEV eG, Niirnberg
Prasident des BITKOM — Bundesverband Informations-
wirtschaft, Telekommunikation und neue Medien e.V.

Hartmut Méllring
(bis 31.3.2013)
Niedersachsischer Finanzminister (bis 19.2.2013)

Antje Niewisch-Lennartz
(ab 4.4.2013)

Niedersachsische Justizministerin (ab 19.2.2013)

Carola Rauchenwald
Stellvertretende Betriebsratsvorsitzende Deutsche Messe AG

Gesellschafter

Am Grundkapital der Gesellschaft sind durch
Namensaktien beteiligt:

Gremien = Deutsche Messe

Andreas Renschler
Mitglied des Vorstandes der Daimler AG, Stuttgart

Frank Répke
Projektreferent Deutsche Messe AG

Prof. Dr.-Ing. Dipl.-Ing. Siegfried Russwurm
Mitglied des Vorstandes der Siemens AG/CEO Industry Sector,
Erlangen

Peter-Jiirgen Schneider
(ab 4.4.2013)
Niedersachsischer Finanzminister (ab 19.2.2013)

Dirk Schulze
1. Bevollmachtigter der IG Metall Hannover

Jens Seidel
Beigeordneter der Landeshauptstadt Hannover
Vorsitzender der CDU-Ratsfraktion

Karl-Heinz Streibich

Vorsitzender des Vorstandes Software AG, Darmstadt
Mitglied des BITKOM-Prasidiums (Bundesverband
Informationswirtschaft, Telekommunikation und neue
Medien e.V.)

Anteil
am Grundkapital:

Hannoversche Beteiligungsgesellschaft mbH
(fur das Land Niedersachsen)
Landeshauptstadt Hannover

Region Hannover

(ehemals Landkreis Hannover)

Gesamt

50,0 %
49,87 %

0,129 %
100 %
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Auf einen Blick

Konzernzahlen 2013

Finanz-Kennzahlen (Mio. EUR)

Umsatz 312
EBITDA 39
Jahresergebnis 13
Abschreibung 22
Cashflow 34
Investitionen 27
Personal-Kennzahlen

(Jahresdurchschnitt ohne passive Altersteilzeit)
Mitarbeiter 1.155
davon

—in auslandischen Tochtergesellschaften 236
—in auslandischen Betriebsstatten 11
— Auszubildende 12
Messe-Kennzahlen Inland

Veranstaltungen (gesamt) 56
davon

— Eigenveranstaltungen n
— Gastveranstaltungen 45
Aussteller (gesamt) 24.288
Aussteller (Inland) 13.960
Aussteller (Ausland) 10.328
Besucher (gesamt) 2.110.775
Besucher (Inland) 1.805.070
Besucher (Ausland) 305.705
Ausstellungsflache (m?, brutto) 2.331.474
Ausstellungsflache (m?, netto) 1.364.717
Messe-Kennzahlen Ausland

Veranstaltungen 63
inklusive Bundesbeteiligungen

und Gemeinschaftsstande

davon 54 Messen mit

— Ausstellern 16.697
— Besuchern (Eigenveranstaltungen) 1.862.812
— Ausstellungsfléche (m?) 1.262.259
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