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The first issue of the newspaper “Izvestia” was pub-
lished in March, 1917. Since that time “Izvestia” always
was one of the most popular publication of the country.

The political system has changed, so has the country 
name, but “Izvestia” has always been! Not without reason 
“Izvestia” has received the official status “NEWSPAPER 
OF THE CENTURY” in November, 17, 2000.

And today the national newspaper “Izvestia” still goes 
with the times. The oldest and the most authoritative Rus-
sian publication will celebrate its 100th anniversary in five 
years and more.

“Izvestia” always focuses on readerers who are able to 
understand a difficult argumentation of parties and to form 
their own opinion on what is going on. The newspaper
readership is a new Russian business, political and cultural 
elite: people with a stable income level, who are interested 
in news and qualitative analytics, long for some actual inform-
ation and an intellectual reading. Among the readership of
“Izvestia” there are those people who make decisions. In 
a family. In a bank. In a company. In the state.

Dmitry
MEDVEDEV

 
Universal values that
always were important 
for journalists of 
«Izvestia», are not
lost, and still have a
primary importance. 
They’re especially
important for new 
Russia..

FROM NEWS
WE’RE DOING

“IZVESTIA”

“Izvestia” is always in
the thick of things 
“Izvestia” , always longs
to be the first. Some 
historical facts. Vladimir
Mayakovsky was 
published for the first 
time on the pages of the 
newspaper “Izvestia”.
“Izvestia” was the first
publication that had 
announced about the 
victory in the Great 
Patriotic War. During the
putch in August 
“Izvestia” was the only 
one publication from 
central newspapers that
published the appeal of
Boris Yeltsin “For 
citizens of Russia”.

Photos from photo
archives of “Izvestia” 
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Historically «Izvestia» carried the position of authorities to 
its readership, it sounded even in the title: «Izvestia» (news) 
of the Petrograd Council of People’s Deputies” «Izvestia
(news) of the Deputies’ Council of USSR workers” 
«Izvestia (news) of the Council of USSR People’s Deputies”

Today we’re just «Izvestia». We don’t serve
the authorities, it’s impossible to buy the newspaper opin-
ion. We decide an important social task: like a mirror we 
reflect the reality of different spheres of the life of the country 
and the world. We help the society and the authorities to 
form an attitude, to make better and right decisions. 

We keep and develop all best things for which 
«Izvestia» was highly appreciated in many years:
currency of problems, wonderful political journalism, 
depth of journalistic investigation. 

We value our readership opinion because:
- we have no dismissed subjects;
- we deal all events quickly;
- we give different points of view while discussing a 

problem;
- we have only one priority - that are interests of Russia.

Team of the newspaper “Izvestia”

PURPOSES
OF “IZVESTIA”

Vladimir 
PUTIN

Today, as it was many 
years ago, «Izvestia» is 
one of undisputed leaders 
of the Russian daily 
press. And it’s logical 
because on the pages of 
the newspaper there are 
different points of view 
and a free discussion 
about the most important 
problems
of the present.

«Izvestia» was, is and 
will be the reputable,
qualitative publication
respected by the author-
ities and loved by the
readership. The public-
ation, the credo of which 
is “the newspaper
must be fair, competent
and interesting”. 

Photos from photo
archives of «Izvestia» 
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  WOMEN     MEN
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IT’S IMPORTANT
TO KNOW FOR
ANY READER OF

“IZVESTIA”

WHO IS OUR READERSHIP?

Structure of the readership of «Izvestia»  sex/age

Structure of the readership of the newspaper «Izvestia»
according to occupation

Structure of the readership of the newspaper «Izvestia»
family circumstance

According to TNS Gallup NRS (March, 2011)

31%29%

7%10%
4%16%

4%

The readership of the 
newspaper «Izvestia»
is educated people with 
a stable income, people 
with high universal and 
family values who want 
to get an objective 
information and to 
understand better the 
information world, who 
love theater, go to 
cinema, to cafe and res-
taurants, beauty shops 
and fitnesscenters

Today there are no traditional columns in the newspaper 
«Izvestia». For our readers we offer theme pages:

RUSSIA-NEWS
The latest Russian news, journalistic investigations, interviews 
and articles on different spheres of the society life. 
SOCIETY 
All problems and events that are very interesting for the society: 
economics, politics, science, faith, medicine, education, ecology, 
social sphere - in general, it’s a daily life of Russian people by the 
eyes of our journalists. 
WORLD-NEWS 
The latest international news, analysis of trends and global 
processes, reportages and comments about the most important 
world events. 
SPECIAL REPORTAGE 
Materials, prepared by special correspondents of «Izvestia» from 
“hot corners”, publications about the things that trouble all and 
everyone. 
OPINIONS 
The newspaper is open the discussion of any themes that 
trouble the society. We invite authoritative persons, com-
petent specialists to express their points of view. 
ALL MOSCOW 
Actual news and materials about the capital life. News of 
construction, infrastructure of transport, education and 
social security are in the spotlight. 
CULTURE 
Important film premiers and theater productions, music perform-
ances and recitals, expositions and shows, reportages from film fest-
ivals and reviews of new books.
SPORT 
Sporting competitions of the planet, the continent and the 
country - analytics, notices, comments and exclusive interviews 
with heroes of football and hockey battles, of the basketball 
and the tennis, winter and summer sports. 
The vol ume of the newspaper «Izvestia» is 12 -16  pages. 

I’ve got money only for food 
I’ve got money only for food and clothes
I can buy expensive things 
high income 
no answer

5% 2%47% 37%9%

Boris
GRYZLOV 

The newspaper 
«Izvestia» is one of the 
oldest publication that 
has formed the school of 
the journalism of our 
country.
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WEEKLY AP-
PENDIXES TO

“ISVESTIA”

The weekly appendix of exclusive business news 
«маrкеr weekly» is published on Mondays. The 
appendix format D2 consists of 8 pages and is produced 
by the creative team that was involved in the public-
ation the Internet-newspaper Marker.ru. For one year 
this publication could win the authority of a business-
sphere and a wide audience. 

According to the results of investigations by the 
company “Medialogy”, Marker.ru is always in top 10 
ratings of quotability among Russian Mass-Media. New 
business newspaper has become the absolute leader 
among news Internet-sources of RuNet. 

The readership of «Izvestia» does not only work 
but has a rest. The Friday appendix to the newspaper -
«week» - will help to the readers to spend their free 
time in a good way. 

The publication informs the readers about trends 
and events that are called a leisure. The main thing is 
that the publication doesn’t give importance to a plac-
ard, «week» offers ideas for recreation, guides the 
reader in the sea of entertainment events, for people 
can choose not only something interesting but discov-
er something new.

Format is D3
The volume consists of 24-32 pages.

Alezandr
ZHUKOV  

 
«Izvestia» is one of my 
most favorite newspaper 
I read every day, be 
cause from the one side 
it’s informative, from the 
other side - democratic.

From the first of 
September, 2011,

«Izvestia» starts to 
publish two weekly 

appendixes - 
«маrкеr weekly» 

Золото быстро растет, а инвесторам
советуют присмотреться к платине

Евгений Ясин:
«Кризис
продлится
5 — 6 лет»
02

РЖД сбивает 
цены 
на продукцию 
Уралвагонзавода
02

15 — 22 августа 2011www. marker.ru

Антон Степанов

На прошлой неделе произошел
очередной инцидент с лайне-
ром типа Ан-24. Самолет компа-
нии «ИрАэро», заходивший на
посадку в аэропорту Благове-
щенска, попал в грозовое обла-
ко. После чего пилоты посадили 
воздушное судно в болото, не до-
тянув до взлетно-посадочной по-
лосы 200 м. «Происшествие с Ан-24
произошло в условиях плохой 
видимости, сильного ливня и ве-
тра. Самолет отклонился при
приземлении от курса и совер-
шил жесткую посадку за преде-
лами взлетно-посадочной поло-
сы. У самолета оторвались шас-
си и левое крыло, пострадал дви-
гатель», — заявили в МЧС. По-
страдало 12 человек из 36 нахо-

дившихся на борту. Трое пасс
а-жиров были госпитализиров

а-
ны, остальные отделались легки-
ми ушибами. В управлении взаи-
модействия со СМИ Генеральной
прокуратуры РФ заявили, что по
факту трагедии, возбуждено уго-
ловное дело по ч. 1 ст. 263 Уголов-
ного кодекса РФ («Нарушение
правил безопасности движения 
и эксплуатации железнодорож-
ного, воздушного или водного 
транспорта»).

Последний раз АН 24 падал в 
июле. Воздушное судно совер-
шило вынужденную посадку 
на реке Обь в одном километре
от мыса Медведева и в 63 км от 

Нижневартовска. При приводне-
нии самолет, выполнявший рейс
по маршруту Томск-Сургут, ча-
стично разрушился. В результа-
те аварийной посадки, постра-
дали 30 человек, а семь человек
погибли. Причиной аварии ста-
ло возгорание двигателя. Имен-
но после этого инцидента прези-
дент России Дмитрий Медведев
отметил,  что следует подумать о 
запрете на дальнейшую эксплуа-
тацию этих самолетов в России. 
Спустя два дня после крушения 
вице-премьер РФ Сергей Ива-
нов на совещании по транспор-
ту в Ессентуках уже заявил, что
президентом принято «решение о
постепенном выводе Ту-134 и Ан-
24 из регулярного воздушного со-
общения с 1 января 2012 года». 

Ан 24 продолжат летать и по-
сле Нового года — в Росавиации 
никаких шагов для запрета экс-
плуатации самолетов проводить 
не собираются. 

Что же касается появления
«роковой» даты — 1 января 2012 
года для самолетов Ан-24, — то
она появилась еще в 2009 году в
федеральных авиационных пра-
вилах,  поясняет представитель
Росавиации. Согласно прави-
лам, к этой дате воздушные суда   
должны быть дооборудованы си-
стемой предупреждения стол-
кновения с землей, столкнове-
ния в воздухе и оценки рельефа 
местности.  

Продолжение на стр. 03

Сергей Иванов

За финансовыми операциями 
крупных российских полити-
ков и чиновников, а также чле-
нов их семей будет установлен
повышенный контроль. Требо-
вания о его введении представ-
лены в проекте новой редак-
ции одного из нормативных до-
кументов ФАТФ. Организации,
проводящие такие операции, — 
в первую очередь банки — долж-
ны будут не только выявлять
публично значимых для стра-
ны лиц, но также принять меры 
для определения источников их 
дохода.

Сейчас, согласно россий-
скому законодательству, осо-
бого внимания организаций,
осуществляющих операции с 
денежными средствами или 
иным имуществом, удостаива-
ются только «иностранные пу-
бличные должностные лица». 
При проведении ими финансо-
вых операций банки должны
применять меры повышенного 
контроля. В частности, обслу-
живать таких лиц можно толь-
ко на основании письменно-
го решения руководителя орга-
низации. Данные меры основа-
ны на действующей сегодня ше-
стой рекомендации ФАТФ, кото-
рая предполагает повышенный 
контроль в отношении полити-
чески значимых иностранных
персон. 

В то же время специалистами
ФАТФ уже подготовлена новая
редакция документа. Как рас-
сказал «Маркеру» председа-
тель комитета Ассоциации рос-
сийских банков по вопросам 
ПОД/ФТ Александр Наумов, 
странам-участницам предложе-
но распространить практику на 
своих граждан, которые зани-
мают видные государственные 
должности. «В случае утверж-
дения предложенной редакции
ФАТФ Россия, поскольку явля-
ется ее участником, должна бу-
дет интерпретировать новое 
содержание рекомендации на 
уровне законодательства», — 
утверждает Наумов.

Новые рекомендации могут 
быть закреплены в законе «О
противодействии легализации 
доходов». Правда, поскольку но-
вые требования предполагают 
контроль за «значимыми» лица-
ми, мелких и средних чиновни-
ков они не затронут. Под опре-
деление «политических деяте-
лей», которое дает ФАТФ, подпа-
дают только главы государств и
правительств, крупные полити-
ки, высокопоставленные чинов-
ники и старшие должностные
лица госкорпораций, а также 
видные деятели политических
партий. Риски, по определению
ФАТФ, распространяются и на 
членов семей политических де-
ятелей и их близких коллег. 

Продолжение на стр. 02

Анна Лялякина 

С момента назначения на пост 
мэра Москвы Сергея Собянина 
в его адрес звучали обвинения 
в грехах, свойственных бывше-
му градоначальнику столицы:
предоставлении городских за-
казав компании, которой вла-
деет его супруга. По слухам, 
именно она замостила дороги 
Тюменской области, где в свое 
время губернаторствовал Со-

бянин. Разговоры о лоббирова-
нии семейного бизнеса зазвуча-
ли сильнее, когда мэр выступил 
с инициативой заменить в Мо-
скве асфальт на плитку. Пресс-
службе мэрии даже пришлось 
сделать специальное заявле-
ние: «Жена мэра Москвы Сер-
гея Собянина не имеет отно-
шения к поставкам материала 
для укладки тротуарной плит-
ки в Москве. Она не является 
учредителем или участником 

каких-либо коммерческих ор-
ганизаций». «Маркер» обнару-
жил первый тюменский след в 
городских заказах. К жене мэра 
компания, выигравшая много-
миллионный заказ на закуп-
ку каруселей для Кузьминско-
го парка, не имеет отношения, 
но удивляет, как тюменская 
управляющая компания обо-
шла по цене известных произ-
водителей аттракционов.

Продолжение на стр. 07

Татьяна Ширманова

На прошлой неделе, золото, ко-
тировки которого взлетели по-
сле обострения долговых про-
блем в Европе и снижения су-
веренного рейтинга США,  на 
Товарной бирже Нью-Йорка
обогнало по цене платину. По-
следний раз драгоценные ме-
таллы торговались в парите-
те 17 декабря 2008 г. — это был 
единственный день за весь кри-
зис, когда золото догнало пла-
тину по своей стоимости. Поз-
же, при стабилизации ситуа-
ции, белый металл вновь «ушел 
вверх». Поэтому специалисты 
считают, что сейчас наступил 
тот случай, когда ивестиции в
платину, мировая добыча кото-
рой в 2010 г. составила всего 185 
т против 2659 т у золота, может
принести хороший доход.

В результате падения курса
рубля, вызванного снижением 
кредитного рейтинга США, в
России резко активизировал-
ся спрос на золото. «Отмече-
но увеличение числа клиентов, 
которые открывают металли-
ческие счета в золоте», — под-
твердила начальник управ-

ления драгоценных металлов 
Промсвязьбанка Ольга Ани-
кейчик. Аналогичная ситуа-
ция происходит во всем мире: 
в условиях неопределенности 
инвесторы скупают драгме-
таллы, которые традиционно 

служат страховкой от обесце-
нения валют. Потому неудиви-
тельно, что золото достаточно 
быстро догнало в цене платину, 
которая сильно подешевела за
последние месяцы из-за спада 
в автомобильной промышлен-

ности, являющейся основным
потребителем этого металла.
10-го августа цена золота на 
Товарной бирже в Нью-Йорке
перевалила за $1770 за унцию,
подорожав за сутки на $60, в 
то время как платина торго-

валась на уровне $1724 за ун-
цию (+$7). 

Случаи, когда золото превы-
шает в цене платину, очень ред-
ки и, как правило, происходят в
пиковые моменты кризиса.

Продолжение на стр. 02

Несмотря на катастрофу, Ан-24 продолжит полеты

Границу будут патрулировать на катере класса «люкс»

Федеральная служба безопасности России хочет патрулировать Черноморское побережье 
с комфортом, достойным уровня долларовых миллионеров. К апрелю 2012 г. победитель 
объявленного ФСБ конкурса должен доставить в Сочи патрульный катер класса «люкс»

Продолжение на стр. 03

Банки проследят 
за чиновниками

В московском заказе нашелся тюменский след

Русский Twitter дорос 
до миллиона

Золотые слитки лучше всего переживают колебания конъюнктуры мировых рынков

Антон Степанов

Число русскоязычных пользо-
вателей Twitter превысило 1 
млн. Об этом сообщила сегод-
ня аналитическая группа ком-
пании «Яндекс». При этом еже-
дневно сообщения в Twitter
оставляют лишь 64 тыс. русско-
яычных пользователей. Каж-
дый день в этом сервисе поя-
ляется 370 тыс. записей на рус-
ском языке. Из них 8% — это
ретвиты, трансляция чужих за-
писей. И около трети — ответы 
на сообщения.

По сравнению с мартом 2010 
года (когда аудитория Twitter 
на русском языке составляла
183 тыс. человек), активных ав-
торов стало меньше. Тогда хотя 

бы одну запись в течение дня
оставляли 60% пользователей, 
сейчас, напомним, — 6%. Зато 
число твитов на одного поль-
зователя в день выросло с 1,4 
до 5,8.

Судя по всему, это произо-
шло за счет небольшой группы
очень разговорчивых авторов.
Один из русскоязычных пользо-
вателей в июле отправлял боль-
ше 1000 ретвитов каждый день.
Еще девять — больше 100. При 
этом россияне немногослов-
ны: средняя длина записи — 78 
символов (техническое ограни-
чение Twitter — до 140 знаков в 
каждой записи).

Около трети сообщений со-
держат ссылки. 7% из них — это 
ссылки на новостные ресурсы.

Геннадий 
Тимченко 
«избавился»
от активов

«Первый 
канал» 
теряет
прибыль

Сергей Иванов

Совладелец компании Gunvor
Геннадий Тимченко продал все
активы своей компании Volga
Resources аффилированной 
структуре, оставив только энер-
гетические. О реструктуриза-
ции портфеля говорится в фи-
нансовом отчете компании. Кро-
ме того, данные отчета позво-
ляют судить о суммах сделок,
проведенных Volga Resourses 
в прошлом году. Так, покупка 
геолого-разведывательного «Ге-
отека» обошлась Тимченко не в
$100 млн, а в $30,2 млн, а за 46% 
немецкого страховщика SOVAG
«Согаз» заплатил структуре Ген-
надия Тимченко не более $50 млн.

Инвестфонд Volga Resources
SICAV-SIF S.A. был создан в апре-
ле 2007 г. и стремительно рос все
последние годы — его активы 
увеличивались ежегодно в 2–4
раза, примерно как и личное со-
стояние Тимченко. Если на конец
2008 г. его чистые активы состав-
ляли $313,7 млн, то к 31 декабря
2009 г. эта сумма приблизилась к
$1,43 млрд, а прошлый год завер-
шился на отметке $3,34 млрд.

Продолжение на стр. 02

Марина Образкова

Как стало известно «Маркеру», 
за 2010 г. прибыль «Первого ка-
нала» возросла на 2,5 млрд ру-
блей, что составляет 11% по от-
ношению к доходам 2009 г. Од-
нако при этом чистая прибыль 
снизилась почти на 45%, с 1,9 
млрд до 1,05 млрд руб. У «СТС
Медиа» ситуация прямо проти-
воположная: показатель чистой
прибыли увеличился за 2010 год
по сравнению с 2009-м на 45%.
Однако при этом эксперты от-
мечают, что «Первый канал» —
лидер в продаже рекламы.

В прошлом 2010 г. ОАО «Пер-
вый канал» получило доход чуть 
более 24,5 млрд руб., что выше, 
чем годом ранее: тогда сум-
ма немного не дотягивала до 22 
млрд руб. Рост составил 11%.
Возросла сумма чистых акти-
вов — больше чем на 1 млрд руб., 
с 15,3 млрд до 16,39 млрд руб. Но
при этом довольно резко снизи-
лась чистая прибыль акционер-
ного общества — почти на 45%, 
с 1,9 млрд до 1,05 млрд руб. (с $63 
млн до $35 млн). Свою финансо-
вую отчетность практически все 
крупные российские телекана-
лы предпочитают не разглашать.

Продолжение на стр. 06

В интернете
начали 
торговать
Навальным
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WEEKLY AP-
PENDIXES TO

“IZVESTIA”

«Izvestia»is developing the publication of other 
color theme appendixes. There are some of them:

«IT and Telecoms» includes the review of 
technological new products, trends of the branch 
development, the most discussing themes of the 
market of digital services and intellectual products.

«Business-education» includes trends and 
event-son the market of the business-education.

«Property» includes the things that take place on 
the market of residential, country and office proper-
ties.

«War revue»  includes think pieces that describe the 
condition of operational readiness and the equipment 
quality of the Russian armed forces.

«Banks» includes the principle trends of the bank 
market development, describes bank products, services 
and offers.

«Little country» includes materials about charit-
able activities, about problems in children’s homes. 

«Motor» includes materials about cars and yachts, 
planes and motorcycles — everything, that doesn’t 
drive by means of the wind force or the flux force.

«Nation health» every person must take 
care of himself, and we’ll help by means of details. 

«Delicious!» - everything for a wide range of 
customers and everything that is linked with the con-
ception of “food”.

The format of the appendixes is D3 (280х310 mm). 
The volume consists of 8-16 pages.

Sergei 
URSULYAK

The newspaper has texts 
I don’t agree with. There 
are authors I’m ready to 
dispute with and I 
respect. But this is the 
reason of any newspaper, 
that is to have a certain 
position and to give 
different points of view.

The staff is planning 
to accompany each 
issue of the newspaper 
«Izvestia» with a 
color theme appendix. 
The themes are 
various: branch ones -
“Energy” or 
“Metallurgy”, events -
”World football” 
championship - 2018” 
or “SPIEF, regional 
themes- “Investment 
projects of the Siberi-
an Federal District” 
or “Health resorts of 
Ciscaucasia”
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Leo
BOKERIA 

In spite of all changes in 
our country, the 
newspaper «Izvestia»
could keep the creative 
impulse for life and its 
own style - democratic, 
intelligent, respectful.

SITE OF THE
NEWSPAPER
“IZVESTIA”

Today the newspaper «Izvestia» is published in a 
printed format and in a digital one. But if read-
ers can buy the newspaper in the printed format 
five times in a week - from Monday to Friday, news 
and articles in the site Izvestia.ru are updated 
every hour.

Among serious daily newspapers «Izvestia» is the 
first one that could change for the work system “web 
first”. That is only in «Izvestia» all staff of the news-
paper is working for the site, and not for the leftover 
principle when a little group of journalists is working 
for the site filling. In «Izvestia» the best “pens” of 
the staff are preparing materials for the site, that is 
the newspaper site is the qualitative independent mass 
media in the Internet. 

The project is developing during several months but 
the site has already come to the level of more than 100 
thousands of unique users everyday. The average time 
that a user spend in the site Izvestia.ru is about 4 
minutes.

According to 
“Yandexmetrics” the 
site of «Izvestia» has a 
very low rate of 
“denials”: persons that 
spent less than 15
seconds in the site - 10-
16% Even this index of 
news sites is 30-40%.
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CIRCULATION AND 
TERRITORIES OF
“IZVESTIA

In the segment of business press «Izvestia» has the 
biggest territory of distribution and covers all key regions 
of Russia, the countries of CIS and foreign countries. 
«Izvestia» is published in 24 cities of Russia and the 
near abroad.

The general circulation of «Izvestia» is 176 thou-
sand of copies, 
the circulation in Russia is 145 thousand of copies. 
The circulation in the countries of CIS is 28 
thousand of copies, 
the circulation in Europe is 3 thousand of copies. 
the circulation in Moscow and Moscow region is 
47 thousand of copies..

The most reliable way to receive the newspaper 
«Izvestia» and all its appendixes regularly is the sub-
scription. The subscription index in Moscow is 50050. 

The subscription index in Russia is 34333. 
«Izvestia» is distributed in luxurious wagons in 

all passenger directions of «RR» JSC, on boards of Russian 
and foreign airlines. In Moscow and Saint-Petersburg 
it’s possible to buy «Izvestia» in specialized shops, in 
many hotels, restaurants and cafe.

Valery
SHANTSEV 

I have «Izvestia» in the 
list for the obligatory 
reading. Materials of 
the newspaper are 
actual and the range of 
developed themes is 
very wide: from politics 
and economics to the 
culture and sports

cities where the newspaper “Izvestia” is published

VLADIVOSTOK 
KHABAROVSK

BAKU 
ROSTOV-ON-DON 
STAVROPOL 
KRASNODAR 
KIEV

NOVOSIBIRSK 
KRASNOYARSK 
IRKUTSK 
ALMA-ATA

UFA 
SAMARA 
PENZA 
VOLGOGRAD

MINSK 
VORONEZH 
MOSCOW 
SAINT-PETERSBUTG 
YAROSLAVL 
NIZHNY NOVGOROD 
KAZAN 
CHELYABINSK 
YEKATERINBURG
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187,3
359,7

228,0

BRIEFLY ABOUT
ADVERTISING 

MATERIALS
IN “IZVESTIA”

Victor
SADOVNICHY

If I read an article in 
«Izvestia», I know that I 
can trust this information. 
I don’t always agree with 
authors but it’s good be-
cause the thoughts work
with the variety of 
opinions.

The advertising in the press is one of the most 
askedfor and effective instruments of the influ-
ence on potential buyers. The advertising in the 
newspaper «Izvestia» has its strong sides and the 
“indication for use”.

Many analyses proved that many people apprehend 
information much better visually than aurally. One 
more plus of advertising in printed mass media is its 
static nature. The reader look through the advertising 
in a newspaper or a magazine in any time he wants 
to, besides the time to learn commercial offers is not 
limited by expensive air minutes.

The obvious advantage of the advertising in printed 
mass media is its price, much lower in comparison 
with television advertisements. The advertising in 
mass media lets cover a wide range of audience, and 
the segment of Russian market and the possibilities 
of «Izvestia» let influence on your potential clients 
and in a necessary region.

Besides the target group the newspaper has its reg-
ular readers, who trust the the publication. This trust 
is directed to your offer.

IZVESTIA

24% 25% 26%
76% 75% 74%

Exclusive readership* of daily newspappers

Readership of one issue, or AverAge Issue reAdershIp (AIr)
averaged quantity of readers of one issue of a newspaper (thous. per.)

KOMMERSANT VEDOMOSTI

 
*Exclusive readership is a part of the readership of one 
issue of the publication that unite people who read or 
look through only one publication X from the group of 
daily newspapers.

– exclusive readership

– non-exclusive readership
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According to TNS Gallup NRS (March, 2011)

The advertising in
«Izvestia» can be max-
imum informative. You 
can choose a block of
commercials suitable for
volume and put a full
offer. For some groups of
goods the important
condition is to give the 
detailed information for 
the customer.
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BRIEFLY ABOUT
ADVERTISING 

MATERIALS
IN “IZVESTIA”

Advertisers are interested in a unique package 
offer of «Izvestia». To increase the efficiency of 
advertising messages «Izvestia» is ready to put your
advertisement at the same time in all or some mass
media that is published by the united staff: in the
newspaper «Izvestia», in the site Izvestia.ru, in 
the appendixes “Marker weekly” and “Week”, on 
pages of all color theme appendixes. 
The advertising materials can be put in any places*
of PH “Eyenews”.

* LifeNews, «Zhizn», «Tvoi den», Buble, LifeTV, «Zhara».

The placement of advertisingmaterials in the newspaper
”Izvestia” (Format D2 with 12 pages)

format quant. size (mm) quant. 
of char.horizontal vertical

1/1 96 264.5х541 20000

1/2 48 264.5х268.6 130.5х541 11000

1/3 32 - 175.2х268.6 7000

1/4 24 264.5х132.5 175.2х200.6 4700

130.5х268.6

1/6 16 175.2х132.5 85.8х268.6 3200

1/8 12 264.5х64.5 130.5х132.6 2100

175.2х98.5 85.8х200.6

1/16 6 130.5х64.5 85.8х98.5 1200

1/24 4 85.8х64.5 800

1/32 3 130.5х30.5 41х98.5 550

1/48 2 85.8х30.5 41х64.5 350

1/96 1 41х30.5 250

90 mm х 47 mm Notice on the front page

Placement of ad run-of pages in the publication
IZVESTIA-WEEK

Format Sizes

2/1 560 х 300

1/1 280 х 300

1/2 248 х 124/248 х 84

1/4 122 х 124

1/8 122 х 84

1/16 61 х 42

Cover (280х300):

3th page 1/1 

4th page 1/1

The first double-page 2/1

The last double-page 2/1

Rubric “Placard” 1/1

Rubric “Life style” 1/1

Mikhail
GORBACHEV 

I read «Izvestia»
everyday - the 
newspaper has its own 
style, its readership. I 
think that there will be 
more readers if the 
newspaper continues to 
reflect all variety and 
the pluralism of our 
society
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Irin
ANTONOVA 

 
Since the time of Adjubei 
I used to think that it’s 
“my” newspaper:
independent, intelligent, 
without any yellowness 
and other coloration.

BRIEFLY ABOUT
ADVERTISING
MATERIALS

IN “IZVESTIA”

It’s impossible to enumerate all partners of 
«Izvestia» in this page. Federal agencies and authorit-
ies of regions, big Russian companies and communic-
ations agencies trust and cooperate with «Izvestia»: 
Ministry of Defense of the Russian Federation and 
Moscow city government, “Norilsk Nickel” RJSC and 
“Lukoil” JSC, the trading house SDS and the group of 
companies “CROS” 

The following partners consider the placement of ad-
vertisements in «Izvestia» as effective: “Alfa-Bank” and
the international financial group “VTB”, the insurance
company “SOGAZ” and EurAsEc, the company-man-
ufacturer of materials and systems “Knauf” and the in-
ternational chemical-pharmaceutical concern “Bayer”,
the electric company “InterRAOUES” and the holding
management company “IDGC”, the embassies of the
Republic Cyprus and of Malaysia.
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Olga
SVIBLOVA

 
For «Izvestia» there 
are no small people and 
little problems. For me 
this newspaper is the
barometer of the social
weather in the country.

BRIEFLY ABOUT
ADVERTISING 

MATERIALS
IN “IZVESTIA”

In the portfolio of our advertisement direction 
there are the unique offer: the social project of 
the newspaper «Izvestia», based on the possibilities 
of the enormous photoarchives of «Izvestia» that
was collecting during almost 95 years. These possibil-
ities let many thing to do: represent the branch his-
tory, the region history, the history of many Russian 
cities and towns and companies by means of exclusive 
photos. It can happen that some photos has never been 
published before. 

A special issue of the newspaper, a colored pho-
toalbum published with a limited edition on an ex-
cellent paper that consists of photos from the archive 
of “Izvestia”. 

An excellent present for an anniversary or a 
memorable date that will make a veteran be 
deeply touched, any young man will be excited by the 
respect for feats of grandfathers and great grandfath-
ers, and any schoolboy or schoolgirl will observe the 
history pages with more attention.

The number of copies of such memorable photoal-
bum from «Izvestia», its volume, the quality of a 
printing and used materials - the customer determ-
ines all this.

Today the newspaper is 
94 years. It follows the 
trends of modern times, 
has changed the format 
and started to publish 
new appendixes. But it 
keeps the values and the 
traditions of the past, 
which the documentary 
witness is the 
photoarchive of the 
newspaper that has been 
collected since 1917.
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Elena Yampolskaya,
has beenworking in “Izvestia” since 1995:

«Izvestia» is my youth. Yesterday’s graduating student of GITIS 
was offered a job in the newspaper that these days seemed to me a 
“monster” and “a reserve” but it happened to be my destiny and
home for many years. 
«Izvestia» was formed in a tragic break of one empire, and got a
power and a scale in a new empire and is still a part of Russia. It’s a
big piece of the history of one big country. My country. 
For me «Izvestia» is Igor Golembiovsky, the standard of a chief 
editor, a man. That’s a lot of love, happiness and pain. A big piece of 
a single life. My life. 
«Izvestia» is forever.

Sergei Leskov,
has beenworking in “Izvestia” since 1989: 

«Izvestia» is still the brand that has the professional quality, the 
reliability and the reputability. These characters seem to me the 
quality label of «Izvestia» and our tradition. There is another out-
standing feature that is the appeal not to the faceless mass but to a 
clever reasonable reader who tries to get at the heart of the matter 
by means of his mind and knowledges. In all turning points of the 
Russian history «Izvestia» was always on the wave of reforms and 
modernizations. If you wish, this feature of «Izvestia» can be 
called the root tradition of the newspaper. If you read «Izvestia»
you’re on the wave of the time.

Sergei Smirnov,
has beenworking in “Izvestia” since 1959:

I’ve been working in «Izvestia» for 52 years - no, I haven’t been 
working but serving. To work in “Izvestia” was the same dream as 
to fly to Mars. Alexei Ivanovitch Adjubei offered me a job in the 
newspaper. It was an incredible happiness, I had an occasion to pho-
tograph all important events of the second half of the XXth century. 
I photographed everything: theater and sports, Mariinsky theater 
and Olympic Games in Munich. In Kremlin I’ve been working for 45 
years. There were party conventions, two sessions of the Supreme 
Soviet of USSR and RSFSR every year. How much is it? That’s what 
«Izvestia» is about.

Vladislav Vdovin,
has beenworking in “Izvestia” since 2011:

The current purpose of «Izvestia» results from its history. We 
must return to «Izvestia» its deserved place of the main 
publication of the country. For this in our times it’s necessary to 
develop a new language, new forms, new relationships with 
readerships. We’re searching for it and working.

Alexandr Malyutin,
has beenworking in “Izvestia” since 2011:

For me «Izvestia» today is just 24/7. There’s no time to philosophize,
we’re carrying out reforms, changing many things. What for? We 
want our pages to look good in one gallery with the pages of the war 
years, the industrialization or the space exploration. We want our 
reader, when he’s in our site, to feel that he’s reading a newspaper - 
the best one, yours, ours, mine.

I WORK IN THE
NEWSPAPER
“IZVESTIA”




